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Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov
O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Regulacia reklamy ukomercnych televiznych vysielatelov so zameranim na sluzbu
televizny archiv

Anotacia

Cielom materidlu je porovnat to, ako je reklama kvantitativne regulovana v sluzbe televizny
archiv, resp. vinych audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poziadanie a v linedrnom
vysielani u komerénych vysielatelov na Slovensku a v ostatnych Statoch Europskej unie.
Analyza vychadza zo smernice o audiovizualnych medialnych sluzbach a jej transpozicie do
narodnych legislativ. Porovnanie narodnych legislativ ukazuje, Ze televizny archiv sa vaésinou
povaZuje za nelinearnu audiovizudlnu medidlnu sluZzbu na poziadanie, pricom samostatna
reguldcia reklamy v televiznych archivoch existuje len v dvoch pravnych systémoch.
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Regulation of Advertising by Commercial Television Broadcasters with a Focus on the Catch-
Up TV Service

Annotation

The aim of the material is to compare how advertising is quantitatively regulated in the catch-
up TV services, or other on-demand audiovisual media services and in linear broadcasting by
commercial broadcasters in Slovakia and in other countries of the European Union. The material
is based on the Audiovisual Media Services Directive and its transposition into national
legislation. A comparison of national legislation shows that catch-up TV service is mostly
considered a non-linear on-demand audiovisual media service, while separate regulation of
advertising in catch-up TV services exists in only two legal systems.
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Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv
Kratky slovnik pojmov

Audiovizualna medialna sluzba na poziadanie — Sluzba, ktora je primarne hospodarskej povahy;
ktorej tcelom je umoznit sledovanie programov v momente, ktory si uzivatel zvolil; ktora je
poskytovand na osobitnti ziadost uzivatela na zdklade katalégu programov zostaveného
poskytovatelom audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie, za ktort je redakéne zodpovedny
poskytovatel audiovizudlnej mediadlnej sluzby na poziadanie; ktora je poskytovana
prostrednictvom siete a ktora je poskytovana s cielom informovat, zabavat alebo vzdelavat siroku
verejnost.

Poskytovatel medialnych sluzieb (d'alej aj , poskytovatel) — Pravnicka alebo fyzicka osoba,
ktora ma redakcént zodpovednost za vyber audiovizudlneho obsahu audiovizudlnej medialnej
sluzby. Medzi poskytovatelov medidlnych sluZieb patria vysielatel, poskytovatel audiovizualnej
medialnej sluZzby na poZiadanie ¢i prevadzkovatel retransmisie.

Vysielatel' (televiznej programovej sluzby) (dalej aj ,televizia” alebo ,poskytovatel”) —
Pravnicka alebo fyzicka osoba, ktord ma redaként zodpovednost za obsah, zloZenie a organizaciu
televiznej programovej sluzby a zaistuje jej vysielanie alebo distribuciu divakom (napr. Markiza,
JOJ). V eurdpskej legislative, resp. v inych clenskych Statov, sa na oznacenia vysielatela pouZziva
aj vSeobecnejsi pojem poskytovatel.

Operator — Pravnicka alebo fyzicka osoba, ktora zaistuje technickti retransmisiu alebo distribticiu
televizneho obsahu vytvoreného vysielatelom, bez redakénej zodpovednosti (napr. UPC, Orange).

Linearne televizne programové sluzby / Linearne vysielanie — Televizne sluzby s pevnym
programovym rozvrhom, kde vysielatel' urcuje obsah a cas vysielania, a divak sleduje kanadly a
programy v redlnom case (napr. vysielanie na Markize, JOJ).

Nelinearne televizne sluzby — Sluzby na poziadanie, kde si divdk voli ¢as a obsah sledovania z
kataléogu poskytovatela, napr. televizny archiv alebo audiovizudlne medidlne sluzby na
poziadanie (napr. JOJ Play, Voyo, Netflix).

Televizny archiv (dalej aj ,archiv”) — Typ nelinearnej audiovizudlnej medialnej sluzby na
poziadanie, ktord umoZnuje pouzivatelom online sledovanie programov pocas vymedzeného
¢asového obdobia po ich povodnom vysielani (zvycajne 7 az 31 dni). Sluzba poskytuje pristup k
programom Vv case vybranom pouzivatefom na zadklade kataldogu obsahu zostaveného
poskytovatelom sluzby.

Medidlna komercna komunikacia (d'alej aj ,reklama“) — Medidlna komercna komunikdcia je
zvukova, obrazova alebo audiovizudlna informdcia propagujtca tovar, sluzby alebo povest osoby
podnikajticej za odplatu ¢i vlastnti propagaciu, a je poskytovana ako stucast programu alebo na
ucely vlastnej propagacie alebo je reklamnou programovou sluzbou. Zahfiia reklamné oznamy,
telenakup, sponzorovanie, umiestnovanie produktov a reklamné relacie.

Kvalitativna reguldcia reklam — Zameriava sa na obsah, formu a etické aspekty reklamy.

Kvantitativna regulacia reklam — Zameriava sa na meratelné limity reklamy, ako je mnozstvo
casu, frekvencia alebo pocet reklam v ramci vysielania. Tieto pravidla stanovuja ¢iselné alebo
casové obmedzenia.
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Uvod

V poslednych mesiacoch sa okolo témy (zdkazu) pretacania reklam v televiznych archivoch
rozprudila na Slovensku intenzivna diskusia. Bolo to hlavne preto, Ze dvaja najvacsi komercni
vysielatelia — Markiza aJOJ — poziadali vSetkych operatorov, ktori v televiznych archivoch
ponukali ich programy, aby zaviedli zdkaz pretacania reklam.! Zo dna na den sa teda zakaznikom,
ktori mali zaktipené u operatorov baliky s televiznym archivom, v ktorom mohli reklamné bloky
volne pretacat a preskakovat, zmenila pouZzivatelskd skiisenost, pretoze tuto funkciu uz nemohli
vyuzivat ako dovtedy. Tento krok vyvolal vinu nevdle u divakov, ktori povazovali pretacanie
reklam za jednu z hlavnych vyhod televiznych archivov. Okrem toho zakaznici vyjadrovali
frustraciu, Ze za sluzbu, za ktoru platili, uz nedostavali plnti funkcionalitu, na ktort boli zvyknuti.
Operatori argumentovali, Ze zakaz bol nevyhnutny, aby vyhoveli poziadavkam vysielatelov, ktori
chceli chranit svoje prijmy z reklamy.

Napriek kritike z mnohych stran sa podobné zakazy pretacania a preskakovania reklam stavaja
trendom aj v zahranic¢i. Podobné opatrenia zaviedlo aj mnoho inych europskych vysielatelov,
napriklad RTE Player (frsko)?, Telenet (Belgicku)?, ITV Hub (Spojené kralovstvo), All 4 (Channel
4, Spojené kralovstvo), My5 (Channel 5, Spojené kralovstvo), TV3 (Virgin Media Player, frsko) ¢i
Mediaset Play (Taliansko).

Na problém aktivovania zakazu preskakovania reklam sa da nahliadat z dvoch stran. Na jednej
strane je otdzne, ¢i nezneuzivaj vel'ki komer¢ni vysielatelia dominantné postavenie na trhu na
presadenie zakazu preskakovania reklam. V tejto veci 9. aprila 2025 z vlastného podnetu zacal
Protimonopolny trad Slovenskej republiky (PMU) presetrovanie vo veci mozného zneuzivania
dominantného postavenia Markizou, kedze je otazne, ¢i si neuplatiiuje ,voci previdzkovatelom
retransmisie (operdtorom) neprimerané obchodné podmienky”.> Rovnako ako v predchadzajucom

1 TV Markiza. (2025a). Markiza Standardizuje fungovanie televizneho archivu, zrusi moznost pretdcania rekldm.
Dostupné online: https://www.markiza.sk/clanok/969073-markiza-standardizuje-fungovanie-televizneho-archivu-

zrusi-moznost-pretacania-reklam

Kovacova, J. (2025). JOJ Group zavddza od 15. jiila nepreticatelnii reklamu v archive. Priddva sa k eurdpskemu Standardu.
JOJ. Dostupné online: https://www joj.sk/tlacove-spravy/1084284-joj-group-zavadza-od-15-jula-nepretacatelnu-
reklamu-v-archive-pridava-sa-k-europskemu-standardu

2 The Journal. (2024). 'It's like dealing with a website from the 90s': Viewers vent frustration at RTE Player issues [,]e to
ako keby ste mali do ¢inenia s webovou strankou z 90. rokov*”: Divaci vyjadrujt frustraciu z problémov s RTE
Player]. Dostupné (v anglickom jazyku) online: https://www.thejournal.ie/complaints-about-the-rte-player-
6576852-Dec2024/

% Chini, M. (2021). Telenet becomes first in Belgium to make skipping all commercials impossible [Telenet sa stal prvym v

Belgicku, ktory znemoznil preskakovanie vSetkych reklam]. The Brussels Times. Dostupné (v anglickom jazyku)
online: https://www.brusselstimes.com/180809/telenet-becomes-first-in-belgium-to-make-skipping-all-
commercials-impossible

4 TV Markiza. (2025a). Markiza standardizuje fungovanie televizneho archivu, zrusi moznost preticania rekldam.
Dostupné online: https://www.markiza.sk/clanok/969073-markiza-standardizuje-fungovanie-televizneho-archivu-

zrusi-moznost-pretacania-reklam

5 Protimonopolny tirad Slovenskej republiky. (2025a). Zneuzivanie dominantného postavenia: PMU zalal sprdvne
konanie v stivislosti so spdsobom spoplatnenia licencie na TV archiv. Dostupné online:
https://www.antimon.gov.sk/zneuzivanie-dominantneho-postavenia-pmu-zacal-spravne-konanie-v-suvislosti-so-

sposobom-spoplatnenia-licencie-na-tv-archiv

Maxa, F. (2025a). Stdt ide preverovat Markizu alebo JOJ. Kvoli TV archivu, vysielatelovi hrozi vysokd pokuta. Zivé.sk.
Dostupné online: https://zive.aktuality.sk/clanok/512WIGP/stat-ide-preverovat-markizu-alebo-joj-kvoli-tv-
archivu-vysielatelovi-hrozi-vysoka-pokuta/
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pripade, PMU v auguste 2025 zahajil spravne konanie aj voci JOJ pre praktiku obmedzujicu
pretacanie rekldm.

KedZe tejto veci sa venuje PMU, materiél sa venuje druhému aspektu zakazu pretacania reklam —
¢i a ako je vysielanie reklamy v televiznych archivoch pravne regulované. Zaujimalo nas, ¢i na
trovni Eurépskej tinie (EU) a v jednotlivych ¢lenskych $tatoch existuje pravna tiprava reklamy
v tomto type audiovizualnych medidlnych sluzieb. Avsak, kedZe vo vacsine Statov nie je reklama
v televiznych archivoch explicitne spomenutd, materidl bol rozsireny aj o porovnanie toho, ako
je vysielanie reklam a telendkupnych blokov regulované ukomercnych vysielatel'ov
v linedrnom televiznom vysielani. Je to prave preto, zZe operatori poskytuju odvysielané
programy bez zmeny, a teda obsahuju aj reklamy a telenakupné bloky, ktoré do programov vlozil
vysielatel, ktory je za obsah zodpovedny. To znamend, Ze momentalne sa vdc¢Sina pravidiel na
reguldciu reklamy v linedrnom vysielani tyka aj televizneho archivu.

Predkladany materidl sa tak zameriava prave na to, ako je vysielanie reklam regulované
u komercnych vysielatel'ov, resp. poskytovatelov, a ¢i aako sa reguluje vysielanie reklam
konkrétne v televiznych archivoch.

Je dolezité zdoraznit, Ze tento materidl sa zameriava vylu¢ne na kvantitativne pravidla regulacie
reklamy, teda na diZku a mnoZstvo reklamného obsahu, a nie na kvalitativne aspekty, ako je obsah
reklamy. Zaroven sa materidl zameriava na to, ako maju reklamu kvantitativne regulovant
komercni opravneni vysielatelia a nevenuje sa tomu, ako je reklama kvantitativne regulovana
u verejnopravnych vysielatelov, na ktorych sa ¢asto vztahuju odlisné pravidla. Je to prave pre to,
Ze pri vypracovavani materidlu sme vychadzali zo slovenského kontextu, kde sa zakaz pretacania
reklam v televiznych archivoch momentalne tyka len komerénym vysielatelov, ¢o ovplyvnilo aj
zameranie materialu.

Pri vypracovani materidlu sme vychadzali primarne zo smernice Eurépskeho parlamentu a Rady
2010/13/EU z 10. marca 2010 o koordinacii niektorych ustanoveni upravenych zédkonom, inym
pravnym predpisom alebo spravnym opatrenim v ¢lenskych Statoch tykajicich sa poskytovania
audiovizualnych medialnych sluzieb (smernica o audiovizudlnych medialnych sluzbach), ktora
bola zmenena a doplnend smernicou Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2018/1808 zo 14.
novembra 2018, ktorou sa meni smernica 2010/13/EU o koordinacii niektorych ustanoveni
upravenych zdkonom, inym pravnym predpisom alebo spravnym opatrenim v clenskych Statoch
tykajtcich sa poskytovania audiovizudlnych medialnych sluZieb (smernica o audiovizualnych
medidlnych sluzbach) s ohladom na meniace sa podmienky na trhu a ktora bola transponovana do
narodnych zdkonov, ktoré sa venuju medidlnym sluzbam, transmisii a retransmisii. Tato smernica
urcuje, okrem iného, zdkladné kvantitativne pravidla pre reklamy v televiznom vysielani. Pri
vyhladavani ndrodnych zdkonov, do ktorych bola tato smernica transponovand, sme sa opierali
o stranku Europskeho audiovizualneho observatéria (v angl. jazyku: European Audiovisual
Observatory), ktora poskytuje interaktivne vyhladdvanie v rdmci vnutrostatnych transpozicii

smernice o audiovizualnych medidlnych sluzbach.

6 Protimonopolny tirad Slovenskej republiky. (2025b). ZNEUZIVANIE DOMINANTNEHO POSTAVENIA: PMU
kond v suvislosti s obmedzenim moznosti preticania rekldm. Dostupné online: https://www.antimon.gov.sk/zneuzivanie-
dominantneho-postavenia-pmu-kona-v-suvislosti-s-obmedzenim-moznosti-pretacania-reklam/
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Material je ¢cleneny nasledovne: prva cast sa venuje priblizeniu situdcie ohladom zdkazu pretacania
rekldam v televiznych archivoch na Slovensku; druhda cast sa venuje eurdpskej legislative, a to
konkrétne smernici o audiovizudlnych medialnych sluzbach, ktora je smerodajnd pre narodné
zakony a bola do nich transponovana; tretia cast sa venuje konkrétnej legislativnej iprave reklamy
v audiovizudlnych medidlnych sluzbach na Slovensku; Stvrta cast sa zameriava na legislativnu
tpravu reklamy v audiovizualnych medialnych sluzbach vjednotlivych statoch EU, a ak
relevantné, aj uprave reklamy v televiznych archivoch; piata cast sa venuje prehladu
najpouzivanejsich technickych rieSeniach pri zdkaze pretdcania rekldm v televiznych archivoch,
resp. v inych audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poziadanie; Siesta cast sa venuje kratkemu
prehladu podielu reklamy v najpouzivanejsich globalnych audiovizualnych medialnych sluzbach
na poziadanie; v zavere poskytuje material kratke zhrnutie problematiky.

Pre ucely vyssej prehladnosti materidlu poskytujeme zakladné zistenia porovnavacej analyzy
v niz$ie uvedenej tabulke:

NAJDOLEZITEJSIE ZISTENIA TYKAJUCE SA REKLAM V TELEVIZNYCH ARCHIVOCH

Definicia televizneho archivu v legislative

e Vo vSeobecnosti sa existujica legislativa dotyka problematiky televiznych archivov len
okrajovo a implicitne.

e Na trovni EU je smerodajnd smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach, ktora bola
transponovana do narodnych zakonov.

o Podlasmernice sa televizny archiv povaZzuje za audiovizudlnu medialnu sluzbu na
poziadanie, o je nelinearna sluzba poskytovana prislusSnym poskytovatelom na
sledovanie programov v case, ktory si pouzivatel na poZiadanie vyberie z katalogu
programov vysielatela. Ttito definiciu prebera 24 $tatov EU.

e Ibav 3 statoch EU je televizny archiv priamo definovany v narodnej legislative:

o Irsko — televizny archiv definovany ako sluzba sledovania televizneho vysielania
s moznostou sledovania zmeskaného programu

o Slovensko - televizny archiv povaZovany za doplnkovu on-line sluzbu vysielania

o Svédsko - televizny archiv definovany ako sluzba televizie na poziadanie

Kvantitativna regulacia reklam v televiznych archivoch
e Vramci smernice o audiovizudlnych medidlnych sluzbach neexistuja Specifické
kvantitativne pravidla pre reklamu (t. j. mnozstvo casu, frekvencia alebo pocet reklam)
umiestniovanu do televiznych archivoch.
e Kbvantitativna regulacia reklamy v televiznych archivoch nasledne nie je explicitne
regulovana v legislative viésiny statoch EU, vratane Slovenska.
e Vynimkou su len:

o Valdnsko (Belgicko) - v nelinearnych televiznych sluzbach (vratane televizneho
archivu) je maximélna povolend dizka reklamnych a telenikupnych spotov
vloZenych do programu 20 % vysielacieho ¢asu daného programu. Zaroven by mal
byt vytvoreny poradny vybor pod VysSou audiovizudlnou radou franctuzskeho

spolocenstva Belgicka, ktory by mal urcovat postupy vkladania a trvanie
reklamnych spotov v nelinedrnom prostredi, ako aj mozZnosti, ktoré umoznuju
pouzivatelom vyhnut sa reklamam alebo ich skratit.

o Svédsko - programy pre deti v televizii na poZiadanie (vratane televizneho archivu)
nesmu byt prerusené reklamou.

Kvantitativna reguldcia reklam v linedrnom vysielani aplikujtca sa na televizny archiv




Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov

so zameranim na sluzbu televizny archiv

O

V ostatnych Statoch je reguldcia reklamy v televiznych archivoch nepriamo odvodena od
pravidiel pre linedrne televizne vysielanie, kedZe televizne archivy ponukaju tie isté
programy — len v [ubovolnom case, ktory si zvoli pouZzivatel.

Kvantitativne pravidla pre regulaciu reklamy v linearnom vysielani st naprie¢ EU
podobné, lebo vychadzaji zo smernice o audiovizudlnych a medidlnych sluzbach, ktora
takto reguluje reklamu:

o

Povolenie samostatnych televiznych reklamnych a telendkupnych spotov pocas
Sportovych podujati a vynimocne v inych programoch

Zakaz televiznej reklamy a telenakupu pocas bohosluzieb

Povolené prerusovanie filmov, kinematografickych diel a spravodajskych
programov reklamou raz za 30 minut

Povolené prerusovanie detskych programov reklamou raz za 30 minat pri trvani
programu nad 30 minut

Zakaz telenakupu pocas detskych programov

Dizka telendkupnych spotov je minimalne 15 mint

Obmedzenie reklamy a telendkupu v televiznom vysielani na 20 % casu od 6:00 do
18:00 a od 18:00 do 24:00 (t. j. 12 mintt za hodinu)

Vynimky z podielu televiznych reklamnych spotov sa tykaja: oznamov, ktoré
vysielatel odvysielal v stvislosti s vlastnymi programami a vedlaj$imi produktmi,
ktoré st priamo odvodené z tychto programov, alebo s programami a
audiovizudlnymi medidlnymi sluzbami inych subjektov patriacich k tej istej
vysielacej skupine; sponzorskych odkazov; umiestriovania produktov; neutralnych
okien medzi redakénym obsahom a televiznymi reklamnymi alebo telenakupnymi
spotmi a medzi jednotlivymi spotmi




O Parlamentny institiit, Kanceldria Ndarodnej rady Slovenskej republiky

1. Zakaz preskakovania reklam v televiznom archive na Slovensku

e Vysielatelia Markiza a JOJ vroku 2025 vyzvali vSetkych operatorov, ktori poskytuja ich
programy v televiznom archive, aby zaviedli funkcionalitu zakazu preskakovania reklam.

e Zakaz preskakovania rekldm v televiznych archivoch priniesol kritiku zo strany operatorov aj
zdkaznikov.

e Vysielatelia argumentovali, Ze zdkaz pretacania rekldm v televiznych archivoch im zvys$i prijmy

z reklamy, ¢o predstavuje hlavny zdroj prijmov pre komercné televizie.

Na Slovensku ma pristup k tzv. nelinedrnemu vysielaniu, t. j. sledovanie televizie s casovym
odstupom cez televizny archiv, okolo 75% obyvatel'ov Slovenska a mnoho z nich archiv aj aktivne
vyuziva.’” Doteraz platilo, ze si divaci mohli v archive reklamné bloky medzi televiznymi
programami pretacat a teda ich preskakovat.

Avsak komercni vysielatelia televiznych programovych sluzieb Markiza (od 21. maja 2025) a JOJ
(od 15. jula 2025) vyzvali vSetkych prevadzkovatelov retransmisie t. j. operatorov (ako napr.
Telekom, Orange, Satro, 4ka, UPC), ktori v archive pontkaja vSetky programy Markizy® a niektoré
programy JOJ°, aby zaviedli funkcionalitu, vd'aka ktorej sa nebudu dat pretacat reklamné bloky,
ktoré v archive maju. Pri aktivovani tejto funkcionality islo len o IPTV'? alebo OTT (internetovu
TV)1, ktoré obe sprostredkuivaju tzv. nelinearne vysielanie televiznych programov, ¢o v praxi
znamena, Ze divaci nie s len pasivnymi konzumentmi obsahu, ale m6Zu do neho zasahovat, napr.
pretacanim programov alebo sledovanim programov s oneskorenim. Pri satelitnej TV sa bezne
archiv neposkytuje.?

ZAKAZ PRESKAKOVANIA REKLAM V TV ARCHIVOCH V PRAXI:

Na Slovensku v praxi zavedenie novej funkcionality zdkazu preskakovania reklam
v televiznych archivoch poskytujtucich programy Markizy a JO] momentalne znamena, Ze:

e Zivé vysielanie zmenou nie je nijak ovplyvnené — tam su reklamné bloky
nepreskocitelné.

7TV Markiza. (2025b). Markiza rusi moznost’ preticania rekldm v archive. Dostupné online:
https://www.markiza.sk/pretacanie-reklam/aktuality/clanok/969208-markiza-rusi-moznost-pretacania-reklam-v-

archive

8 V ramci skupiny Markiza sa jednd o vSetky kanaly: Markiza, Doma, Dajto, Markiza Krimi a Markiza Klasik.
Maxa, F. (2025b). Zikaz preticania reklam pri JOJ: Kedy s nim zacne vel'ky operdtor. Bude inyj nez pri Markize. Zivé.sk.
Dostupné online: https://zive.aktuality.sk/clanok/dwnx1rF/zakaz-pretacania-reklam-pri-joj-kedy-s-nim-zacne-

velky-operator-bude-iny-nez-pri-markize/

°V ramci skupiny JOJ Group sa zakaz pretacania reklam tyka len kanalov JOJ, Plus a WAU. Kanalov JOJKO,
JOJ24, JOJ Svet, CS Film, CS History, CS Mystery a JOJ Cinema sa tieto zmeny netykaju.

JOJ. (2025). Zmena preticania rekldm v archive Jojky od 15. jiila 2025. Dostupné online: https://www.joj.sk/pretacanie-
reklam/1082917-zmena-pretacania-reklam-v-archive-jojky-od-15-jula-2025

WIPTV (Internet Protocol Television) je systém, kde je televizny obsah (napr. TV kandly) distribuovany cez
sukromn siet, zvycajne poskytovant operatorom (napr. Magio TV, Orange TV).

11 OTT (Over-The-Top) dorucuje audiovizudlny medialny obsah cez verejny internet, obchadzajuic tradicné
vysielacie alebo kablové siete. Vyuziva existujicu internetovt infrastruktaru, dostupné na akomkol'vek zariadeni
pripojenom na internet (smartfény, televizory, notebooky).

12 Maxa, F. (2025b). Zdkaz preticania reklam pri JOJ: Kedy s nim zacne vel'ky operdtor. Bude inyj nez pri Markize. Zivé.sk.
Dostupné online: https://zive.aktuality.sk/clanok/dwnx1rF/zakaz-pretacania-reklam-pri-joj-kedy-s-nim-zacne-
velky-operator-bude-iny-nez-pri-markize/
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Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

e Zmeny sa tykaju len televizneho archivu:

o Ak zdkaznik v archive spatne sleduje televiznu relaciu, ktorej Zivé vysielanie sa
uz skoncilo, musi si pozriet prvé 3 minuty reklamného bloku (a zvySok moze
pretocit).

o To isté plati, ak spatne sleduje relaciu, ktort si nahral a ulozil cez aplikaciu
operatora.

o Ak divak spatne sleduje relaciu, ktorej zivé vysielanie sa este neskoncilo,
nepreskocitelny je cely reklamny blok.

o Zakaz pretacania rekldm v archive plati len 3 dni, po 3 ditoch uz znova mézu
pozerat divaci archiv bez zakazu pretacania reklam.

Ku dnu vyhotovenia tohto materialu si tento model pretacania reklam nemo6zu aplikovat vsetci
operatori, lebo na to nie s technicky pripraveni — u niektorych si divak bude musiet pozriet
jeden cely reklamny blok, aj ked bude dlhsi ako 3 minaty (napr. Orange).’® U inych zase
momentalne nie je moZné posuvat sa priamo v televiznej reldcii, ktorti pouZivatelia pozeraja
z televizneho archivu (napr. Telekom).!* Technicky sa prisposobit poziadavkam vysielatelov
je vSak zodpovednost operatorov, nie vysielatelov. Zaroven je dolezité poznamenat, Ze napr.
Markiza vyvinula pre operatorov aj Specidlne technické rieSenie, ktoré operatori moézu vkladat
do vysielania, aby definovali presny zaciatok a koniec reklamného bloku.'®

Argument vysielatelov Markiza a JOJ pre zakaz pretacania 3 minatového bloku reklam pocas
prvych 3 dni v televiznom archive je teda taky, Ze pre komercné televizie predstavuja prijmy
z reklam znacnu cast ich prijmov. Toto 3-diiové obdobie, pocas ktorého zdkaz pretacania reklam
plati, sa vola , odlozené sledovanie” a zapocitava sa do tzv. peoplemetrového merania, pocas
ktorého si televizia vedie Statistky o sledovatelnosti, ale zadavatelia reklam s nim uz nemohli
pocitat, kedZe v archivoch sa reklamy mohli preskakovat.’® To sa zdkazom pretacania reklam
zmenilo. Je to spojené aj s tym, Ze slovensky televizny trh sa uz dlhodobo snazi zvysit prijmy z
reklamy spojené so sledovanim zo zdznamu. Od roku 2020 sa do tzv. reklamnych GRPs (Gross
Rating Points — zakladna nakupna jednotka reklamného televizneho priestoru) zacalo zapocitavat
sledovanie do 3 dni po Zivom vysielani.'” Prave pre tato skuto¢nost je pre komerénych vysielatelov
dolezité, aby sa pocas prvych 3 dni reklamy nepreskakovali.

13 Orange. (2025). Zmena v pretdacant rekldam. Dostupné online: https://www.orange.sk/pomoc/televizia/tv-do-
domacnosti/pretacanie

14 Telekom. (2025). Zdkaz pretdcania rekldm pri sledovani zo zdznamu. Dostupné online:
https://www.telekom.sk/wiki/televizia/pretacanie-

reklam?srsltid=AfmBOopRXuxOtkd XfvFfrilmOuYo8saB7]gg9q-s8wAqdKi5s210OR-ke

15 TV Markiza. (2025b). Markiza rusi moznost’ pretdcania rekldm v archive. Dostupné online:
https://www.markiza.sk/pretacanie-reklam/aktuality/clanok/969208-markiza-rusi-moznost-pretacania-reklam-v-
archive

16 TV Markiza. (2025b). Markiza rusi moznost pretdcania rekldm v archive. Dostupné online:
https://www.markiza.sk/pretacanie-reklam/aktuality/clanok/969208-markiza-rusi-moznost-pretacania-reklam-v-

archive
17 Kopunik, R. (2025). Zikaz preskakovania rekldm vyvoldva rozruch na slovenskom televiznom trhu. Asociacia
medialnych agenttr. Dostupné online: https://amask.sk/markiza-zakaz-pretacania-reklam-tv-trh-slovensko/
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O Parlamentny institit, Kanceldria Ndrodnej rady Slovenskej republiky

Podla Markizy , tento krok prispeje k ekonomickej udrzatel'nosti financovania lokdlnej tvorby a k stabilizdcii
trhu” ¥ Zaroven Markiza i JOJ argumentuju, Ze sa tymto rozhodnutim priblizuju k europskych
tandardom.!® Napriklad v Ceskej republike zaviedla skupina Prima zékaz pretacania reklam v
televiznych archivoch uz od 1. juna 2022. Tento krok pomohol televizii zachranit vyznamné prijmy
z reklamy, ktoré by inak stracala kvoli preskakovaniu reklam divakmi — za prvych 6 mesiacov po
zavedent tejto funkcionality zachranila na reklamach 150 miliénov ceskych kortn (cca 6,15 miliona
eur).”’ Prima tymto krokom zaroven podporila prechod divakov na svoju audiovizudlnu medidlnu
sluzbu na poziadanie Prima+, kde za priplatok pontika sledovanie bez reklam, ¢o viedlo k narastu
predplatitelov na 250 000 od spustenia vo februdri 2023 do marca 2025.2!

Okrem toho Markiza poukazuje na to, Ze aj mnohi ini eurdpski televizni vysielatelia, resp.
poskytovatelia, maja na svojich online platformach a v televiznych archivoch reklamy, ktoré nie je
mozné preskocit, vratane ITV Hub (Spojené kralovstvo), All 4 (Channel 4, Spojené kralovstvo),
My5 (Channel 5, Spojené kralovstvo), RTE Player (Irsko), TV3 (Virgin Media Player, Irsko) &
Mediaset Play (Taliansko).?? Okrem toho majii obmedzenia v pretacani rekldm aj zname sluzby ako
YouTube, Spotify (bezplatna verzia), Paramount+ (s reklamnym planom), HBO Max (s reklamnym
planom), Amazon Prime Video (s niektorym obsahom s reklamami).?

Na druhej strane vsak operatori so zakazom preskakovania 3 minatového bloku reklam pocas
prvych 3 dni v televiznom archive krokom nesuthlasia, lebo za televizny archiv si divaci va¢Sinou
priplacali vo svojich balikoch prave preto, aby nemuseli sledovat reklamu. Podla operatora
Slovanet, ktory uskutocnil v roku 2024 prieskum medzi svojimi zdkaznikmi, az 92,5 %
respondentov vyjadrilo nesthlas so zakazom pretacania reklam v televiznom archive. Okrem toho
az 97,5 % respondentov uviedlo, Ze funkcionalitu pretacania rekldm v archive aktivne vyuZivalo,
pricom 89,1 % z nich ju pouzivalo velmi casto. V pripade zavedenia zdkazu pretacania reklam
v televiznom archive by sa s tym zmierilo len 5,3 % zakaznikov, 23,4 % by obmedzilo sledovanie
takychto stanic a az 64,1 % respondentov by ich sledovanie obmedzilo zdsadne.?* Nasledne tento

18 TV Markiza. (2025b). Markiza rusi mozZnost pretacania reklam v archive. Dostupné online:
https://www.markiza.sk/pretacanie-reklam/aktuality/clanok/969208-markiza-rusi-moznost-pretacania-reklam-v-
archive

YKovacova, J. (2025). JO] Group zavidza od 15. jiila nepreticatel'nii reklamu v archive. Priddva sa k eurdpskemu
Standardu. JOJ. Dostupné online: https://www joj.sk/tlacove-spravy/1084284-joj-group-zavadza-od-15-jula-
nepretacatelnu-reklamu-v-archive-pridava-sa-k-europskemu-standardu

TV Markiza. (2025a). Markiza Standardizuje fungovanie televizneho archivu, zrusi moznost pretdcania rekldm. Dostupné
online: https://www.markiza.sk/clanok/969073-markiza-standardizuje-fungovanie-televizneho-archivu-zrusi-

moznost-pretacania-reklam
20 Polak, L. (2023). Prima: Preskakovdni reklam bylo velké drama, emoce uz ale opadly. Asociace komercnich televizi.

Dostupné (v ¢eskom jazyku) online: https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/03/prima-preskakovani-reklam-bylo-

velke-drama-emoce-uz-ale-opadly/
21 Vasilenko, M. (2025). Zikaz preskakovania rekldm vyvoldva rozruch na slovenskom televiznom trhu. HNonline.sk.
Dostupné online: https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/96214406-zakaz-preskakovania-reklam-vyvolava-

rozruch-na-slovenskom-televiznom-trhu

22 TV Markiza. (2025a). Markiza standardizuje fungovanie televizneho archivu, zrusi moznost pretdcania rekldm.
Dostupné online: https://www.markiza.sk/clanok/969073-markiza-standardizuje-fungovanie-televizneho-archivu-
zrusi-moznost-pretacania-reklam

2 Tamtiez.
2% Slovanet. (2024). Vis ndzor na zikaz pretacania TV reklamy. Vysledky ankety ndzorov o zikaze pretacania (august 2024).
Dostupné online: https://www.slovanet.net/anketa-zakaz-pretacania-tv-reklamy/?tab=vysledky
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

krok podla operatorov moéze odlakat zakaznikov, ktori coraz viac vyuzivaju audiovizudlne
medidlne sluzby na poziadanie (napr. Voyo, JOJ Play, Netflix, Disney+).2

Okrem toho predstavitelia ceskej televiznej skupiny Prima, ktord v juni 2022 zaviedla taky isty
zakaz preskakovania rekldm ako na Slovensku, upozorfiuji na to, Ze operatori sice lakaju
zakaznikov na baliky s televiznymi archivmi bez reklam, ale historicky svojich zakaznikov
spravne neinformovali. Je to pre to, Ze su to prave komercni vysielatelia, ktori rozhoduju
o vysielani televiznych relacii a reklamnych blokov (ak samozrejme neporusuju pravne predpisy
o reklamach opisané nizsie) a operatori toto vysielanie len sprostredkuvaju, ¢i uz linearne alebo

nelinearne.?¢

Zaroven je dolezité poznamenat, Ze zakaz pretacania reklam v televiznych archivoch bol uvedeny
do platnosti preto, ze Markiza aj JOJ si uplatiiuju dolozky zo zmluv s operatormi televizneho
vysielania, ktoré musia mat podla zakona 264/2022 Z. z. o medialnych sluZzbach a o zmene a
doplneni niektorych zdkonov (zakon o medialnych sluzbach) v zneni neskorsich predpisov (viac
v Casti 3. Prdvna tiprava reklamy v audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na Slovensku).”

V neposlednom rade je dolezité poukazat aj na to, Ze divaci Markizy a JOJ maju moznost zakupit
si sluzby, v ktorych budti mat stéle pretacanie reklam v archivoch povolené. Markiza napriklad
ponuka prechod na audiovizualnu medialnu sluzbu na poziadanie Voyo, kde sa da pozerat
televizny archiv bez obmedzeni. JOJ zase paralelne zaviedla oficidlne rieSenie prostrednictvom
balicka ,,JO] bez reklam”. Balik umozni sledovat obsah z televizneho archivu bez reklam. Tento
balik si m6Zu divaci aktivovat u niektorych operatorov, ktori ho podporuji. Cena sa pohybuje
okolo 4 eur mesacne.”

V kontexte otdzky reguldcie reklam v televiznom archive sa teda javi ako problém hlavne to, ¢i
aaka dlha by mala byt (nepreskocitelnd) reklama v televiznom archive, resp. v linedrnom
vysielani. Tomu sa venuju dalSie casti materidlu. KedZe kvantitativna regulacia reklamy
v audiovizudlnych medialnych sluzbach vychadza z eurdpskej legislativy, ktora urcuje zakladny
pravny ramec aj pre narodné zakony, vratane toho slovenského, prave tej sa bude venovat dalsia
cast.

% TV Markiza. (2025a). Markiza standardizuje fungovanie televizneho archivu, zrusi moznost preticania reklam.
Dostupné online: https://www.markiza.sk/clanok/969073-markiza-standardizuje-fungovanie-televizneho-archivu-

zrusi-moznost-pretacania-reklam
2 Polak, L. (2023). Prima: Pfeskakovdni reklam bylo velké drama, emoce uz ale opadly. Asociace komercnich televizi.
Dostupné (v ¢eskom jazyku) online: https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/03/prima-preskakovani-reklam-bylo-

velke-drama-emoce-uz-ale-opadly/
27 TV Markiza. (2025b). Markiza rusi moznost pretdcania rekldm v archive. Dostupné online:
https://www.markiza.sk/pretacanie-reklam/aktuality/clanok/969208-markiza-rusi-moznost-pretacania-reklam-v-

archive
2 Maxa, F. (2025c¢). JOJ: Zdsadnyj krok uz od dnes. Pretdcanie reklim koni, ale trikom pdjde. Zivé.sk. Dostupné online:
https://zive.aktuality.sk/clanok/wbltYEg/joj-zasadny-krok-uz-od-dnes-pretacanie-reklam-konci-ale-trikom-

poide/#google vignette
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2. Europska legislativa upravujuca reklamy v televiznom vysielani

e Na urovni EU existuje smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach, ktora urcuje zakladné
kvantitativne pravidla pre vysielanie reklam v televiznom vysielani.

e Televizny archiv nie je adresovany v smernici o audiovizudlnych medidlnych sluzbach
explicitne, ale spadd pod audiovizudlne medidne sluzby na poziadanie (t. j. nelinedarna
audiovizualna medialna sluzba).

e Ak ten isty poskytovatel medidlnych sluZieb ponuika programy ako linearne vysielanie a
zaroven ako sluzbu na poziadanie, mal by sa riadit kvantitativnymi pravidlami tykajicimi sa

reklamy pre linedrne vysielanie, ak neuplatruje iné pravidla.

Na trovni EU neexistuje samostatny legislativny akt, ktory by sa vylu¢ne zaoberal reklamou v
televiznych archivoch. Namiesto toho su tieto sluzby regulované komplexnym ramcom, ktory
stanovuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, povodne prijata ako smernica
Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o koordin4cii niektorych ustanovent
upravenych zadkonom, inym pravnym predpisom alebo spravnym opatrenim v ¢lenskych Statoch
tykajucich sa poskytovania audiovizualnych medialnych sluZieb (smernica o audiovizualnych
medidlnych sluzbach) a zmenena a doplnena smernicou Eurépskeho parlamentu a Rady (EU)
2018/1808 zo 14. novembra 2018, ktorou sa meni smernica 2010/13/EU o koordindcii niektorych
ustanoveni upravenych zdkonom, inym pravnym predpisom alebo spravnym opatrenim v
¢lenskych statoch tykajucich sa poskytovania audiovizualnych medidlnych sluzieb (smernica o
audiovizudlnych medialnych sluzbach) s ohfadom na meniace sa podmienky na trhu.

PodTa tejto smernice je televizny archiv stcastou tzv. audiovizualnych medialnych sluzieb na
poziadanie (t.j. nelinedrna audiovizudlna medidlna sluzba). Audiovizudlna medidlna sluzba na
poziadanie je definovand ako ,audiovizudlna medidlna sluzba poskytovand poskytovatelom medidlnej
sluzby na sledovanie programov v momente, ktory si uzivatel zvolil, a na jeho osobitnii Ziadost na zdklade
katalogu programov zostaveného poskytovatelom medidlnej sluzby” (¢l. 1, ods. 1, pism. g).

To znamena, Ze televizne archivy, spadaju pod rovnaké regulacné pravidla ako platformy ako
napr. Voyo, pricom pravidla reklamy, ktoré sa ich tykaju, si primarne uvedené v ¢lanku 9
konsolidovaného textu smernice o audiovizualnych medialnych sluzieb nasledovne:

Podla smernice o audiovizualnych
medialnych sluzbach je ,televizna
reklama [..]  akdkolvek  forma
vysielania oznamov za odplatu alebo za
podobnii protihodnotu alebo vysielanie
na tcely vlastnej propagicie verejnym
alebo siikromnym podnikom alebo
fyzickou

1. Clenské §tty zabezpetia, aby audiovizudlne komercné
oznamy poskytované poskytovatelmi medidlnych sluZieb,
na ktorych sa vztahuje ich pravomoc, spliali tieto
podmienky:

a)

audiovizudlne komercné oznamy musia byt lahko

odlisitelné  od ostatného wvysielania;,  skryté

audiovizudlne komercéné oznamy sa zakazujii;

osobou v suvislosti

b) audiovizudlne komercné oznamy mnesmii pouzivat | ¢ obchodovanim, podnikanim,
podprahové techniky; remeslom alebo povolanim s cielom
c) audiovizudlne komercéné oznamy nesmui: podporit odbyt tovarov alebo sluZieb
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i) porusovat’ ludskii dostojnost;
ii) obsahovat ani podporovat’ Ziadnu diskrimindciu
na zdklade pohlavia, rasového alebo etnického povodu,

vrdtane nehnutelného majetku, prav
a zdvizkov za odplatu” (cl. 1, ods. 1,
pism. i).



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/?uri=CELEX:02010L0013-20250208
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statnej prislusnosti, ndboZenstva alebo viery, zdravotného postihnutia, veku alebo sexudlnej
orientdcie;

iii) podporovat spravanie poskodzujiice zdravie alebo bezpecnost;

iv) podporovat’ spravanie hrubo poskodzujiice ochranu Zivotného prostredia; [...]

Na televizne archivy sa podla smernice o audiovizualnych mediadlnych sluzbach explicitne
neuplatiuja Ziadne kvantitativne pravidla tykajace sa reklam. Avsak podla recitalu 27 smernice
o audiovizudlnych mediadlnych sluzbach zroku 2010, ak ten isty poskytovatel medialnych
sluzieb ponuka programy ako linearne vysielanie (napr. na televiznom kandli) a zaroven ako
sluzbu na poziadanie (napr. cez televizny archiv), mal by sa riadif pravidlami pre linearne
vysielanie.

Nasledne televizne vysielanie ako linearna sluzba podlieha predpisom o reklame a divaci maju
obmedzent kontrolu nad nadasovanim adizkou rekldm. Konsolidovand smernica o
audiovizualnych medidlnych sluzbach stanovuje, Ze sa musi zabezpecit, aby ,pri zaradovani
televiznej reklamy alebo telendkupu do programov nebola pri zohladneni prirodzenyjch prestavok, dizky
a povahy daného programu narusend integrita programov a neboli dotknuté prava drzitelov prav” (cl.
20, ods. 1).

Konkrétne kvantitativne pravidla na regulaciu reklamy st nasledovné:

e Samostatné televizne reklamné a telendkupné spoty siu pripustné pocas sportovych podujati.
Samostatné televizne reklamné a telendkupné spoty okrem tych, ktoré sii vo vysielani Sportovych
podujati, zostavaji vynimkou (¢l. 19, ods. 2).

e Pocas bohosluzieb nie je mozné zarad ovat do vysielania televiznu reklamu ani telendkup (Cl. 20, ods.
2)

e Vysielanie filmov vyrobenych pre televiziu (okrem viacdielnych sérii, seridlov a dokumentdrnych
programov), kinematografickych diel a spravodajskych programov mozZno prerusovat televiznou
reklamou, telendkupom alebo televiznou reklamou aj telendkupom jedenkrit v kazdom planovanom
casovom tiseku, ktory trod najmenej 30 miniit (€l. 20, ods. 2).

o Vysielanie detskych programov mozno prerusovat televiznou reklamou jedenkrdt v kaZdom
planovanom casovom tiseku, ktory trvd najmenej 30 miniit za predpokladu, Ze plinovand dizka
trvania programu presahuje 30 minit (¢l. 20, ods. 2).

o Vysielanie telendkupu je pocas detskych programov zakdzané (¢l. 20, ods. 2).

e Telenakupné spoty sa jasne oznacujii vizudlnymi a akustickymi prostriedkami a majii neprerusenti
minimdlnu dizku 15 miniit (1. 24).

e Podiel televiznych reklamnych spotov a telendkupnych spotov v éase medzi 6.00 hod. a 18.00 hod.
neprekroci 20 % tohto ¢asu. Podiel televiznych reklamnych spotov a telendkupnych spotov v case
medzi 18.00 hod. a 24.00 hod. nesmie prekrocit' 20 % tohto ¢asu (¢l. 23, ods. 1).

o DPodiel televiznych reklamnych spotov sa nevztahuje na oznamy, ktoré vysielatel
odvysielal v stivislosti s vlastnymi programami a vedlajsimi produktmi, ktoré siu priamo
odvodené z tychto programov, alebo s programami a audiovizudlnymi medidlnymi
sluzbami inych subjektov patriacich k tej istej vysielacej skupine; sponzorské odkazy;
umiestiiovanie produktov;, neutrdlne oknd medzi redakénym obsahom a televiznymi
reklamnymi alebo telendkupnymi spotmi a medzi jednotlivymi spotmi (Cl. 23, ods. 2).

i

Pre televizny archiv, ako sluzbu, ktort poskytovatel medialnych sluzieb poskytuje nelinedrne, st
teda relevantné primarne pravidla, ktoré st oznacené zelenou farbou (¢l. 19, 20, 24). Avsak aj ked
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sa pravidla zclanku 23 tykajuce sa podielu atypu reklamnych atelenakupnych spotov
v urcenych ¢asovych rozmedziach neviazu na archiv priamo, kedZe divak si moze pozriet archiv
v akejkol'vek hodine, je dolezité poznamenat, Ze nepriamo sa na archivy viazu. Je to preto, ze aj
ked si divak pusti televizny program s ¢asovym odstupom, podiel a typ reklamy ostava taky isty,

ako pocas linearneho vysielania.

V nasledujutcich castiach sa teda materidl zameriava na to, ako st tieto ¢lanky, ktoré st relevantné

aj pre televizne archivy, transponované do narodnych zakonov.
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3. Pravna uprava reklamy v audiovizudlnych medialnych sluzbach
na Slovensku

e Na Slovensku problematiku upravuje zdkon o medidlnych sluzbach, do ktorého boli
transponované  kvantitativne pravidla regulacie reklamy stanovené v smernici
o audiovizualnych medialnych sluzbach.

e Televizny archiv sa povazuje za doplnkovu on-line sluzbu vysielania, ktora poskytuje
programovu sluzbu pocas vymedzeného ¢asového obdobia po ich vysielani vysielatelom.

e Kvantitativna reguldcia reklamy v televiznych archivoch nie je upravena zakonom. Tato tprava
sa tyka len linearneho televizneho vysielanie, ktorého tiprava vsak vplyva na podiel a dizku

reklam v televiznych archivoch.

Na Slovensku st audiovizualne medidlne sluzby upravené zakonom 264/2022 Z. z. o medialnych
sluzbach a o zmene a doplneni niektorych zdkonov (zdkon o medialnych sluzbach) v zneni
neskorsich predpisov. V ramci tohto zdkona bola transponovand smernica o audiovizualnych
medialnych sluzbach, ktora je smerodajna pre kvantitativnu regulaciu reklam v televiznom

vysielani.

Podla zakona o medialnych sluzbach je televizny archiv definovany ako ,doplnkovd on-line
sluzba vysielania [...], ktord priamo siivisi s programovou sluzbou vysielania” (§ 14, ods. 8). Tato
sluzba je poskytovana prostrednictvom internetu a jej hlavnym ucelom je spristupnenie
vybranych programov po ich odvysielani v televiznom vysielani. Konkrétne ide o ,on-line
poskytovanie programov programovej sluzby pocas vymedzeného casového obdobia po ich
vysielani vysielatelom” (§ 14, ods. 8, pism. b).

KedZe televizny archiv poskytuje pristup k uz odvysielanému obsahu, da sa povedat, Ze je to
nelinedrne vysielanie televizneho programu s ¢asovym odstupom pocas vymedzeného obdobia
(napr. 7 dni). Obsahovo za linearne aj nelinearne vysielanie zodpoveda vysielatel, resp.
poskytovatel (§ 15, ods. 1a§ 19, ods. 1) — v tomto pripade komerc¢na televizia. Operatori (ako napr.
Orange, Telekom, 4ka, UPC), ktori poskytuju odvysielané programy s ¢asovym odstupom, ich
obsah nemenia. Z tohto hladiska sa da konstatovat, zZe aj ked' sa zdkon o medidlnych sluzbach
explicitne nevenuje tomu, ako je reklama regulovana v televiznom archive, aplikuju sa
vSeobecné pravidld tykajuce sa reklamy v linedrnom televiznom vysielani poskytovanym

komerénymi autorizovanymi vysielateImi.

V nasledujtcich odsekoch sa preto material venuje tomu, ako je reklama v medialnych sluzbach
kvantitativne regulovana u komer¢nych autorizovanych vysielatelov.

Podla § 71 sa vSeobecne reklama v medialnych sluzbach definuje nasledovne:

(1) Medidlna komercnd komunikdcia je zoukovd, obrazovd alebo audiovizudlna informdcia, ktord priamo
alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobrii povest’ osoby vykondvajticej hospoddrsku cinnost a
a) je poskytovand ako siicast programu alebo videa vytvoreného uzivatelom alebo sprevddza
program alebo video vytvorené uzivatelom za odplatu alebo za podobnii protihodnotu alebo na
tcely vlastnej propagdcie alebo
b) je reklamnou programovou sluzbou.
(2) Medidlna komercnd komunikdcia zah#iia najmdi
a) reklamny oznam,
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b) telendkup,

c) sponzorovanie,

d) umiestiiovanie produktov,

e) reklamnii programovii sluzbu a
f) reklamnui reldciu.

Podla § 73 je povinné, aby bola , [m]edidlna komercnd komunikdcia [...] lahko odlisitelnd od inych
zloZiek programovej sluzby alebo audiovizudlnej medidlnej sluzby na poZiadanie.” Tuto
podmienku televizne archivy s novou funkcionalitou poskytujt, kedze napr. oddeluja reklamu na
dolnej pretacacej liste inou farbou alebo indikujt, ¢o sa m6ze/nemoze pretocit a kedy (vid priklad
nizsie).

B Zrozhodnutia skupiny Markiza (vlastnika TV
stanice) nie je povolené pretocenie reklamy
v tomto programe.

4 t var

Slub (108)

18:37:20

Obrizok ¢. 1: Reklamné bloky sui na casovej osi, v spodnej casti obrazovky, farebne odlisené, ked’Ze sii vyznacené
Zltou farbou.?

Zaroven podla § 84, ods. 2 sa ,[v]o vysielani televiznej programovej sluzby [...] reklamny oznam a
telendkup vysielajii spravidla v reklamnych blokoch a oddelene od inych Casti tejto programovej
sluzby. Vysielanie samostatnych reklamnych Sotov alebo telendkupnych Sotov je mozné najmi vo
vysielani sportovijch podujati, v inych pripadoch len ak ide o podobne struktiivované podujatia alebo ak
nie je mozné vysielanie v reklamnom bloku z objektivnych dovodov na strane vysielatel'a.”

Zaroven podla § 81, ods. 2, pism. b, [t]elendkup moze mat’ formu [...] telendkupného pdsma v trvani
aspoti 15 miniit bez prerusenia”.

Zakaz prerusovania televizneho programu reklamnym oznamom alebo telenakupom upravuje
§ 87 nasledovne:

(1) Zakazuje sa prerusenie vysielania bohosluZieb reklamnym oznamom alebo telendkupom.

2 Telekom. (2025). Zikaz preticania reklam pri sledovani zo zdznamu. Dostupné online:
https://www.telekom.sk/wiki/televizia/pretacanie-
reklam?srsltid=AfmBOopRXuxOtkd XfvFfrilmOuYo8saB7]qg9q-s8wAqdKi5s210OR-ke
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(2)
(3)

Zakazuje sa prerusenie vysielania programu urceného pre deti telendkupom.
Zakazuje sa prerusenie televizneho programu urceného pre deti, ktorého planovand dlZka

vysielania je kratsia ako 30 miniit, reklamnym oznamom.

PreruSovanie programu televizneho vysielania reklamnym oznamom alebo telenakupom

upravuje § 88 nasledovne:

(1)

(2)

(3)

4)

Vysielatel' televiznej programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym vysielatelom, je povinny
zabezpecit, aby sa pri preruseni vysielania programov reklamnym oznamom alebo telendkupom
nenarusila celistvost, hodnota a charakter programu, vrditane jeho prirodzenych vniitornych
prestavok, pri dodrZani prav nositelov priv a za podmienok ustanovenych v odsekoch 2 az 4.
Vysielatel televiznej programovej sluzby, ktory nie je verejnoprdvnym vysielatelom, moze prerusit
program uréenj pre deti, ktorého plinovand dizka vysielania presahuje 30 miniit,
reklamnym oznamom na kazdy 30-miniitovy casovy tisek vysielania tohto programu.
Vysielatel televiznej programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym vysielatelom, moze prerusit
program, ktory je seridlom, sériou alebo dokumentirnym filmom a nie je programom
uréemijm pre deti, reklammijm oznamom alebo telendkupom bez ohladu na dizku vysielania
tohto programu.

Vysielatel televiznej programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym vysielatelom, moze prerusit
program, ktory je spravodajskym programom alebo audiovizudlnym dielom a nie je
programom urcenym pre deti ani seridlom, sériou alebo dokumentdrnym filmom, reklamnym
oznamom alebo telendkupom na kazdy 30-mintitovyj casovy iisek vysielania, a to aj v pripade,

ak planovand dizka vysielania tohto programu nepresahuje 30 miniit.

§ 90 upravuje €asovy rozsah vysielania reklamnych oznamov a telendkupu vo vysielani

opravneného vysielatel'a nasledovne:

(1)

(2)

Casovij rozsah vysielania reklamnyjch Sotov a telendkupnych Sotov vo vysielani televiznej
programovej sluzby nesmie v ase medzi 6.00 h a 18.00 h presiahnut 20 % tohto ¢asu. Casovy
rozsah vysielania reklamnych Sotov a telendkupnych Sotov vo vysielani televiznej programovej
sluzby nesmie v case medzi 18.00 h a 24.00 h presiahnut 20 % tohto casu.
Pri vysielanti telendkupného pdsma sa obmedzenia podl'a odseku 1 neuplatiiujii.

Existujice vynimky z ¢asového rozsahu vysielania reklamnych oznamov a telenakupu urcuje §

91:

Do casového rozsahu vysielania vyhradeného reklamnému oznamu a telendkupu sa [...] nezapocitava cas

venovany

a) vlastnej propagdcii, ak ide o

1. upuitavku, ozndmenie vysielatel'a o vedl'ajsSich produktoch, ktoré sii priamo odvodené z vlastnych
programov, o vlastnej programovej sluzbe alebo o vlastnej audiovizudlnej medidlnej sluzbe na
poziadanie alebo

2. ozndmenie vysielatel'a o programoch, programovej sluzbe alebo audiovizudlnej medidlnej sluzbe
na poziadanie inyjch subjektov patriacich k tej istej medidlnej skupine,

b) sponzorskému odkazu,

c) umiestriovaniu produktov a jeho oznaceniu,
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d) reklamnej reldci,

e) vyzve na pozorné precitanie poucenia o spravnom pouZiti lieku obsiahnutého v pisomnej informdcii pre
pouzivatel'ov liekov pribalenej k lieku,

f) informdcii, ktoru je vysielatel rozhlasovej programovej sluzby povinny vysielat’ spolu s reklamnym
oznamom podla osobitnych predpisov,

g) neutrdlnemu oknu medzi redakénym obsahom a reklamnym oznamom alebo telendkupom a medzi
jednotlivymi Sotmi.

V neposlednom rade je dolezité spomenut i § 167, ktory ustanovuje, ze na poskytovanie
doplnkovych sluzieb, ktorych sucastou je aj televiznych archiv, musi byt dolozka v zmluve:

(1) Dolozka doplnkovyjch sluzieb vysielania doplita autoriziciu vysielania a oprdvituje vysielatela
poskytovat doplnkové sluzby vysielania.
(2) Poskytovanie doplnkovej sluzby vysielania sa bez dolozky doplnkovych sluZieb vysielania zakazuje.

PodI'a Markizy a JOJ si funkcionalitu na nepreskakovanie rekldm v televiznych archive uplatiiuju
prave na zaklade existujucich doloZiek, ktoré mali v zmluvach s operatormi.

Je dolezité spomentt, ze kvantitativne pravidla pre reklamu u verejnopravneho vysielatela st
odlisné od tych pre komercnych vysielate[ov. § 89 urcuje ¢asovy rozsah vysielania reklamnych
oznamov a telendkupu vo vysielani verejnopravneho vysielatela nasledovne:

(1) Casovy rozsah vysielania reklammyjch oznamov vo vysielani vietkych televiziych programouvijch
sluzieb verejnoprdvneho vysielatela nesmie spolu za kalenddrny deni presiahnut 5 % suctu casov
vysielania vsetkych televiznych programovych sluzieb verejnoprdvneho wvysielatela v tomto
kalenddrnom dni. Tento Casovy rozsah sa moze zvysit az na 8 % siuctu éasov vysielania vsetkych
televiznych programovych sluzieb verejnoprdvneho vysielatela v danom kalenddrnom dni o cas
vyhradeny telendkupnym Sotom.

(2) Casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov vo vysielani televiznej programovej sluzby
verejnoprdvneho vysielatela nesmie v ¢ase od 19.00 h do 22.00 h presiahnut osem miniit pocas jednej
celej hodiny.

(8) Obmedzenie podla odseku 1 sa nevztahuje na reklamny oznam v priamom spojeni s vysielanim
Sportového alebo kultiirneho podujatia, pri ktorom je reklamny oznam nevyhnutnou podmienkou pre
nadobudnutie prdv k televiznemu vysielaniu Sportového alebo kultiirneho podujatia. Reklamny oznam
v priamom spojeni s vysielanim Sportového alebo kultiirneho podujatia podla predchddzajiicej vety
nesmie vo vysielani vsetkych televiznych programovych sluzieb verejnoprdvneho vysielatela spolu
presiahnut 15 % denného vysielacieho casu.

(4) Casovy rozsah vysielania reklamného oznamu a telendkupu vo vysielani rozhlasovej programovej
sluzby verejnoprdvneho vysielatela nesmie presiahnut 3 % jej denného vysielacieho casu. Celkovy
Casovy rozsah vysielania reklamnych oznamov a telendkupu nesmie vo wvysielani vsetkijch
rozhlasovych programouvyjch sluzieb verejnoprdvneho vysielatela spolu presiahnut casovy rozsah 20
% suctu casov vysielania vsetkijch rozhlasovych programovych sluZieb verejnopravneho vysielatela v

danom kalenddarnom dni.

Pre prehlad materidl pontka porovnanie eurdpskej legislativy a jej transpozicie do slovenského
zdkona (vid v tabulke na d'alSej strane).
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Tabulka ¢. 1: Sumarizdcia kvantitativnej reguldcie rekldm v linedrnom televiznom vysielani a v nelinedrnych sluzbdch na Slovensku a v eurdpskej legislative

Smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach

Zakon o medialnych sluzbach (transpozicia relevantnych ¢lankov)

Samostatné televizne reklamné a telendkupné spoty st pripustné pocas
Sportovych podujati. Samostatné televizne reklamné a telenakupné spoty
okrem tych, ktoré st vo vysielani Sportovych podujati, zostavaju vynimkou
(cl. 19, ods. 2).

Vysielanie samostatnych reklamnych Sotov alebo telenakupnych Sotov je
mozné najma vo vysielani Sportovych podujati, v inych pripadoch len ak ide
o podobne Struktdrované podujatia alebo ak nie je mozné vysielanie v
reklamnom bloku z objektivnych dévodov na strane vysielatela (§ 84, ods. 2)

Pocas bohosluzieb nie je mozné zaradovat do vysielania televiznu reklamu
ani telendkup (¢l. 20, ods. 2).

Zakazuje sa prerusenie vysielania bohosluzieb reklamnym oznamom alebo
telenakupom (§ 87, ods. 1).

Vysielanie filmov vyrobenych pre televiziu (okrem viacdielnych sérii,
kinematografickych  diel
a spravodajskych programov mozno prerusovat televiznou reklamou,

seridlov.  a dokumentdrnych  programov),

telenakupom alebo televiznou reklamou aj telendkupom jedenkrat v kazdom
planovanom casovom useku, ktory trva najmenej 30 mintt (cl. 20, ods. 2).

Vysielatel televiznej programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym
vysielatelom, moze prerusit program, ktory je spravodajskym programom
alebo audiovizualnym dielom a nie je programom urcenym pre deti ani
serialom, sériou alebo dokumentarnym filmom, reklamnym oznamom alebo
telenakupom na kazdy 30-mindtovy ¢asovy tsek vysielania, a to aj v pripade,
ak planované dizka vysielania tohto programu nepresahuje 30 mint (§ 88,
ods. 3).

Vysielanie detskych programov mozno prerusovat televiznou reklamou
jedenkrat v kazdom planovanom casovom useku, ktory trva najmenej
30 minut za predpokladu, Ze plénovana diZka trvania programu presahuje
30 minat (€l. 20, ods. 2).

Zakazuje sa prerusenie televizneho programu urceného pre deti, ktorého
planovana diZka vysielania je krat$ia ako 30 minut, reklamnym oznamom (§
87, ods. 3).

Vysielatel televiznej programovej sluzby, ktory nie je verejnopravnym
vysielatelom, moéze prerusit program urceny pre deti, ktorého planovana
diZka vysielania presahuje 30 mintt, reklamnym oznamom na kazdy 30-
minutovy ¢asovy usek vysielania tohto programu (§ 88, ods. 2).

Vysielanie telenakupu je pocas detskych programov zakazané (¢l. 20, ods. 2).

Zakazuje sa prerusenie vysielania programu urceného pre deti telenakupom
(§ 87, ods. 2).

Telendkupné spoty sa

prostriedkami a maju neprerusent minimalnu dizku 15 minut (€. 24).

jasne oznacuju vizudlnymi a akustickymi

Telendkup moze mat formu [...] telenakupného pdsma v trvani aspon 15
minut bez preruSenia (§ 81, ods. 2, pism. b).
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Smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach

Zakon o medialnych sluzbach (transpozicia relevantnych ¢lankov)

Podiel televiznych reklamnych spotov a telenakupnych spotov v ¢ase medzi
6.00 hod. a18.00 hod. neprekro¢i 20 % tohto casu. Podiel televiznych
reklamnych spotov a telenakupnych spotov v ¢ase medzi 18.00 hod. a 24.00
hod. nesmie prekrocit 20 % tohto casu (¢l. 23, ods. 1).

Casovy rozsah vysielania reklamnych Sotov a telendkupnych Sotov vo
vysielani televiznej programovej sluzby nesmie v ¢ase medzi 6.00 h a 18.00 h
presiahnut 20 % tohto ¢asu. Casovy rozsah vysielania reklamnych otov a
telendakupnych Sotov vo vysielani televiznej programovej sluzby nesmie v
case medzi 18.00 h a 24.00 h presiahnut 20 % tohto casu (§ 90, ods. 1).

Podiel televiznych reklamnych spotov sa nevztahuje na oznamy, ktoré
vysielatel odvysielal v suvislosti s vlastnymi programami a vedlaj$imi
produktmi, ktoré su priamo odvodené z tychto programov, alebo s
programami a audiovizudlnymi medidlnymi sluzbami inych subjektov
patriacich k tej istej vysielacej skupine; sponzorské odkazy; umiestiiovanie
produktov; neutralne oknd medzi redakénym obsahom a televiznymi
reklamnymi alebo telenakupnymi spotmi a medzi jednotlivymi spotmi (¢l
23, ods. 2).

Do casového rozsahu vysielania vyhradeného reklamnému oznamu a

telenakupu sa [...] nezapocitava ¢as venovany

a) vlastnej propagacii, ak ide o
1. uptatavku, oznamenie vysielatela o vedlajsich produktoch, ktoré
st priamo odvodené z vlastnych programov, o vlastnej programovej
sluzbe alebo o vlastnej audiovizualnej medidlnej sluzbe na
poziadanie alebo
2. oznamenie vysielatela o programoch, programovej sluzbe alebo
audiovizualnej medialnej sluzbe na poZziadanie inych subjektov
patriacich k tej istej medialnej skupine,

b) sponzorskému odkazu,

) umiestriovaniu produktov a jeho oznaceniu,

d) reklamnej relacii,

e) vyzve na pozorné precitanie poucenia o spravnom pouziti lieku

obsiahnutého v pisomnej informacii pre pouzivatelov liekov pribalenej k

lieku,

[...]

g) neutralnemu oknu medzi redakénym obsahom a reklamnym oznamom

alebo telenakupom a medzi jednotlivymi Sotmi (§ 91).
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O so zameranim na sluzbu televizny archiv

4. Legislativna uprava reklamy v televiznom vysielani vztahujtica sa aj
na televizny archiv v Statoch Europskej tnie

e Vo vacsine Statov EU sa televizny archiv povaZzuje za nelinedrnu sluzbu, ktora spada pod
audiovizualne medialne sluzby na poziadanie.

e Televizny archiv je explicitne definovany len v legislative frska a Svédska.

e Kvantitativna reguldcia reklamy v televiznych archivoch je upravena zdkonom len vo
franctizskej komunite, Valénsku (Belgicko) a &iastocne aj vo Svédsku.

e V ostatnych statoch EU sa legislativa o kvantitativnej regulacii reklamy v linedrnom vysielani

da aplikovat aj na televizne archivy, podobne ako na Slovensku.

4.1 Definicia televizneho archivu v legislative ¢lenskych statov EU

Vo vadine statov EU televizny archiv nie je v legislative explicitne pomenovany. Vyslovne
pomenovany a definovany je televizny archiv iba v frsku a Svédsku a to nasledovne:

Irsko

Podla Pokynov pre poskytovatelov mediadlnych sluzieb publikovanych irskou Komisiou pre

média (v irskom jazyku: Coimisitin na Medn) sa televizny archiv povazuje za typ audiovizualnej
medialnej sluzby na poziadanie, ktora je ,poskytovand na sledovanie programov v case zvolenom
pouzivatelom a na jeho Ziadost na ziklade katalogu programov vybraného poskytovatelom sluzby” (s. 4).
Konkrétnejsie definuju televizny archiv Pokyny pre poskytovatelov medialnych sluzieb ako
sluzbu sledovania televizneho vysielania s moznostou sledovania zmeskaného programu (v
angl. jazyku: catch-up TV). Dalej sa priklanaju k definicii, ktord pouziva eurdpska databéza
audiovizualnych medidlnych sluzieb MAVISE, ktora definuje televizny archiv ako ,poskytovanie

najnovsich programov vysielatelom po ich proom vysielani a pocas obmedzeného casového obdobia”. Sluzby
televizneho archivu ,s moZnostou sledovania zmeskaného programu preto umoZriujui pouZivatelom
sledovat’ televizne programy podl'a vlastného vyberu v Case, ktory si zvolia, pocas krdtkeho casového obdobia
—zvycajne 7 az 30 dni — po vysielani” (s. 11).

Svédsko

Podla zakona o rozhlase a televizii (2010:696) je televizny archiv tzv. sluzba ,televizia na

poZiadanie”, ,v ramci ktorej poskytovatel’ medidlnych sluZieb poskytuje verejnosti televizne programy na
informacné, zabavné alebo vzdeldvacie ticely prostrednictvom elektronickych komunikacnych sieti

(a) na Ziadost pouzivatela,

(b) v ¢ase zvolenom pouzivatelom a

(c) z katalogu programov zvolenyjch poskytovatelom” (€l. 3, ods. 1, €. 6).

V ostatnych $tdtoch EU sa po vzore smernice o audiovizualnych medialnych sluzbach televizny
archiv povazuje za nelinearnu audiovizudlnu medidlnu sluzbu, ktord je sucastou
audiovizualnych medialnych sluzieb na poziadanie, ktoré umoziuja pouzivatelovi sledovat
audiovizualne programy na jeho individudlnu Ziadost a v case, ktory si zvoli. Nizsie vyberame
priklady z okolitych krajin a zvysok definicii audiovizudlnych medialnych sluzieb na poZziadanie
je obsiahnutych v nizsie prilozenej tabulke.
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Ceska republika

Podla zakona ¢. 132/2010 Sb. o audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poziadanie a o zmene

niektorych zdkonov (zakon o audiovizualnych medialnych sluzbach na poziadanie) sa da televizny
archiv povazovat za audiovizudlnu medidlnu sluzbu na poziadanie, ,za ktori md redakénii
zodpovednost’ poskytovatel’ audiovizudlnej medidlnej sluzby na vyziadanie a ktorej hlavnym ticelom alebo
hlavnym ticelom jej oddelitel'nej Casti je poskytovanie programov verejnosti za ticelom informovania, zabavy
alebo vzdeldvania, a ktord umozZriuje sledovanie programov v okamihu zvolenom uzivatelom a na jeho
individudlnu Ziadost na zdklade katalogu programov” (§ 2, ods. 1).

Madarsko

PodTla zdkona CIV. z roku 2010 o slobode tlace a zdkladnvch pravidlach pre medidlny obsah sa da

televizny archiv povazovat za medidlnu sluzbu na poziadanie, , v rdmci ktorej si pouZivatel moze
sledovat’ a pocivat programy v Case podla vlastného vyberu na ziklade vyberu programov zostaveného
poskytovatelom medidlnej sluzby” (§ 1, ods. 4).

Nemecko

Podl'a medzistatnej zmluvy o vysielani a telemédiach je televizny archiv povazovany za tzv.

,telemédium s obsahom podobnym rozhlasu alebo televizii, o sa tyka formy a dizajnu, a ktoré je
spristupnené z katalogu definovaného poskytovatelom na individudlne vyhladdvanie v Case zvolenom
pouzivatelom (audio a audiovizudlne medidlne sluzby na poZiadanie); obsahom si najmi rozhlasové
hry, celovecerné filmy, seridly, reportize, dokumentdrne filmy, zabavné, informacné alebo detské programy”
(§2, ods. 2, ¢. 13).

Litva

Zakon o informovani verejnosti Litovskej republiky sice rozoznava, Ze existuju audiovizualne

medialne sluzby na poZziadanie, kde moZe patrif aj televizny archiv, ale definiciu neposkytuje.

Avsak Litovska komisia pre rozhlas a televiziu v Reguldcii a dohlade nad audiovizudlnymi
medidlnymi sluzbami na poziadanie definuje audiovizualnu sluzbu na poziadanie nasledovne:

1. Audiovizudlna medidlna sluzba na poZiadanie je nelinedrna audiovizudlna medidlna sluzba, ktorej
poskytovatel nesie redakcnii zodpovednost.

2. Audiovizudlna medidlna sluzba na poZiadanie je zvycajne dostupnd za poplatok a po dokonceni
urcitych prihlasovacich krokov.

3. Hlavnym ucelom audiovizudlnej medidlnej sluzby na poziadanie je sledovanie programov.

4. Programy je mozné sledovat v case podl'a vyberu pouzivatela a na individudlnu Ziadost.

5. Pouzivatel' si vyberd programy, ktoré chce sledovat, z katalogu poniikaného poskytovatelom
audiovizudlnej medidlnej sluzby na poZiadanie.

Polsko

PodTla zakona o rozhlase a televizii sa da televizny archiv povazovat za audiovizualnu medialnu

sluzbu na poziadanie, ktora je poskytovana , spdsobom, ktory umoziiuje vsetkym pouzivatelom v Case,
ktory si zvolia, a na ich Ziadost prijimat’ program podla vlastného vyberu z katalégu spristupneného ako
sucast’ takejto sluzby” (¢l. 4, ods. 8a).
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Rakusko

Podla federalneho zdkona o audiovizudlnych medialnych sluzbach sa da televizny archiv

povazovat za audiovizualnu medialnu sluzbu na poziadanie, ktora je , poskytovand poskytovatel'om
medidlnych sluzieb na prijem v Case zvolenom pouzivatelom a na individudlnu Ziadost pouzivatela z
katalégu programov definovaného poskytovatelom medidalnych sluzieb” (Cl. 2, ods. 4).

Tabulka ¢. 2: Legislativa upravujiica definiciu audiovizudlnej medidlnej sluzby na poZiadanie

Stat Legislativa upravujtca definiciu Relevantné casti
audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie zakona
Belgicko — nemecka Vvyhlaska z 1. marca 2021 - Vyhldska o medidlnych cl. 4, ¢. 39
komunita sluzbdch a premietani v kindch
Belgicko — region Zéakon z 5. méja 2017 tykajuci sa audiovizudlnych clL3 ¢ 6

Brusel

medidlnych sluzieb v dvojjazy¢nom regiéne Brusel-
hlavné mesto

Belgicko — flamska
komunita (Flamsko)

Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii

¢l. 2, ods. 24

Belgicko — franctizska
komunita (Valénsko)

Vyhlaska o audiovizualnych medialnych sluzbach
a sluzbach na zdielanie videi

¢l. 1.3-1, ¢. 56

Bulharsko Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani ¢l. 3, ods. 3
Cyprus Zakon o rozhlasovych a televiznych organizacidch | Definicia

z roku 1998 (7(1)/1998) v legislative nie je

uvedena.

Ceska republika Zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizudlnych §2,0ds. 1

medialnych sluzbach na poziadanie a 0 zmene

niektorych zdkonov (zakon o audiovizualnych

medidlnych sluzbach na poziadanie)
Dansko Vykonné nariadenie o reklame a sponzorstve | ¢l. 2, ods. 3

programov v rozhlase, televizii a audiovizudlnych

medialnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani

partnerstiev
Estonsko Zakon o medialnych sluzbach §4,0ds.1,¢. 2
Finsko Zakon o elektronickych komunikaénych sluzbach § 3, ods. 32
Franctzsko Vyhlaska ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijatd na | ¢l. 2

uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067 z 30.

septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vseobecné

zasady definujiice povinnosti poskytovatelov

sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telenakupe
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 cl. 2, ods. 1, pism. k
Holandsko Zakon o médiach z roku 2008 ¢l 1.1
Chorvatsko Zakon o elektronickych médiach cl. 2, ods. 3
[rsko Pokyny pre poskytovatelov medialnych sluzieb s.4as. 11
Litva Regulacia a dohlad nad audiovizudlnymi v Casti zhrnutie

medidlnymi sluzbami na poziadanie
LotySsko Zakon o elektronickych médidch ¢l. 1, ods. 8
Luxembursko Zakon z 26. februéra 2021, ktorym sa meni a doplifia | &l. 2, ods. 16

zmeneny zakon z 27. jula 1991 o elektronickvch

médiach
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O

Madarsko Zakon CIV. z roku 2010 o slobode tlace a §1, ods. 4
zakladnych pravidlach pre medidlny obsah

Malta Zakon o vysielani 350 ¢l 16G

Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani a telemédiach §2,0ds.2,¢ 13

Pol'sko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 4, ods. 8a

Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 ¢l. 2, ods. 1, pism. s

Raktsko Federalny zakon o audiovizualnych medidlnych ¢l. 2, ods. 4
sluzbach

Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jala 2002 (audiovizualny zdkon) él. 1, ods. 3

Slovinsko Zakon o audiovizualnych medialnych sluzbach ¢l. 3, ods. 12

épanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jula (vSeobecny zakon o ¢l. 2, ods. 6
audiovizualnej komunikacii)

Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) él.3,0ds. 1,¢.6

Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 ¢. 208 cl. 3, ods. 1, pism. q

4.2 Kvantitativna regulacia reklamy v linearnom televiznom vysielani,
resp. v televiznych archivoch

Iba v dvoch pravnych systémoch je reklama kvantitativne regulovana aj v televiznom archive;
a to konkrétne vo franctizskej komunite — Valénsku (Belgicko), kde sa zakon tyka vsetkych
programov v televiznom archive a vo Svédsku, kde sa zakon tyka zékazu reklamy v programoch
pre deti. V ostatnych Statoch existuju len vSeobecné pravidla pre regulaciu reklam v linearnom
televiznom vysielani, ktoré st vSak relevantné aj pre televizne archivy.

Nasledne je podkapitola clenena tak, Ze sa tematicky ststredi na relevantné ¢lanky smernice
o audiovizualnych medidlnych sluzbach tykajace sa kvantitativnych pravidiel reklamy
v linedrnom televiznom vysielani, ktoré boli transponované do narodnych zakonov.

4.2.1 Povolenie samostatnych televiznych reklamnych a telenakupnych

spotov pocas Sportovych podujati a vynimocne v inych programoch

V19 statoch EU sa uplatiiuji také isté pravidla ako stanovuje smernica o audiovizualnych
medidlnych sluzbach. V 7 $tatoch sa moze samostatné televizne reklamné alebo telenakupné spoty
vkladat okrem Sportovych podujati aj do inych programov, ktoré maju podobnu Strukttru a to
nasledovne:

Dansko

Podla vyvkonného nariadenia o reklame a sponzorstve programov v rozhlase, televizii a

audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani partnerstiev okrem Sportovych

podujati moézu samostatné reklamné spoty prerusovat aj ,programy, ktoré su priamym alebo
stupriovitym prenosom predstavenia alebo udalosti s prestdvkami pre divdkov” (¢l. 4, ods. 2).

Finsko

Podla zakona o elektronickych komunikacnych sluzbach okrem Sportovych programov sa mozu

vkladat samostatné reklamné a telenakupné spoty aj do ,inych audiovizudlnych programov
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov
so zameranim na sluzbu televizny archiv

O

pozostdvajiicich zo samostatnyjch Casti s prestavkami, reklamy a telendkup sa mozu umiestiiovat iba medzi
tieto Casti alebo v intervaloch medzi nimi” (§ 215).

Holandsko

Podla zakona o médidch z roku 2008 okrem Sportovych programov sa mézu vkladat samostatné

reklamné a telendkupné spoty ,,vo vynimocnych pripadoch aj do inej programovej ponuky” (¢l. 3.8., ods.
2; vid' tiez pravidla pre reklamu komercnych medialnych instittcii z roku 2022, ¢l. 7).

Mad’arsko

Podla zakona CLXXXV. z roku 2010 o medialnych sluzbach a masmédidch sa samotné reklamy

mozu vysielat nielen v Sportovych programoch, ale aj v ,inych programoch s prirodzenymi
prestdvkami” (§ 34, ods. 1).

Rumunsko

Podla zdkona ¢. 504 z 11. jula 2002 (audiovizudlny zdkon) sa samotné reklamy mozu vysielat nielen

v Sportovych programoch, ale aj v ,inych podobne Struktiirovanych podujatiach alebo programoch
obsahujiicich prestivky” (¢l. 28, ods. 3).

Slovinsko

Podla zakona o audiovizualnych medidlnych sluzbach sa samotné reklamy mozu vysielat nielen

v Sportovych programoch, ale aj ,v pripade vysielania programovej jednotky alebo programu
pozostdvajiiceho z oddelenyjch nezdvislych casti” (¢l. 28, ods. 2).

Taliansko

Podla legislativneho dekrétu z 8. novembra 2021 ¢. 208 sa samotné reklamy mozu vysielat nielen

v Sportovych programoch, ale aj ,[vikladanie reklamnych odkazov pocas vysielania divadelnych,
lyrickych a hudobnyjch diel je povolené [...] a v kazdom pripade pocas prestivok, ktoré sa zvycajne vykondvajii
v divadlach” (¢l. 44, ods. 3).

Tabulka ¢. 3: Legislativa tykajiica sa samostatnych televiznych reklamnych a telendkupnyjch spotov pocas
Sportovyjch podujati

Stat Legislativa tykajtica sa samostatnych Relevantné casti
televiznych reklamnych a telenakupnych zakona
spotov pocas Sportovych podujati a inych

programov
Belgicko — nemecka Vyhlédska z 1. marca 2021 - Vyhlaska o medidlnych | ¢l. 27
komunita sluzbach a premietani v kinach
Belgicko — region Zakon z 5. maja 2017 tykajici sa audiovizualnych cl. 22,85

Brusel

medidlnych sluZieb v dvojjazyénom regione Brusel-

hlavné mesto

Belgicko — flamska
komunita (Flamsko)

Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii

.79, 82, &1

Belgicko — franctzska
komunita (Valonsko)

Vvhlaska o audiovizudlnych medidlnych sluzbach

a sluzbach na zdielanie videi

¢l. 5.3-2

Bulharsko

Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani

¢él. 85, ods. 3
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Cyprus Zakon o rozhlasovych a televiznych organizdciach | ¢l. 33, ods. 1, pism.
z roku 1998 (7(1)/1998) a
Ceska republika Zakon ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani §49, ods. 2
rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene
dalsich zdkonov
Daéansko Vvkonné nariadenie o reklame a sponzorstve | ¢l 4,2
programov v rozhlase, televizii a audiovizualnych
medialnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani
partnerstiev
Estonsko Zakon o medialnych sluzbach § 28, ods. 4
Finsko Zakon o elektronickych komunikacnych sluzbach § 215
Francazsko Vvhlaska ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijata na | ¢l. 14
uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zdkona ¢. 86-1067 z 30.
septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné
zasady definujiice povinnosti poskytovatelov
sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telenakupe
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 ¢l. 23, ods. 2
Holandsko Pravidla pre reklamu komercénych medialnych L7
instithcii z roku 2022
Zakon o médiach z roku 2008 ¢l. 3.8., ods. 2
Chorvatsko Zakon o elektronickych médiach ¢l 33, ods. 2
[rsko Zakon o vysielani z roku 2009 ¢l. 46N, ods. 5
Kddex medialnych sluzieb a pravidla medidlnych ¢l.11.4.1
sluzieb: Reklama, telenakup, integrita signalu a
informacie
Litva Zakon o informovani verejnosti Litovskej republiky | ¢l. 39, ods. 5, ¢. 6
Lotyssko Zakon o elektronickych médiach ¢l. 35, ods. 13
Luxembursko Zakon z 26. februéra 2021, ktorym sa meni a dopitia | €. 28, ods. 1
zmeneny zakon z 27. jula 1991 o elektronickych
médiach
Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 o medialnych §34, ods. 1
sluzbach a masmédiach
Malta Zakon o vysielani 350 ¢l.19,0ds.2,¢. 6
Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani a telemédiach §9, ods. 2
Pol'sko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 16a, ods. 2 a ods.
2a
Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 cl. 40, ods. 3
Rakusko Federalny zakon o audiovizudlnych medialnych §44, ods. 1
sluzbach
Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jala 2002 (audiovizualny zakon) cl. 28, ods. 3
Slovinsko Zakon o audiovizudlnych medialnych sluzbach ¢lL. 28, ods. 2
Spanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jtla (vSeobecny zakon o ¢l. 139, ods. 1
audiovizualnej komunikacii)
Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) kap. 8, ods. 2
Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 ¢&. 208 Cl. 44, ods. 1 a ods.
3
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov
O so zameranim na sluzbu televizny archiv

4.2.2 Zakaz televiznej reklamy a telenakupu pocas bohosluzieb

V 19 pravnych systémoch sa uplatiiuju presne také isté pravidld ako stanovuje smernica
o audiovizualnych medidlnych sluzbach. Avsak v 10 pravnych systémoch sa zdkaz prerusovania
bohosluzieb reklamou alebo telendkupom rozsiruje aj na iné typy obradov, programy
s nabozenskym obsahom alebo vysielanie o Statnych sviatkoch alebo oslavach. Zaroven niektoré
Staty Specifikuju, Ze reklama sa nemoze vysielat ani na delenej obrazovke.

Belgicko - franctizska komunita (Valénsko)

Podla vyhlasky o audiovizudlnych medidlnych sluzbach a sluzbach na zdielanie videi sa zdkaz

prerusovat nabozenské obrady rozsiruje aj na , nedenominacné filozofické obrady” (cl. 5.3-1., §3).
Belgicko — flamska komunita (Flamsko)

Podla vyhlasky o rozhlasovom vysielani a televizii sa zdkaz preruSovat naboZenské obrady

rozsiruje aj na ,,ndboZenské a filozofické programy” (Cl. 80).
Bulharsko

Podla zdkona o rozhlasovom a televiznom vysielani nie je povolené vysielat reklamy alebo

telenakup pocas bohosluZieb, ale ani pocas statnych oslav (cl. 86, ods. 4).
Ceska republika

Podla zakona ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene

dalsich zakonov okrem toho, Ze televizne vysielanie bohosluzieb nemozno prerusit reklamou

alebo telendkupom, ,,pocas televizneho vysielania bohosluzieb nemozno reklamu alebo telendkup uvidzat
na delenej obrazovke” (§ 49, ods. 6).

Francuzsko

Podla vyhlasky ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijatej na uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067
z 30. septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné zdasady definujice povinnosti

poskytovatelov sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telendkupe je zakazané prerusovat

nabozenské obrady reklamou alebo telendkupom (cl. 16). Zaroven, plati aj reguldcia reklam
v ndboZenskych programoch a to nasledovne; ak je trvanie naboZenskych programov rovné alebo
dlhSie ako tridsat minut, ,,musi medzi dvoma po sebe nasledujiicimi preruSeniami v rdmci programu
uplyniit aspon dvadsat minut” (cl. 15, ods. 1 a ods. 3).

Litva

Podla zakona o informovani verejnosti Litovskej republiky je vysielanie rekldm a telendkupu

zakdzané nielen pocas ndbozenskych obradov, ale aj ,,pocas programov niaboZenského charakteru® (cl.
39, ods. 5, ¢. 2).

Lotyssko

Podla zdkona o elektronickych médidch st reklama a telendkup zakdzané nielen pocas

nabozenskych obradov, ale aj ,,pocas vysielania statnych sviatkov” (cl. 44, ods. 4).
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O

Madarsko

Podla zakona CLXXXV. z roku 2010 o medialnych sluzbach a masmédidch sa reklamy pocas

nabozenskych obradov zakazuju vysielat aj na rozdelenej obrazovke (§ 33, ods. 6, pism. d).
Zaroven je zakazané prerusit reklamou ,,sprdvy o oficidlnych udalostiach statnych sviatkov” (§ 33, ods.
6, pism. c).

Pol'sko

Podla zdkona o rozhlase a televizii st reklamy a telendkup zakazané vo vsetkych ,programoch

s naboZenskym obsahom™ (Cl. 16a, ods. 6, €. 2), teda nie len v bohosluzbach.
Slovinsko

PodTla zakona o audiovizudlnych medialnych sluzbach sa reklama a telendkup zakdzané nielen v

nabozenskych obradov, ale aj ,pocas vysielania statnych osldv” (Cl. 28, ods. 3).

Tabulka ¢. 4: Legislativa upravujiica reklamu pocas bohosluZieb, ndbozenskych programov a Stitnych

komunita (Valonsko)

a sluzbach na zdielanie videi

sviatkov
Stat Legislativa upravujtca reklamu pocas Relevantné casti
bohosluzieb, nabozenskych programov zakona
a Statnych sviatkov
Belgicko — nemecka Vyhlaska z 1. marca 2021 - Vyhlaska o medialnych | ¢l. 28, §3
komunita sluzbach a premietani v kindch
Belgicko — region Zakon z 5. méja 2017 tykajici sa audiovizudlnych cl. 23,84
Brusel medidlnych sluzieb v dvojjazy¢nom regione Brusel-
hlavné mesto
Belgicko — franctizska | Vyhlaska o audiovizualnych medialnych sluzbach | ¢l. 5.3-1., §3

Belgicko — flamska
komunita (Flamsko)

Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii

¢l. 80

Bulharsko Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani ¢l. 86, ods. 4
Cyprus Zakon o rozhlasovych a televiznych organizdciach | ¢l. 33, ods. 3, pism.
z roku 1998 (7(1)/1998) a
Ceska republika Zakon ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani §49, ods. 6
rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene
dalsich zédkonov
Dansko Vykonné nariadenie o reklame a sponzorstve | ¢l. 4
programov v rozhlase, televizii a audiovizualnych
medialnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani
partnerstiev
Estonsko Zakon o medidlnych sluzbach § 28, ods. 7
Finsko Zakon o elektronickych komunikac¢nych sluzbach §216
Franctizsko Vyhlaska ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijata na cl. 15, ods. I. a ods.
uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067 z 30. III.,, ¢l. 16
septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné
zasady definujtuce povinnosti poskytovatelov
sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telenakupe
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 ¢l. 24, ods. 4
Holandsko Zakon o médiach z roku 2008 ¢él. 3.10, ods. 2
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O

Chorvatsko Zakon o elektronickyvch médidch ¢l. 36, ods. 6
[rsko Zakon o vysielani z roku 2009 ¢l. 46N, ods. 5
Kdédex medidlnych sluzieb a pravidla medialnych ¢l.11.5.1
sluzieb: Reklama, telendkup, integrita signalu a
informacie
Litva Zakon o informovani verejnosti Litovskej republiky | ¢l. 39, ods. 5, ¢. 2
Lotyssko Zakon o elektronickych médiach cl. 44, ods. 4
Luxembursko Velkovojvodské nariadenie z 5. aprila 2001, ktorym | ¢lL. 2, ods. 2
sa stanovuju pravidla pre reklamu, sponzorstvo,
telenakup a vlastnu propagaciu v televiznych
programoch, ktoré sa povazuju za programy
patriace do jurisdikcie Luxemburska v sulade so
zmenenou a doplnenou eurdpskou smernicou
.Lelevizia bez hranic”
Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 0 medialnych § 33, ods. 6, pism. ¢
sluzbach a masmédiach a pism. d
Malta Zakon o vysielani 350 ¢l. 19, ods. 2, C.
35(2)
Nemecko MedziStatna zmluva o vysielani a telemédiach §9, ods. 1
Pol'sko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 16a, ods. 6, ¢. 2
Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 ¢l. 40b, ods. 6
Rakusko Federalny zakon o audiovizualnych medialnych §44, ods. 4
sluzbach
Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jla 2002 (audiovizudlny zdkon) ¢l. 28, ods. 6
Slovinsko Zakon o audiovizudalnych medialnych sluzbach ¢l. 28, ods. 3
Spanielsko Zakon ¢&. 13/2022 zo 7. jula (vSeobecny zakon o ¢l. 138, ods. 4
audiovizualnej komunikacii)
Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) kap. 8, ods. 3
Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 ¢ 208 ¢l. 44, ods. 5

4.2.3 Prerusovanie filmov, kinematografickych diel a spravodajskych

programov reklamou raz za 30 minut

V 22 pravnych systémoch sa uplatfiuji presne také isté pravidla ako stanovuje smernica
o audiovizualnych medialnych sluzbach. V 7 pravnych systémoch sa uplatriiuji na prerusovanie
filmov, kinematografickych diel a spravodajskych programov reklamou odlisné pravidla, ako
stanovuje smernica a to nasledovne:

Belgicko — nemecka komunita

Podla vyhldsky 1. marca 2021 - vyhladSka o medidlnych sluzbdch a premietani v kindch sa na
spravodajské programy uplatiiuja odlisné pravidla, kedze ,[s]prdvy [...] nesmii byt prerusované
reklamou a telendkupom™ (Cl. 28, §3). Pravidla pre filmy a kinematografické diela ostavaju také isté
ako v smernici o audiovizualnych medialnych sluzbach.
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Belgicko - franctizska komunita (Valonsko)

Podla vyhlasky o audiovizualnych medidlnych sluzbach a sluzbach na zdielanie videi sa na

spravodajské programy uplatiiuja odlisné pravidla, kedze ,reklama a telendkup [...] nesmii byt
vkladané do spravodajskych programov” (Cl. 5.3-1., §3). Pravidla pre filmy a kinematografické diela
ostavaju takeé isté ako v smernici o audiovizualnych medialnych sluzbach.

Belgicko - flamska komunita (Flamsko)

Podla vyhlasky o rozhlasovom vysielani a televizii sa na vysielanie spravodajskych programov
uplatiiuja odlisné pravidla ako urcuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, kedze
J[vlysielanie spravodajskych programov [...] nesmie byt prerusované reklamou a telendkupom™ (cl. 80).
Pravidla pre filmy a kinematografické diela ostavaju také isté ako v smernici o audiovizudlnych
medidlnych sluzbach.

Dansko

Podla vykonného nariadenia o reklame a sponzorstve programov_ v rozhlase, televizii a

audiovizudlnych medidlnych sluzbich na poziadanie a o vytvarani partnerstiev sa ,[rleklamy v

televizii méZu vysielat iba v blokoch, ktoré musia byt umiestnené medzi programami. Toto sa nevztahuje na
teletextovtl reklamu™ (€l. 4). To znamena, Ze Dansko uplatiiuje iné pravidla na reklamy v televiznom
vysielani a nepovoluje prerusovanie Ziadnych programov reklamami.

Francazsko

PodTla vyhlasky ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijatej na uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067
z 30. septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vseobecné zasady definujice povinnosti

poskytovatelov sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telendkupe, ak je trvanie televiznych

sprav a reldcii so spravodajskou tematikou rovné alebo dlhsie ako tridsat minut, , musi medzi dvoma
po sebe nasledujiicimi preruseniami v rdmci programu uplynut aspori dvadsat miniit” (¢l. 15, ods. 1 a ods.
3). Zaroven, ,[a]k je vysielanie filmového diela prerusené reklamou, tito reklama nesmie obsahovat sprivy
s celkovou dizkou trvania dihdou ako Sest minit” (¢l. 15, ods. IV.).

Litva

PodTla zakona o informovani verejnosti Litovskej republiky ,je zakdzané vkladat televiznu reklamu

alalebo telendkup do opitovne vysielanych televiznych programov” (¢l. 39, ods. 5, €. 9). Na prvy krat
vysielané televizne programy sa vztahuju také isté pravidla ako v smernici o audiovizuadlnych
medialnych sluzbach.

Pol'sko

PodTa zdkona o rozhlase a televizii sa na preruSovanie filmov a kinematografickych diel reklamami
uplatiiuja iné pravidla ako stanovuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach a to
nasledovne: |, [flilmy natoCené pre televiziu, s vynimkou serii, seridlov a dokumentdrnych filmov, a
kinematografické diela mozu byt prerusené reklamou alebo telendkupom raz za kazdych planovanych 45
minut” (Cl. 16a, ods. 3). Spravodajské programy sa nemodzu prerusovat reklamami (cl. 16a, ods. 6,
¢. 1). Iné programy ,,mozu byt prerusené reklamou alebo telendkupom, ak medzi jednotlivymi prestdvkami
v programe uplynulo aspori 20 minuit v televiznom programe” (¢l. 16a, ods. 4).
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Tabulka ¢. 5: Legislativa upravujiica prerusovanie filmov, kinematografickych diel a spravodajskijch

programov reklamou

Stat

Legislativa upravujtca prerusovanie filmov,
kinematografickych diel a spravodajskych
programov reklamou

Relevantné casti
zakona

Belgicko — nemecka
komunita

Vyhlaska z 1. marca 2021 - Vyvhlaska o
medidlnych sluzbéch a premietani v kindch

&l 28, §3

Belgicko — region Brusel

Zakon z 5. maja 2017 tvkajtci sa
audiovizudlnych medidlnych sluzieb v
dvojjazyénom regiéne Brusel-hlavné mesto

&.23,§2

Belgicko — franctizska
komunita (Valénsko)

Vyhlaska o audiovizudlnych medidlnych

sluzbach a sluzbach na zdielanie videi

&.53-1,§2a83

Belgicko — flamska
komunita (Flamsko)

Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii

¢l. 80 acl. 81

Bulharsko

Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani

cl. 86, ods. 2

Cyprus

Zakon o rozhlasovych a televiznych
organizdaciach z roku 1998 (7(1)/1998)

cl. 33, ods. 2, pism. a

Ceska republika

Zakon ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani
rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene

dalsich zakonov

§49, ods. 4

Dansko

Vvkonné nariadenie o reklame a sponzorstve

televizii a

audiovizuadlnych medidlnych sluzbach na
poziadanie a o0 vytvarani partnerstiev

programov v rozhlase,

cl. 4

Esténsko

Zakon o medialnych sluzbach

§ 28, ods. 5

Finsko

Zakon o elektronickvch  komunikac¢nych

sluzbach

§216

Franctuizsko

Vyhlaska ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijata na
uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067 z 30.
septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné

zdsady definujice povinnosti poskytovatelov
sluzieb v oblasti

a telendkupe

reklamy, sponzorstva

¢l. 15, ods. I, ods. I1,,
ods. III. a ods. IV.

Grécko

Zakon ¢. 4779/2021

¢l. 24, ods. 2

Holandsko

Pravidla pre reklamu komerénych medialnych
indtiticii z roku 2022

él. 6, ods. 1

Chorvatsko

Zakon o elektronickych médiach

¢l. 36, ods. 5

[rsko

Zakon o vysielani z roku 2009

¢l. 46N, ods. 5

Kdédex medidlnych sluzieb a pravidla

medialnych sluzieb: Reklama, telendkup,
integrita signdlu a informdcie

cl. 11.2.1

Litva

Zakon o informovani verejnosti Litovskej

republiky

¢l. 39, 0ds. 5, ¢ 7 ad.
9

Loty$sko

Zakon o elektronickvch médiach

¢l. 44, ods. 3

Luxembursko

Velkovojvodské nariadenie z 5. aprila 2001,

ktorym sa stanovuju pravidla pre reklamu,

sponzorstvo, telendkup a vlastnt propagéciu v

televiznych programoch, ktoré sa povazuju za

programy patriace do jurisdikcie Luxemburska

¢l. 2, ods. 2
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v sulade so zmenenou a doplnenou eurépskou
smernicou , Televizia bez hranic”
Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 o medialnych | § 34, ods. 2
sluzbach a masmédiach
Malta Zakon o vysielani 350 ¢l. 19, ods. 2, ¢. 11
Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani a telemédiach §9,0ds.3
Polsko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 16a, ods. 3, ods. 4
aods.6,¢. 1
Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 ¢l. 40b, ods. 4
Rakusko Federdlny zdkon o audiovizualnych medialnych | §44, ods. 3
sluzbach
Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jala 2002 (audiovizualny ¢l. 28, ods. 4
zakon)
Slovinsko Zakon o audiovizualnych medialnych sluzbach Cl. 28, ods. 4 a ods. 5
Spanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jla (vSeobecny zakon o ¢l. 138, ods. 2
audiovizualnej komunikacii)
Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) kap. 8, ods. 4
Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 ¢. 208 cl. 44, ods. 4

4.2.4 Prerusovanie detskych programov reklamou raz za 30 minut pri trvani
programu nad 30 minut

V20 pravnych systémoch sa uplatiuji presne také isté pravidla ako stanovuje smernica
o audiovizualnych medialnych sluzbach. V 9 pravnych systémoch sa uplatriujii na prerusovanie
detskych programov reklamou odlisné pravidla, ako stanovuje smernica. Zaroven je dolezité
poznamenat, 7e vo Svédsku zakon upravuje Specificky aj reklamy v detskych programoch
dostupné v televiznom archive.

Belgicko - francuzska komunita (Valonsko)

Podla vyhlasky o audiovizudlnych medidlnych sluzbach a sluzbach na zdielanie videi sa na

vysielanie detskych programov uplatiiuju odlisné pravidla ako urcuje smernica o audiovizudlnych
medidlnych sluzbach, kedZe reklama ,,sa nesmie vkladat do [...] detskych programov” (cl. 5.3-1., §3).

Belgicko - flamska komunita (Flamsko)

Podla vyhlasky o rozhlasovom vysielani a televizii sa na vysielanie detskych programov uplatiiujua

odlisné pravidla ako urcuje smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach, kedze , [v]ysielanie
detskych programov [...] nesmie byt prerusované reklamou” (¢l. 80).

Ceska republika

Okrem toho, Ze ak pldnovana diZka programu pre deti presahuje 30 mintit, je mozné televizne
vysielanie programu prerusit reklamou, a to najviac raz za kazdy planovany tsek v dizke aspon
30 mintt, je dolezité poznamenat, ze ,,pocas televizneho vysielania programu pre deti nemozno reklamu
uvddzat na delenej obrazovke” (§ 49, ods. 5).
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Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Dansko

Podla vvkonného nariadenia o reklame a sponzorstve programov v rozhlase, televizii a

audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani partnerstiev sa ,[rleklamy v

televizii mozu vysielat iba v blokoch, ktoré musia byt umiestnené medzi programami. Toto sa nevztahuje na
teletextovii reklamu” (¢l. 4). To znamena, ze Dansko uplatiuje iné pravidla na reklamy v televiznom
vysielani a nepovoluje prerusovanie ziadnych programov reklamami.

Francuzsko

Podla vyhlasky ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijatej na uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067
z 30. septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vseobecné zasady definujice povinnosti

poskytovatelov sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telendkupe ak je trvanie detskych

programov rovné alebo dlhsie ako tridsat minuat, ,musi medzi dvoma po sebe nasledujiicimi
preruseniami v rdmci programu uplyniit aspori dvadsat minit” (¢l. 15, ods. 1 a ods. 3).

Lotyssko

Zakon o elektronickych médidch sice zakazuje telenakup pocas detskych programov (cl. 44. ods.

4), ale neustanovuje, ¢i mdze byt detsky program prerusenych raz za 30 minut, ak je d1hsi ako 30
mindut.

Nemecko

Podla medzistatnej zmluvy o vysielani a telemédiach sa na vysielanie detskych programov

uplatiiuju odlisné pravidla ako urcuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, kedze
Jvlysielanie [...] programov pre deti nesmie byt prerusované rozhlasovou reklamou ani telendkupom” (§ 9,
ods. 1).

Polsko

Podla zdkona o rozhlase a televizii sa na preruSovanie detskych programov reklamami uplatriuju

odlisné pravidla ako stanovuje smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach, kedze , [d]etské
programy trvajiice viac ako 1 hodinu moézu byt prerusené z dovodu vysielania reklamy” (¢l. 16a, ods. 6a).

Svédsko

Podla zakona o rozhlase a televizii (2010:696) sa na prerusovanie detskych programov reklamami

uplatiiuji odliSné pravidla ako stanovuje smernica o audiovizudlnych medialnych sluzbach
a zaroven sa uplatiiuju aj explicitné pravidla na televizny archiv, kedZe , [v] televiznom vysielani
nesmu byt [...] programy urcené predovsetkym detom mladsim ako dvandst rokov prerusované reklamou. V
televizii na poZiadanie [vrdtane televizneho archivu] nesmii byt programy urcené predovsetkym detom
mladsim ako dvandst rokov prerusované reklamou” (kap. 8, ods. 3).
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Tabulka ¢. 6: Legislativa upravujiica prerusovanie detskych programov reklamou

Stat Legislativa upravujtca prerusovanie Relevantné casti
detskych programov reklamou zakona
Belgicko — nemecka Vyhlaska z 1. marca 2021 - Vyhlaska o ¢l. 28, §3
komunita medialnych sluzbach a premietani v kinach
Belgicko — region Zakon z 5. méaja 2017 tykajuci sa audiovizudlnych | ¢l. 23,§3
Brusel medidlnych sluzieb v dvojjazy¢nom regione
Brusel-hlavné mesto
Belgicko — francizska | Vyhlaska o audiovizualnych medidlnych ¢l.5.3-1, 83
komunita (Valénsko) sluzbach a sluzbach na zdielanie videi
Belgicko — flamska Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii cl. 80
komunita (Flamsko)
Bulharsko Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani ¢l. 86, ods. 3
Cyprus Zakon o rozhlasovych a televiznych cl. 33, ods. 2, pism. b
organizdaciach z roku 1998 (7(1)/1998)
Ceské republika Zakon ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani §49, ods. 5
rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene
dalsich zakonov
Dansko Vvkonné nariadenie o reklame a sponzorstve | ¢l. 4
programov v rozhlase, televizii a audiovizualnych
medialnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani
partnerstiev
Esténsko Zakon o medialnych sluzbach § 28, ods. 6
Finsko Zéakon o elektronickych komunikaénych sluzbach | § 216
Franctuizsko Vyhlaska ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijata na ¢l. 15, ods. I. a ods.
uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067 z 30. | III.
septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné
zasady definujuice povinnosti poskytovatelov
sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva
a telenakupe
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 ¢l. 24, ods. 3
Holandsko Pravidla pre reklamu komerénych medialnych ¢l. 6, 0ds. 1
inStithcii z roku 2022
Chorvatsko Zakon o elektronickych médiach ¢l. 36, ods. 7
[rsko Zakon o vysielani z roku 2009 cl. 46N, ods. 5
Kodex medialnych sluzieb a pravidla medialnych | ¢l. 11.2.2
sluzieb: Reklama, telenakup, integrita signalu a
informacie
Litva Zakon o informovani verejnosti Litovskej ¢l. 39, 0ds.5,¢. 7
republiky
Lotyssko Zakon o elektronickych médidch -
Luxembursko Velkovojvodské nariadenie z 5. aprila 2001, ¢l. 2, ods. 2
ktorym sa stanovuja pravidla pre reklamu,
sponzorstvo, telenakup a vlastnii propagaciu v
televiznych programoch, ktoré sa povazuju za
programy patriace do jurisdikcie Luxemburska v
sulade so zmenenou a doplnenou eurdépskou
smernicou , Televizia bez hranic”
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 o medialnych § 34, ods. 3
sluzbach a masmédiach

Malta Zakon o vysielani 350 ¢l. 19, ods. 2, ¢. 35(2)

Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani a telemédiach §9,0ds. 1

Polsko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 16a, ods. 6, ¢. 4 a

ods. 6a

Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 cl. 40b, ods. 5

Rakusko Federdlny zakon o audiovizudlnych medidlnych | §44, ods. 3
sluzbach

Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jula 2002 (audiovizudlny él. 28, ods. 5
zékon)

Slovinsko Zakon o audiovizudlnych medidlnych sluzbach ¢l. 28, ods. 5

Spanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jula (vSeobecny zakon o ¢l. 138, ods. 3
audiovizualnej komunikdcii)

Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) kap. 8, ods. 3

Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 ¢. 208 ¢l. 44, ods. 5

4.2.5 Zakaz telenakupu pocas detskych programov

Vo 24 pravnych systémoch sa uplatiiuju presne také isté pravidla ako stanovuje smernica
o audiovizualnych medidlnych sluzbach. V5 pravnych systémoch sa uplatiiuju na zakaz
telenakupu pocas programov pre deti odlisné pravidla a to nasledovne:

Belgicko — flamska komunita (Flamsko)

Podla vyhlasky o rozhlasovom vysielani a televizii je zakdzané preruSovat detské programy

telenakupom pocas celého trvania, ale zaroven ,[v] bezprostrednej blizkosti detskych programov sa
nesmi vysielat' Ziadne telendkupné programy. Bezprostrednd blizkost znamend pitndstminiitové obdobie
pred a po detskyjch programoch” (¢l. 82, §1, ¢. 4).

Chorvatsko

Podla zakona o elektronickych médiach je zakdzané prerusovat detské programy telendkupom

pocas celého trvania, ale zaroven je zakdzané , zverejriovat’ kritke reklamy na telendkup desat miniit
pred zaciatkom a po skoncent detského programu” (cl. 36, ods. 8).

Francuzsko

Vo Franctuizsku sa ziaden relevantny legislativny akt nevenuje zdkazu telendkupu pocas detskych
programov.

Portugalsko

Podla zakona ¢. 27/2007 je zakazané prerusovat detské programy telenakupom pocas celého

trvania, ale zaroven je zakazané vysielat telenakup aj , pitndst miniit bezprostredne pred ich vysielanim
a po riom” (€l. 40b, ods. 3, pism. b).
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Taliansko

PodTa legislativneho dekrétu z 8. novembra 2021 ¢. 208 sa zdkaz telendkupu pocas detskych

programov tyka takého telenakupu, ktory ,suvisi s hazardnymi hrami” (Cl. 44, ods. 5). Iné druhy

telendkupu nie st spomenuté.

Tabulka ¢. 7: Legislativa upravujiica zdkaz telendkupu pocas detskych programov

komunita (Valénsko)

sluzbach a sluzbdch na zdielanie videi

Stat Legislativa upravujuca zakaz telenakupu Relevantné casti
pocas detskych programov zakona

Belgicko — nemecka Vyhlaska z 1. marca 2021 - Vyhlaska o cl. 28, §3

komunita medialnych sluzbach a premietani v kinach

Belgicko — region Zakon z 5. maja 2017 tvkajuci sa audiovizuadlnych | ¢l. 23,83

Brusel medialnych sluzieb v dvojjazyénom regione

Brusel-hlavné mesto
Belgicko — franctizska | Vyhlaska o audiovizudlnych medidlnych ¢l.5.3-1,§3

Belgicko — flamska
komunita (Flamsko)

Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii

¢l.80acl.8281,¢ 4

ktorym sa stanovuju pravidla pre reklamu,
sponzorstvo, telendkup a vlastni propagaciu v
televiznych programoch, ktoré sa povazuju za

programy patriace do jurisdikcie Luxemburska v

sulade so zmenenou a doplnenou eurdpskou

smernicou ,, Televizia bez hranic”

Bulharsko Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani ¢l. 86, ods. 3
Cyprus Zakon o rozhlasovych a televiznych cl. 33, ods. 2, pism. b
organizaciach z roku 1998 (7(1)/1998)
Ceska republika Zakon ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani §49, ods. 5
rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene
dalsich zakonov
Dansko Vykonné nariadenie o reklame a sponzorstve | ¢l. 4
programov v rozhlase, televizii a audiovizualnych
medialnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani
partnerstiev
Estonsko Zakon o medialnych sluzbach § 28, ods. 6!
Finsko Zakon o elektronickych komunikaénych sluzbach | §216
Franctizsko - -
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 ¢l. 24, ods. 3
Holandsko Zakon o médiach z roku 2008 ¢l. 3.10, ods. 3
Chorvatsko Zakon o elektronickyvch médiach ¢l. 36, ods. 8
[rsko Zakon o vysielani z roku 2009 ¢l. 46N, ods. 5
Kdédex medialnych sluzieb a pravidld medialnych | ¢l. 11.3.3
sluzieb: Reklama, telendakup, integrita signalu a
informacie
Litva Zakon o informovani verejnosti Litovskej ¢l. 39, 0ds.5,¢. 7
republiky
Lotyssko Zakon o elektronickych médiach cl. 44, ods. 4
Luxembursko Velkovojvodské nariadenie z 5. aprila 2001, ¢l. 2, ods. 2
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Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov

so zameranim na sluzbu televizny archiv

O

Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 o medidlnych § 34, ods. 3
sluzbach a masmédiach

Malta Zakon o vysielani 350 ¢l. 19, ods. 2, ¢. 35(1)

Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani a telemédiach §9,0ds. 1

Pol'sko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 16a, ods. 6, ¢. 4

Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 ¢l. 40b, ods. 3, pism.

b

Rakusko Federalny zédkon o audiovizualnych medialnych § 44, ods. 4
sluzbach

Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jala 2002 (audiovizualny zdkon) | ¢l. 28, ods. 6

Slovinsko Zakon o audiovizudlnych medialnych sluzbach ¢l. 28, ods. 5

Spanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jtla (vSeobecny zakon o ¢l. 131, ods. 3
audiovizualnej komunikacii)

Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) kap. 8, ods. 3

Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 &. 208 ¢l. 44, ods. 5

4.2.6 Jasné oznacenie telenakupnych spotov s minimalnou neprerusenou

dizkou 15 minat

Vo 25 $tatoch EU sa uplattiuju presne také isté pravidla ako stanovuje smernica o audiovizualnych

medialnych sluzbach. Iba v Ddnsku sa uplatiuji na telendkupné spoty sminimalnou

neprerusenou dlzkou odliSné pravidla a to nasledovne:

Dansko

Podla vvkonného nariadenia o reklame a sponzorstve programov v rozhlase, televizii a

audiovizualnych medidlnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani partnerstiev sa televizna

reklama vo forme priamych ponuk divakom na predaj, kipu alebo prendjom produktov alebo

sluzieb sa zapocitava do vysielacieho ¢asu reklam, ktoré mozu trvat len 12 mintat kazda hodinu

(€l. 7, ods. 3), €o znamena, Ze Dansko uplatiiuje odlisné pravidla na telendkup.

Tabulka & 8: Legislativa upravujiica telendkupné spoty s minimdlnou neprerusenou dizkou 15 miniit

komunita (Valonsko)

a sluzbach na zdielanie videi

Stat Legislativa upravujtca telenakupné spoty Relevantné casti

s minimalnou neprerusenou dizkou 15 mintt zakona

Belgicko — nemecka Vyhlaska z 1. marca 2021 - Vyhlaska o ¢l. 28, 82

komunita medialnych sluzbach a premietani v kinach

Belgicko — region Zakon z 5. maja 2017 tykajuci sa audiovizualnych | ¢l. 22, §2

Brusel medialnych sluzieb v dvojjazyénom regione
Brusel-hlavné mesto

Belgicko — franctzska Vyhlaska o audiovizualnych medidlnych sluzbach | ¢l. 5.7-1, §3

Belgicko — flamska
komunita (Flamsko)

Vyhlaska o rozhlasovom vysielani a televizii

a. 82, 81,83

Bulharsko

Zakon o rozhlasovom a televiznom vysielani

¢l. 91

Cyprus

Zakon o rozhlasovvch a televiznych organizdcidch

z roku 1998 (7(1)/1998)

¢l. 34A, ods. 1
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O Parlamentny institut, Kanceldria Ndrodnej rady Slovenskej republiky

Ceska republika Zakon ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani § 50, ods. 6
rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene
dalsich zakonov
Dansko Vyvkonné nariadenie o reklame a sponzorstve | ¢l. 7, ods. 3
programov v rozhlase, televizii a audiovizualnych
medidlnych sluzbach na poziadanie a o vytvarani
partnerstiev
Estéonsko Zakon o medialnych sluzbach §29, ods. 2
Finsko Zakon o elektronickych komunikacénych sluzbach | §225
Franctizsko Vyhlagka ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijata na cl. 29
uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zakona ¢. 86-1067 z 30.
septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné
zasady definujtice povinnosti poskytovatelov
sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva
a telendkupe
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 ¢l. 28, ods. 1
Holandsko Zakon o médiach z roku 2008 ¢l. 3.9, ods. 1
Chorvatsko Zakon o elektronickvch médiach ¢cl. 40
[rsko Zakon o vysielani z roku 2009 ¢l. 46N, ods. 5
Kddex medialnych sluzieb a pravidla medidlnych | ¢l. 11.3.1
sluzieb: Reklama, telenakup, integrita signalu a
informacie
Litva Zakon o informovani verejnosti Litovskej ¢l. 39, 0ds. 5, ¢. 5
republiky
Lotyssko Zakon o elektronickych médiach ¢l. 1, ods. 33
Luxembursko Velkovojvodské nariadenie z 5. aprila 2001, ¢l. 6, ods. 3
ktorym sa stanovuju pravidla pre reklamu,
sponzorstvo, telenakup a vlastnt propagaciu v
televiznych programoch, ktoré sa povazuju za
programy patriace do jurisdikcie Luxemburska v
sulade so zmenenou a doplnenou eurépskou
smernicou , Televizia bez hranic”
Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 o medialnych § 203, ods. 66
sluzbach a masmédiach
Malta Zakon o vysielani 350 ¢l. 19, ods. 2, ¢. 31
Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani a telemédidch §71,0ds. 1
Polsko Zakon o rozhlase a televizii ¢l. 16, ods. 6
Portugalsko Zakon ¢. 27/2007 ¢l. 40b, ods. 7
Rakusko Federalny zakon o audiovizudlnych medialnych § 45, ods. 3
sluzbach
Rumunsko Zakon ¢. 504 z 11. jala 2002 (audiovizudalny zakon) | ¢l. 36, ods. 1
Slovinsko Zakon o audiovizudlnych medidlnych sluzbach ¢l. 30, ods. 20
Spanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jtla (vSeobecny zakon o ¢l. 131, ods. 2
audiovizualnej komunikacii)
Svédsko Zakon o rozhlase a televizii (2010:696) kap. 8, ods. 1
Taliansko Legislativny dekrét z 8. novembra 2021 ¢. 208 cl. 47, ods. 3
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

4.2.7 20% podiel reklam v linearnom televiznom vysielani medzi 6.00-18.00
a 18.00-24.00 a vynimky z podielu reklamnych spotov

V 15 pravnych systémoch sa uplatiiuji presne také isté pravidla ako stanovuje smernica
o audiovizualnych medialnych sluzbach. V 14 pravnych systémoch sa uplatiuji na podiel reklamy
v linedrnom televiznom vysielani a na vynimky z podielu reklamnych spotov odlisné pravidla. Iba
vo franctzskej komunite - Valonsko (Belgicko) existuje explicitnd regulacia reklam
v nelinearnych televiznych sluzbach.

Belgicko - franctizska komunita (Valénsko)

Podla vyhlasky o audiovizudlnych medidlnych sluzbéch a sluzbach na zdielania videi sa uplatiiuju

odlisné pravidla, ako stanovuje smernica o audiovizuadlnych medidlnych sluzbach, kedze
maximdlna dlzka troania reklammjch a telendkupnyjch spotov v ramci danej hodiny je 20 % z tohto obdobia*
(¢l. 5.3-3., 81), ato aj v ¢ase medzi 24.00 hod. a 6.00 hod. Okrem toho existuju limity aj na
nelinearne televizne sluzby a to nasledovne: ,[v] nelinedrnych televiznych sluzbdch je maximdlna
dizka reklamnyjch a telendkupnyjch spotov vloZenych do programu 20 % vysielacieho casu daného programu.
[...] Vldda moZe stanovit nizsie percento” (¢l. 5.3-3., §2). Podla tejto vyhlasky by mala Vyssia
audiovizudlna rada franctizskeho spolocenstva Belgicka poverit poradny vybor, ktory , vypraciiva
a aktualizuje kodex spravania, ktory urcuje postupy vkladania a trvanie reklamnych spotov v nelinedrnom
prostredi, ako aj moZnosti, ktoré umoZiiujii pouZzivatelovi vyhnit sa reklamnym spravam alebo ich skratit.”
Avsak podla dostupnych informacii momentalne takyto kodex neexistuje. Zaroven sa podla
vyhlasky podiel reklamnych spotov nevztahuje na ,virtudlnu reklamu a umiestiiovanie produktov”
(¢l. 5.3-3., §3).

Bulharsko

Podla zakona o rozhlasovom a televiznom vysielani sa okrem toho, ¢o stanovuje smernica

o audiovizualnych medialnych sluzbach, podiel televiznych reklamnych spotov nevztahuje aj na
oznamy, ktoré odvysiela vysielatel v stvislosti s eurdpskymi filmami (¢l. 89, ods. 2, ¢. 2) a vyzvami
na charitu alebo komunitné tcely (cl. 89, ods. 2, ¢. 3).

Ceska republika

Podla zakona ¢. 231/2001 Sb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania a 0 zmene

dalsich zakonov okrem toho, ¢o stanovuje smernica o audiovizualnych medialnych sluzbach, sa

podiel televiznych reklamnych spotov nevztahuje aj na ,akékolvek ozndmenia verejnoprospesnych
sluzieb alebo ozndmenia v prospech vseobecne prospesnyjch ciel'ov vysielané bezplatne alebo na charitativne
vyzoy vysielané bezplatne” (§ 50, ods. 4).

Dansko

Podla vvkonného nariadenia o reklame a sponzorstve programov v rozhlase, televizii a

audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na poziadanie a o vytvarani partnerstiev sa uplatiiuju

odlisné pravidla, ako stanovuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, kedze
Jlrleklamy v [...] televizii mozZu trvat maximdlne 12 miniit za hodinu® (cl. 6, ods. 1), ¢o je 20% za hodinu,
a to aj v ¢ase medzi 24.00 hod. a 6.00 hod. Okrem toho, ¢o stanovuje smernica o audiovizualnych
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O Parlamentny institiit, Kanceldria Ndarodnej rady Slovenskej republiky

medialnych sluzbach, sa podiel televiznych reklamnych spotov nevztahuje aj na , 0zndmenia
verejnoprospesnych sluzieb a charitativne vyzvy vysielané bezplatne” (¢l. 1, ods. 3).

Finsko

Podla zakona o elektronickych komunikacnych sluzbach okrem toho, ¢o stanovuje smernica

o audiovizualnych medialnych sluzbach, sa podiel televiznych reklamnych spotov nevztahuje aj
na , ideologickii alebo socidlnu reklamu” (§ 222, ods. 5) a ,,programové tiseky vyhradené pre telendkup” (§
222, ods. 6).

Francazsko

Podla vyhlasky ¢. 92-280 z 27. marca 1992 prijatej na uplatnenie ¢lankov 27 a 33 zdkona ¢. 86-1067
z 30. septembra 1986 a ktorou sa stanovuju vSeobecné zdasady definujice povinnosti

poskytovatelov sluzieb v oblasti reklamy, sponzorstva a telenakupe v pripade televiznych sluzieb

vysielanych prostrednictvom terestridlnych radiovych spojeni (ako napr. antény) v oblastiach s
viac ako 10 milionmi obyvatelov nesmie reklamny cas prekrocit denny priemer 9 minat za hodinu
vo vsetkych programovych obdobiach ani viac ako 12 minut v ktorejkol'vek hodine. Zaroven, pre
nové digitalne sluzby (ktoré zacali vysielat digitalne pocas poslednych 7 rokov) plati pravidlo, Ze
mozu vysielat 12 mintt rekldm za hodinu (¢l. 15, ods. V., €. 1).

Pre poskytovatelov sluzieb distribuovanych sietami, ktoré nepouzivaju frekvencie pridelené
regula¢nym organom pre audiovizualnu a digitalnu komunikdaciu a pre poskytovatelov sluzieb
prenasanych pozemnym radiovym spojenim v geografickej oblasti s poctom obyvatelov 10
miliénov alebo menej, sa ¢as vyhradeny na reklamu urci prislusnou dohodou pre kategdriu, do
ktorej dana sluzba patri. Reklama nesmie presiahnut 12 mintt v danej hodine. Dohoda vSak moze
stanovit dlhsie obdobia pre poskytovatelov sluzieb, ktoré na kanali pridelenom obci, skupine obci
alebo zdruZeniu poskytuju informacie o Zivote na obecnej, medziobecnej alebo miestnej trovni. V
pripade celostatnych sluZieb, ktoré nie je mozné prijimat v inych krajindch EU, sa reklama moze
zvysit na denny priemer 12 mintt za hodinu a az 15 mintt v jednej hodine (¢l. 15, ods. V., €. 2).

V pripade reklam, ktoré sa nevysielaju stcasne v celej oblasti sluzby, st poskytovatelia vo velkych
oblastiach (nad 10 miliéonov) obmedzeni na denny priemer 2 mintty za hodinu a 6 minat v
ktorejkol'vek hodine, zatial ¢o ostatni poskytovatelia si obmedzeni na denny priemer 4 minuty za
hodinu a 6 minut v ktorejkol'vek hodine (¢l. 15, ods. V., €. 3).

Denny priemer Max. reklama za

Typ sluzby Oblast/Podmienka reklamy hodinu
Terestridlne radiové
vysielanie >10M obyvatelov 9 min/h 12 min
Nové digitalne (<7
rokov) >10M obyvatelov Nie je Specifikované 12 min

<10M obyvatelov alebo
Iné siete/Terestridlne | neregulované siete Podla dohody 12 min
Miestne spravodajské Podla dohody (moze Podla dohody
sluzby Obce alebo skupiny obci | prekro¢it) (moZe prekrocit)

Neprijimatelné v inych
Iba narodné sluzby Statoch EU 12 min/h 15 min
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Nesubezné reklamy

(velké oblasti) >10M obyvatelov 2 min/h 6 min
Nesubezné reklamy <10M alebo neregulované

(iné) siete 4 min/h 6 min

Poznamka: ,,Hodina” znamenada 60-minuitové obdobie od :00 do :59.

Holandsko

Podla zakona o médiach z roku 2008 (€l. 2.95, ¢l. 3.8 a ¢l. 3.14) je ,[plodiel reklamnych a telendkupnych
spotov na programe:

(a) na programovy kandl nie viac ako percento, ktoré sa urci vseobecnym nariadenim rady, z celkovej
dlzky programovej ponuky na programovom kandli za rok, pricom toto percento nepresiahne 10 a
moZe sa lisit pre ndrodné, regiondlne a miestne verejnoprdvne medidlne sluzby;

(b) na programovy kandl nie viac ako 15 % z celkovej dizky programového obsahu na programovom
kanali za den; a

(¢) nie viac ako 20 % casov medzi 6:00 a 18:00 a medzi 18:00 a 24:00" (Cl. 2.95).

Lotyssko

Podla zakona o elektronickych médiach okrem toho, ¢o stanovuje smernica o audiovizualnych

medialnych sluzbach, sa podiel televiznych reklamnych spotov nevztahuje aj na ,socidlnu
komunikdciu, reklamy vo verejnom zdujme a charitativne vyzvy sirené bezplatne a virtudlnu reklamu® (cl.
42, ods. 2).

Madarsko

Podla zakona CLXXXV. z roku 2010 o medialnych sluzbach a masmédidch by reklama nemala
prekrodit 20 % v ¢asoch medzi 6.00 hod. a 18.00 hod. a 18.00 hod. a 24.00 hod. ,,vrdtane reklamy na
rozdelenej obrazovke, virtudlnej reklamy a — s vynimkou odseku 2 pism. e) — propagicie programov z inych

medidlnych sluZieb” (§ 35, ods. 1). Zaroven okrem toho, ¢o stanovuje smernica o audiovizualnych
medialnych sluzbdch, sa podiel televiznych reklamnych spotov nevztahuje aj na , 0bsah vysielany
bezplatne vrdtane vyziev na charitativne dary” (§ 35, ods. 2).

Nemecko

Podl'a medziStatnej zmluvy o vysielani a telemédidch sa uplatiiuju odlisné pravidla, ako stanovuje

smernica o audiovizudlnych mediadlnych sluzbach, kedze , podiel vysielacicho casu pre televizne
reklamné spoty a telendkupné spoty medzi 6:00 a 18:00, od 18:00 do 23:00 a od 23:00 do 0:00 nesmie
presiahnut 20 percent” (§ 70, ods. 1).

Portugalsko

Podla zakona ¢. 27/2007 ,[v]ysielaci ¢as vyhradeny na televiznu reklamu a telendkup, a to v case medzi
6:00 a 18:00, ako aj v case medzi 18:00 a 24:00, nesmie presiahnut 10 % alebo 20 % v zdvislosti od toho, ¢i
ide o televizne programové sluzby s obmedzenym pristupom alebo o bezplatné alebo platené televizne

programové sluzby s neobmedzenym pristupom™ (cl. 40, ods. 1). Zaroven sa okrem toho, ¢o stanovuje
smernica o audiovizualnych mediadlnych sluzbach, podiel televiznych reklamnych spotov sa
nevztahuje aj na , 0zndmenia verejnoprospesnych sluzieb, ozndmenia vo verejnom zdujme a charitativne
vyzoy vysielané bezplatne” (Cl. 40, ods. 2. pism. c).
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O Parlamentny institit, Kanceldria Ndrodnej rady Slovenskej republiky

Rakusko

Podla federalneho zdkona o audiovizudlnych medialnych sluzbach sa na reklamu uplatiiuja

odlisné pravidld, ako stanovuje smernica o audiovizualnych medidlnych sluzbach, kedze trvanie
reklamy s ,, troanim do 12 minuit, nesmie presiahnut celkovo 20 percent z 1-hodinového obdobia, pocitaného
od poslednej celej hodiny” (§ 45, ods. 1) a to aj v ¢ase medzi 24.00 hod. a 6.00 hod. Zaroven okrem
toho, ¢o stanovuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, podiel televiznych
reklamnych spotov nevztahuje aj na ,prispevky o verejnoprospesnych sluzbdch” (§ 45, ods. 2, €. 2),
,bezplatné vyzvy na dary na charitu” (§ 45, ods. 2 a ods. 3), ,nestruktiirované vivodné a zdverecné
ozndmenia sponzorovanych programov” (§ 45, ods. 2 aods. 4) a ,vysielacie casy pre nemateridlnu
reklamu” (§ 45, ods. 2 a ods. 7).

o

Spanielsko

Podla zakona ¢. 13/2022 zo 7. jula (vSeobecny zakon o audiovizualnej komunikacii) okrem toho, ¢o

stanovuje smernica o audiovizudlnych medidlnych sluzbach, sa podiel televiznych reklamnych
spotov nevztahuje aj na , propagacné priestory na podporu eurdpskej kultiiry” (¢l. 137 ods. 2, pism. e),
,oznamy verejnoprospesnych sluzieb alebo vyzvy na charitu” (¢l. 137 ods. 2, pism. f), ,,reklamu, ktord je
hybridnd, interaktivna alebo poskytovand prostrednictvom pripojenej televizie” (¢l. 137 ods. 2, pism. h) a
Juseky, ktoré sii neoddelitelnou siicastou vysielania Sportovych podujati a za ktoré poskytovatel linedrnej
televiznej audiovizudlnej komunikacnej sluzby nedostdava Ziadnu protihodnotu® (€l. 137 ods. 2, pism. i).

Taliansko

PodTa legislativneho dekrétu z 8. novembra 2021 ¢. 208 ,[plrenos televiznych reklamnyjch spotov,
telepromocnyjch spotov a telendakupu poskytovatel'mi vol'ne vysielanych audiovizudlnych medidalnych sluzieb,
ktori nie st drZitel'mi licencie na verejnoprdavnu sluzbu, nesmie prekrocit 20 % v obdobi medzi 6:00 a 18:00
a v obdobi medzi 18:00 a 24:00, s odkazom na kazdy jednotlivy kandl” (cl. 45, ods. 3), avSak ,,[p]renos
televiznych reklamnych spotov, telepromocnych spotov a telendkupu poskytovatelmi platenych
audiovizudlnych medidlnych sluZieb nesmie prekrocit 15 % v obdobi medzi 6:00 a 18:00 a v obdobi medzi
18:00 a 24:00, s odkazom na kazdy jednotlivy kandl” (¢l. 45, ods. 4).
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so zameranim na sluzbu televizny archiv

O

Tabulka ¢. 9: Legislativa upravujiica podiel reklamy v linedrnom televiznom vysielani

a televiznom vysielani

o audiovizualnych medialnych
sluzbach.

Stat Legislativa upravujtuca podiel | Relevantné | Obmedzenie reklamy a telenakupu Vynimky z podielu televiznych
reklamy v linedarnom casti zakona | v TV vysielani na 20 % casu od 6:00 reklamnych spotov
televiznom vysielani do 18:00 a od 18:00 do 24:00
Belgicko - Vyhlaska z 1. marca 2021 - cl. 28, §1 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
nemecka Vyhlaska o medidlnych sluzbach a o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
komunita premietani v kindch sluzbach. sluzbach.
Belgicko - Zakon z 5. méja 2017 tykajuci sa cl. 22,§2a§ | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
region Brusel audiovizualnych medialnych 4 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
sluzieb v dvojjazy¢nom regiéne sluzbach. sluzbach.
Brusel-hlavné mesto

Belgicko - Vyhlaska o audiovizualnych ¢l. 5.3-3,, §1, Maximdlna di¥ka trvania reklamnych Virtualna reklama a umiestriovanie
franctizska medidlnych sluzbéch a sluzbach §2a8§3 a telenakupnych spotov v ramci danej | produktov nie st1 zahrnuté.
komunita na zdielanie videi hodiny je 20 % z tohto obdobia.
(Valdnsko)

V nelinearnych televiznych sluzbach je

maximélna dizka reklamnych a

telenakupnych spotov vloZenych do

programu 20 % vysielacieho casu

daného programu.
Belgicko - Vyhlaska o rozhlasovom vysielani | ¢l. 81,§2 a §3 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
flamska a televizii o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
komunita sluzbach. sluzbach.
(Flamsko)
Bulharsko Zakon o rozhlasovom ¢l. 89, 0ds.2 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica

o audiovizualnych medialnych
sluzbach.

+ Oznamy o eurdpskych filmoch, vyzva
na charitu a komunitné ticely
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O Parlamentny institit, Kanceldria Ndrodnej rady Slovenskej republiky

Stat Legislativa upravujtuca podiel | Relevantné | Obmedzenie reklamy a telenakupu Vynimky z podielu televiznych
reklamy v linedarnom casti zakona | v TV vysielani na 20 % casu od 6:00 reklamnych spotov
televiznom vysielani do 18:00 a od 18:00 do 24:00
Cyprus Zakon o rozhlasovych a ¢l. 34, 0ds.1 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
televiznych organizaciach z roku o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
1998 (7(1)/1998) sluzbach. sluzbach.
Ceska Zakon ¢. 231/2001 Sb. o § 50, ods. 2, Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
republika prevadzkovani rozhlasového a ods.3aods. | oaudiovizudlnych medialnych o audiovizualnych medidlnych
televizneho vysielania a 0 zmene | 4 sluzbach. sluzbach.
dalSich zdkonov
+ Akékol'vek oznamenia
verejnoprospesnych sluzieb alebo
oznamenia v prospech vSeobecne
prospesnych cielov vysielané bezplatne
alebo na charitativne vyzvy vysielané
bezplatne
Dansko Vykonné nariadenie o reklame a cl.laclé, Reklamy v televizii mézu trvat Rovnaké pravidla ako smernica
sponzorstve programov v ods. 1 maximalne 12 minut za hodinu. o audiovizualnych medialnych
rozhlase, televizii a sluzbach.
audiovizudlnych medialnych
sluzbach na poziadanie a o + Akékol'vek oznamenia
vytvarani partnerstiev verejnoprospesnych sluzieb alebo na
charitativne vyzvy vysielané bezplatne
Estonsko Zakon o medidlnych sluzbach §29, 0ds. 1 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
aods.3 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
sluzbach. sluzbach.
Finsko Zakon o elektronickych § 222 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidld ako smernica
komunikaénych sluzbach o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
sluzbach. sluzbach.
+ Ideologicka a socialna reklama, tiseky
vyhradené pre telendkup
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Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Stat Legislativa upravujtuca podiel | Relevantné | Obmedzenie reklamy a telenakupu Vynimky z podielu televiznych
reklamy v linedarnom casti zakona | v TV vysielani na 20 % c¢asu od 6:00 reklamnych spotov
televiznom vysielani do 18:00 a od 18:00 do 24:00
Franctizsko Vyhlaska ¢. 92-280 z 27. marca ¢l. 15, ods. V. | Limity stanovené v individualnych Neuvadza sa.
1992 prijata na uplatnenie ¢lankov zmluvach nasledovne: terestrialne
27 a 33 zékona ¢. 86-1067 z 30. vysielanie (>10M obyvatelov): max. 9
septembra 1986 a ktorou sa min/h denny priemer, 12 min/hod.;
stanovuju vSeobecné zasady nové digitalne (<7 rokov, >10M): max.
definujtice povinnosti 12 min/hod. ; iné siete/terestrialne
poskytovatelov sluzieb v oblasti (<10M alebo neregulované): podla
reklamy, sponzorstva dohody, max. 12 min/hod.; miestne
a telenakupe spravodajstvo (obce): podla dohody,
moze prekrocit; narodné sluzby (bez
EU) 12 min/h denny priemer, 15
min/hod.; nesubezné reklamy (>10M):
2 min/h denny priemer, 6 min/hod.;
nesubezné reklamy (in€): 4 min/h
denny priemer, 6 min/hod.
Grécko Zakon ¢. 4779/2021 cl. 27, 0ds. 1, | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
ods. 2, pism. | o audiovizualnych medidlnych o audiovizualnych medidlnych
b a pism. e sluzbach. sluzbach.
Holandsko Zakon o médiach z roku 2008 cl. 2.95, cl. 3.8 | Max. 10 % ro¢ného vysielacieho casu Rovnaké pravidla ako smernica
acl. 3.14 (percento urci nariadenie, lisi sa pre o audiovizualnych medidlnych
narodné, regionalne, miestne sluzby). | sluzbach.
Max. 15 % denného vysielacieho casu.
Max. 20 % ¢asu od 6:00 do 18:00 a od
18:00 do 24:00.
Chorvatsko Zakon o elektronickych médidch ¢l. 36, 0ds.1 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
aods.3 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
sluzbach. sluzbach.
frsko Zakon o vysielani z roku 2009 cl. 46N, ods. | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
5a ¢l 460, o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
sluzbach. sluzbach.
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Parlamentny institit, Kanceldria Ndrodnej rady Slovenskej republiky

Stat Legislativa upravujtuca podiel | Relevantné | Obmedzenie reklamy a telenakupu Vynimky z podielu televiznych
reklamy v linedarnom casti zakona | v TV vysielani na 20 % casu od 6:00 reklamnych spotov
televiznom vysielani do 18:00 a od 18:00 do 24:00
ods. 1 a ods.
9
Kodex medialnych sluzieb a cl. 151, Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
pravidla medialnych sluzieb: ¢l. 152 a ¢l o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
Reklama, telendkup, integrita 15.3 sluzbach. sluzbach.
signdlu a informdcie
Litva Zakon o informovani verejnosti cl. 39, ods. 5, | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
Litovskej republiky ¢. 4 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
sluzbach. sluzbach.
LotySsko Zakon o elektronickych médidch cl. 42, 0ds.1 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
a ods. 2 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medidlnych
sluzbach. sluzbach.
+ Socialna komunikacia, reklamy vo
verejnom zaujme a charitativne vyzvy
Sirené bezplatne a virtualna reklama
Luxembursko | Velkovojvodské nariadenie z 5. cl. 6, ods. 1 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
aprila 2001, ktorym sa stanovuju a ods. 2 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych
pravidla pre reklamu, sluzbach. sluzbach.
sponzorstvo, telendkup a vlastna
propagdciu v televiznych
programoch, ktoré sa povazuju za
programy patriace do jurisdikcie
Luxemburska v stlade so
zmenenou a doplnenou
eurépskou smernicou , Televizia
bez hranic”
Madarsko Zakon CLXXXV. z roku 2010 o §35, 0ds. 1 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
medidlnych sluzbach aods.2,§ o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych

a masmédiach

203, ods. 60a

sluzbach

sluzbach.
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O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Stat Legislativa upravujtuca podiel | Relevantné | Obmedzenie reklamy a telenakupu Vynimky z podielu televiznych
reklamy v linedarnom casti zakona | v TV vysielani na 20 % c¢asu od 6:00 reklamnych spotov
televiznom vysielani do 18:00 a od 18:00 do 24:00
+ Pravidla sa tykaju aj reklamy na
rozdelenej obrazovke, virtualnej
reklamy.
Malta Zakon o vysielani 350 cl. 15 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medidlnych
sluzbach. sluzbach.
Nemecko Medzistatna zmluva o vysielani §70 Podiel vysielacieho casu pre televizne | Rovnaké pravidla ako smernica
a telemédiach reklamné spoty a telenakupné spoty o audiovizualnych medialnych
medzi 6:00 a 18:00, od 18:00 do 23:00 a | sluzbach.
od 23:00 do 0:00 nesmie presiahnut 20
%.
Polsko Zakon o rozhlase a televizii cl. 16, ods. 3 a | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
ods. 4 o audiovizualnych medidlnych o audiovizualnych medialnych
sluzbach. sluzbach.
Portugalsko Zakon ¢&. 27/2007 ¢l. 40, 0ds.1 | Vysielaci ¢as vyhradeny na televiznu Rovnaké pravidla ako smernica
a ods. 2 reklamu a telendkup, a to v ¢ase medzi | o audiovizuadlnych medialnych
6:00 a 18:00, ako aj v ¢ase medzi 18:00 a | sluzbach.
24:00, nesmie presiahnut 10 % alebo 20
% v zavislosti od toho, ¢iide o + Oznamenia verejnoprospesnych
televizne programové sluzby s sluzieb, ozndmenia vo verejnom zaujme
obmedzenym pristupom alebo o a charitativne vyzvy vysielané
bezplatné alebo platené televizne bezplatne
programové sluzby s neobmedzenym
pristupom.
Rakusko Federalny zakon o §45, ods. 1 Reklamy v televizii mozu trvat Rovnaké pravidla ako smernica
audiovizualnych medialnych a ods. 2 maximalne 12 mintt za hodinu. o audiovizualnych medialnych
sluzbach sluzbach.
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Stat Legislativa upravujtuca podiel | Relevantné | Obmedzenie reklamy a telenakupu Vynimky z podielu televiznych

reklamy v linedarnom casti zakona | v TV vysielani na 20 % c¢asu od 6:00 reklamnych spotov

televiznom vysielani do 18:00 a od 18:00 do 24:00
+ Prispevky o verejnoprospesnych
sluzbach, bezplatné vyzvy na dary na
charitu, nestruktiirované tivodné a
zavere(né oznamenia sponzorovanych
programov a vysielacie casy pre
nematerialnu reklamu

Rumunsko Zakon ¢&. 504 z 11. jula 2002 ¢l. 35, ods. 1 Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
(audiovizudlny zdkon) aods.3 o audiovizualnych medidlnych o audiovizualnych medidlnych

sluzbach. sluzbach.

Slovinsko Zakon o audiovizualnych ¢l. 32,0ds.1 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
medialnych sluzbach a ods. 2 o audiovizualnych medidlnych o audiovizualnych medidlnych

sluzbach. sluzbach.

Spanielsko Zakon ¢. 13/2022 zo 7. jtla ¢l. 137, ods. 1 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
(vSeobecny zdkon o a ods. 2 o audiovizualnych medidlnych o audiovizualnych medialnych
audiovizudlnej komunikacii) sluzbach. sluzbach.

+ Propagacné priestory na podporu
eurdpskej kultiary, oznamy
verejnoprospesnych sluzieb alebo vyzvy
na charitu, reklama, ktora je hybridna,
interaktivna alebo poskytovana
prostrednictvom pripojenej televizie,
tseky, ktoré st neoddelitelnou stucastou
vysielania Sportovych podujati a za
ktoré poskytovatel linedrnej televiznej
audiovizudlnej komunikacnej sluzby
nedostava ziadnu protihodnotu.

Svédsko Zakon o rozhlase a televizii kap. 8, ods.1 | Rovnaké pravidla ako smernica Rovnaké pravidla ako smernica
(2010:696) aods. 16 o audiovizualnych medialnych o audiovizualnych medialnych

sluzbach. sluzbach.
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Stat

Legislativa upravujuca podiel
reklamy v linedarnom
televiznom vysielani

Relevantné
¢asti zakona

Obmedzenie reklamy a telenakupu
v TV vysielani na 20 % casu od 6:00
do 18:00 a od 18:00 do 24:00

Vynimky z podielu televiznych
reklamnych spotov

Taliansko

Legislativny dekrét z 8. novembra
2021 ¢&. 208

¢l. 45, ods. 3,
ods. 4 a ods.
5

Prenos televiznych reklamnych
spotov, telepromocnych spotov a
telenakupu poskytovateImi volne
vysielanych audiovizualnych
medialnych sluzieb, nesmie prekrocit
20 % v obdobi medzi 6:00 a 18:00 a v
obdobi medzi 18:00 a 24:00. Prenos
televiznych reklamnych spotov,
telepromocnych spotov a telenakupu
poskytovatelmi platenych
audiovizualnych medialnych sluzieb
nesmie prekrocit 15 % v obdobi medzi
6:00 a 18:00 a v obdobi medzi 18:00 a
24:00.

Rovnaké pravidla ako smernica
o audiovizualnych medialnych
sluzbach.
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Q Parlamentny institut, Kanceldria Ndrodnej rady Slovenskej republiky

5. Kvantitativna regulacia reklam v audiovizualnych sluzbach

na poziadanie v $tatoch mimo EU

o Podla dostupnych informécii ani v §tatoch mimo EU momentalne neexistuju kvantitativne
pravidla pre reklamy v televiznych archivoch alebo inych audiovizudlnych medialnych
sluzbach na poziadanie.

e Napr. v Spojenych Statoch americkych sa reklama v audiovizudlnych medialnych sluzbach na
poziadanie momentalne pohybuje medzi 4-7 mintitami za hodinu a pravidelne sa zvysuje.

Nepreskocitelné reklamy nie st trendom len v televiznych archivoch, ale aj vinych
audiovizualnych medialnych sluzbach na poZiadanie. Ako v §tatoch EU, ani v inych $tatoch mimo
EU sme nenasli informacie o tom, ¢ a ako st reklamy v televiznych archivoch kvantitativne
regulované zdkonmi ¢iinymi pravnymi aktami. AvSak faktom je, Ze mnohé audiovizualne
medidlne sluzby na poziadanie ¢asto obsahuji nepreskocitelné reklamy, ak si pouzivatel nezakupi
drahsie baliky bez reklam.

Napriklad v Spojenych statoch americkych HBO Max (predtym Max) uvadza, Ze ak si pouzivatelia
zakupia zdkladny balik sreklamami, za jednu hodinu budu mat od februara 2025 6 minut
nepreskociteInych reklam, i ked' v minulosti vyjadril ,,zdvizok k najnizsej komercnej reklamnej zdtazi
v priemysle s audiovizudlnymi medidlnymi sluzbami na poZiadanie”, ¢o uZ momentalne neplati, kedZe
v Spojenych Statoch americkych maja jeden z vyssich podielov reklam na hodinu spomedzi
audiovizudlnych medidlnych sluzieb na poziadanie.’! Iné audiovizualne medialne sluzby na
poZiadanie na svojich strankach presny pocet reklam za hodinu neuvadzaju, ale existujuce data
ukazuju, Ze disla reklamnych blokov za hodinu pozerania sa pohybuju medzi 4-7 mintatami
nasledovne:

Tabulka ¢. 10: Podiel rekldm za hodinu (60 miniit) vo vybranych audiovizudlnych medidlnych sluzbdch na
poziadanie v Spojenych statoch americkych v roku 2025

HBO Max 6 minut/hodina
Amazon Prime Video 6 minut/hodina
Netflix 4-5 minut/hodina
Peacock 5-7 minut/hodina
Hulu 7 minut/hodina
Disney+ 5,3 minut/hodina
Linearne televizne vysielanie 13-16 minut/hodina

Zdroj: Webcraftingcode.com. (2025).32

30 HBO Max. (2025). Ads on HBO Max [Reklamy na HBO Max]. Dostupné (v anglickom jazyku) online:
https://help.hbomax.com/US/Answer/Detail/000002520

31 Newman, J. (2025). It’s not just Prime Video: Max shows 50% more ads now [Nie je to len Prime Video: Max teraz
zobrazuje o 50 % viac reklam]. PCWorld. Dostupné (v anglickom jazyku) online:

https://www.pcworld.com/article/2820461/its-not-just-prime-video-max-shows-50-more-ads-now.html
%2 Webcraftingcode.com. (2025). Impact of Longer Commercial Breaks on Streaming Ad Value [Vplyv dlhsich
reklamnych prestavok na hodnotu streamovanej reklamy]. Dostupné (v anglickom jazyku) online:

https://webcraftingcode.com/news/impact-of-longer-commercial-breaks-on-streaming-ad-value/

52


https://help.hbomax.com/US/Answer/Detail/000002520
https://www.pcworld.com/article/2820461/its-not-just-prime-video-max-shows-50-more-ads-now.html
https://webcraftingcode.com/news/impact-of-longer-commercial-breaks-on-streaming-ad-value/

Porovndavacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnych televiznych vysielatelov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Takisto je dolezité poznamenat, Ze v mnohych audiovizudlnych medialnych sluzbach na
poziadanie sa podiel reklam kazdym rokom zvysuje. Napriklad v roku 2022 mal Disney+ 4 mintty
reklam za hodinu, ale o rok neskor uz stal podiel reklam za hodinu na 5,3 minttach. Amazon Prime
Video slubovalo svojim zdkaznikom v roku 2023 2-3,5 minut reklam za hodinu, avsak uz v roku
2024 malo v priemere 4-6 minut rekldm za hodinu. Podobne tak aj HBO Max malo v roku 2021 4
mintty rekldm za hodinu, ale momentalne uz stoji na 6 minttach reklam za hodinu. Umerne s tym
sa zvysuju i ceny za baliky bez reklam alebo s obmedzenym poctom reklam.?

3 Newman, J. (2025). It’s not just Prime Video: Max shows 50% more ads now [Nie je to len Prime Video: Max teraz
zobrazuje o0 50 % viac reklam]. PCWorld. Dostupné (v anglickom jazyku) online:
https://www.pcworld.com/article/2820461/its-not-just-prime-video-max-shows-50-more-ads-now.html
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6. Technické rieSenia (zakazu) preskakovania reklam

e NajpouzivanejSie rieSenia sui: presné oznacenie znacky zaciatku a konca programu, okna
volného vyhladavania (tzv. ,toleran¢né obdobia”), reklamné bloky s jasnou komunikaciou,
preskocitelnd reklama po urcitom case, casova os s indikatormi reklam, dynamické vkladanie
reklam, ukazky alebo uputavky bez reklam, moznost spdtnej vazby na reklamu a baliky bez
reklam, resp. prechod na vlastné audiovizualne medialne sluzby na poziadanie.

Televizne archivy a iné nelinedrne audiovizudlne medidlne sluzby na poziadanie si ziskavaju stale
vacsiu popularitu a pre vysielatelov ako aj pre operdtorov sa stavaju klucovou sucastou
ekosystému ich sluzieb. Po vzore inych komerénych vysielatelov a audiovizualnych medialnych
sluzieb na poziadanie sice zavedenie reklam do televiznych archivoch na Slovensku pomadha
vysielatefom zachovat obchodny model zamerany na prijmy z reklamy, ale pre pouzivatelov
televizneho archivu zakaz preskakovania reklam v televiznom archive predstavuje obmedzenie.
I preto sa posledna cast materidlu zameriava na kratky prehlad technickych a pouZzivatelskych
rieSeni urcéenych na zlepSenie spokojnosti divakov tak, aby bol sposob poskytovania reklamy

transparentny a minimalne rusivy.
1. Presné oznacenie zaciatku a konca programu

Jednou z doélezitych inovacii je presné a jasné vymedzenie hranic programu v ramci rozhrani
prehravania. Presnym oznacenim zaciatku a konca programu poskytovatelia zabranuju
pouzivatelom hadat, kde sa program zacina — o je problém, ktory je obzvlast doleZity, ked sa
reklama na zaciatku programu zobrazuje pred spustenim programu. Niektoré sluzby tiez zaviedli
funkciu, ktord umoznuje divakom , preskoCit na zaciatok programu”, pricom reklamy sa zobrazuju
plynule pred zaciatkom hlavného obsahu. Takéto postupy chrania prijmy z reklamy a zaroven
vyrazne znizuju frustraciu pouzivatel'ov. Takéto rieSenie ma napr. britska televizia BBC vo svojom
televiznom archive BBC iPlayer.3*

Okrem toho niektoré sluzby televiznych archivov coraz castejSie poskytuju obmedzené, ale
symbolicky dolezité ovladacie prvky pre pouZzivatelov. Funkcie ako ,preskocit sivod” alebo
.preskocit zdverecné titulky” Setria ¢as pouzivatelov, ¢im zvysuja pocit, Ze sluzba berie ohl'ad na ich
potreby. Takéto rieSenie ma napr. Netflix.?

2. Okna vol'ného vyhladavania (tzv. ,tolerancné obdobia”)

Dalsi pristup zahftia poskytnutie kratkeho okna — zvy¢ajne medzi 30 a 90 sekundami — pocas
ktorého sa divaci moéZzu volne pohybovat v programe predtym, ako sa spustia reklamy. Toto
,tolerancné obdobie” umoznuje pouzivatelom orientovat sa v obsahu vybraného programu. Po
uplynuti tohto okna sa spusti reklamny blok, po ktorom moézu divaci zacat sledovat program.
Takéto rieSenie ma napr. Markiza a JOJ u operatora Telekom, kedy sa pocas prvych 60 sekind

% Which?. (2025). BBC iPlayer: BBC'’s catch-up TV service [BBC iPlayer: Sluzba BBC televizny archiv]. Dostupné (v
anglickom jazyku) online: https://www.which.co.uk/reviews/tv-providers-and-services/article/catch-up-tv/bbc-
iplayer-bbc-s-catch-up-tv-service-allHY509zjOb

% Johnson, C. (2022). Looking Back on the Origin of Skip Intro Five Years Later [Spatny pohlad na p&vod Skip Intro po
piatich rokoch]. About Netflix. Dostupné (v anglickom jazyku) online: https://about.netflix.com/en/news/looking-
back-on-the-origin-of-skip-intro-five-years-later
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pouzivatel moze pohybovat v programe a povinny reklamny blok sa spusti po tomto toleranénom
obdobi.

3. Reklamné bloky s jasnou komunikaciou

Namiesto zobrazovania reklamy sposobom, ktory posobi neprehladne alebo nepredvidatelne,
niektoré platformy teraz zobrazuju ,reklamné bloky” s jasnymi indikatormi, ako napriklad
,Reklama 1 z 3 — zostava 20 sekund”. Takéto rieSenie ma napr. YouTube (neplatena verzia).

4. PreskociteI'na reklama po urcitom case

Toto rieSenie zabezpecuje, ze po urc¢itom pocte minut alebo sekiind sa da reklamny blok preskocit
a da sa pokracovat na obsah programu. Takéto rieSenie ma napr. Markiza a JOJ u operatorov, kedy
sa po 3 minuatach da reklamny blok preskocit.

5. Casova os s indikatormi reklam

Dalsim rieSenim je pouzitie vizudlnych indikatorov na ¢asovych osiach prehrdvania na oznacenie
miesta nadchadzajucich reklamnych prestavok. Tento dizajn pripravuje divakov na prerusenia a
zmierniuje pocit nepredvidatelnosti reklam. Takéto rieSenie ma napr. aj Telekom? (vid str. 21).

6. Dynamické vkladanie reklam

Dynamické vkladanie reklam (v angl. jazyku: Dynamic Ad Insertion — DAI), niekedy tieZ zname
ako vkladanie rekldm na strane servera (v angl. jazyku: Server-Side Ad Insertion — SSAI)
zabezpecuje, Ze namiesto opakovaného prehravania tych istych reklam, ktoré sa vysielali pocas
zivého vysielania — z ktorych niektoré uz mozu byt neaktudlne — operatori vkladaji do archivneho
vysielania nové, castokrat personalizované reklamy. Takéto rieSenie ma napr. najvacsia Svédska
komercna televizia TV4 — a to aj vo svojom televiznom archive.3

7. Ukazky alebo uputavky bez reklam

Niektoré sluzby pouZzivaju model, v ktorom sa kratka ¢ast programu — casto iba jedna az dve
minuty — prehrd bez rekldm pred prvou reklamnou prestavkou. Tato stratégia zlepSuje pociato¢né
zapojenie publika a zvySuje pravdepodobnost, Ze divaci budu pokracovat v sledovani, ked pride
prva reklamnd prestavka. Takéto rieSenie ma napr. americka televizia NBCUniversal so svojou
audiovizualnou medidlnou sluzbou na poZziadanie Peacock.

8. Moznost spitnej vizby na reklamu

% Telekom. (2025). Zikaz preticania reklam pri sledovani zo zdznamu. Dostupné online:
https://www.telekom.sk/wiki/televizia/pretacanie-

reklam?srsltid=AfmBOopRXuxOtkd XfvFfrilmOuYo8saB7]qg9q-s8wAqdKi5s210OR-ke

57 Telekom. (2025). Zikaz preticania reklam pri sledovani zo zdznamu. Dostupné online:
https://www.telekom.sk/wiki/televizia/pretacanie-

reklam?srsltid=AfmBOopRXuxOtkd XfvFfrilmOuYo8saB7]qg9q-s8 wAqdKi5s2IQR-ke

% Yospace. (2019). TV4 Extends Its Relationship With Yospace For Server-side Ad Insertion Into Live And VOD [TV4
rozSiruje svoju spolupracu s Yospace pre vkladanie rekldm na strane servera do zivych prenosov a VOD].
Dostupné (v anglickom jazyku) online: https://www.yospace.com/news/tv4-extends-its-relationship-with-

yospace-for-server-side-ad-insertion-into-live-and-vod
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Dalsim rieSenim je mechanizmus spétnej vizby, ako napriklad umoznenie divdkom oznadit
reklamy za irelevantné alebo opakujtice sa. Toto rieSenie je efektivne hlavne pri dynamickom
vkladani reklam alebo pri personalizovanych reklamach. Takéto rieSenie ma napr. YouTube
(neplatena verzia).

9. Baliky bez reklam, resp. prechod na vlastné audiovizudlne medialne sluzby na poziadanie

V neposlednom rade je rieSenim aj ponuka balikov bez rekldm, za ktoré si moze pouzivatel
priplatit. V takom pripade po zaplateni sluzby dalej sleduje televizny archiv bez reklam. Podobné
rieSenie pontka aj JOJ prostrednictvom balika ,JO] bez reklam”, ktory ponukaju niektori
operatori.*® Alternativne mozu divaci prejst na audiovizudlne medidlnu sluzbu, ktortt pontikaju
priamo vysielatelia, napr. v Ceskej republike platforma Prima+® alebo Spojenych statoch
americkych Hulu Premium (No Ads)*, kde si ¢astokrat mozu kupit televizny archiv bez reklam.

% Maxa, F. (2025c¢). JOJ: Zdsadny krok uz od dnes. Pretdcanie rekldm konci, ale trikom pojde. Zivé.sk. Dostupné online:
https://zive.aktuality.sk/clanok/wbItYEg/joj-zasadny-krok-uz-od-dnes-pretacanie-reklam-konci-ale-trikom-
pojde/#google vignette

4 Vasilenko, M. (2025). Zdkaz preskakovania reklam vyvoldva rozruch na slovenskom televiznom trhu. HNonline.sk.
Dostupné online: https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/96214406-zakaz-preskakovania-reklam-vyvolava-
rozruch-na-slovenskom-televiznom-trhu

# Hulu. (bez datumu). Hulu Premium (No Ads) Plans [Hulu prémium (bez reklam) plany]. Dostupné (v anglickom
jazyku) online: https://help.hulu.com/article/hulu-no-ads
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Porovndvacia analyza: Reguldcia reklamy u komercnyjch televiznych vysielatel'ov

O so zameranim na sluzbu televizny archiv

Zaver

Na zaver mozno zhrntft, Ze napriek tomu, Ze ¢oraz viac pouzivatelov pozera televizne programy
nelinedrne, t.j. z televizneho archivu a nie linedrne, legislativa na Slovensku, ale aj v inych Statoch
EU sa problematiky televiznych archivov ainych audiovizualnych medialnych sluzieb na
poziadanie, dotyka len velmi okrajovo aimplicitne. To dokazuje aj to, Ze presna definicia
televizneho archivu vo vidcdSine sktimanych pripadov neexistuje — podla vzoru smernice
o audiovizualnych medialnych sluzieb sa televizny archiv vac¢Sinou povazuje za vSeobecnu
audiovizudlnu medialnu sluZbu na poziadanie. Vynimkou je len frsko, kde je televizny archiv
definovany ako sluzba sledovania televizneho vysielania s moznostou sledovania zmeskaného
programu, Svédsko, kde je televizny archiv definovany ako sluzba televizie na poziadanie
a Slovensko, kde je televizny archiv povazovany za doplnkovi on-line sluzbu vysielania.

Kvantitativna reguldcia reklamy, vratane zavddzania nepreskocitelnych reklamnych blokov v
televiznych archivoch a v inych audiovizualnych medialnych sluzbach na poziadanie, nie je vo
viadine $tatoch EU, vratane Slovenska, v existujticej legislative explicitne regulovana. Vo vacsine
pripadov je vSak nepriamo odvodena od pravidiel pre linearne televizne vysielanie, ktoré su
naprie¢ $tatmi EU velmi podobné, pretoZze vychddzaji zo smernice o audiovizualnych
a medialnych sluzbach.

Napriek tomu, Ze explicitnd uprava kvantitativnej reguldcie rekldm v televiznych archivoch
neexistuje, neznamena to, Ze reklamy sa dajua volne preskakovat. V. mnohych krajinach, vratane
Slovenska, komercni vysielatelia, resp. poskytovatelia, motivovani snahou o ekonomicku
udrzatelnost televizii, zavadzaja funkcie, ktoré znemoziuja preskakovanie reklamnych blokov,
¢im nutia pouzivatelov sledovat reklamy, i ked im boli televizne archivy povodne propagované
ako nelinedrne sluzby bez reklém. Aj priklady mimo EU ukazujd, Ze v prostredi, ktoré nie je
regulované legislativou, ale ziskami zreklamy, sa postupne zvySuje podiel reklam
v audiovizualnych medialnych sluZzbach na poziadanie a imerne s tym sa zvysuja aj ceny za
baliky bez reklam. Podobny vyvoj moZeme vidiet aj na Slovensku, kde napr. JOJ okamzZite po
zavedeni funkcionality nepreskakovania reklam zaviedla aj baliky ,JOJ bez reklam”, za ktoré si
pouzivatelia musia priplatit okolo 4 eur, i ked poévodne mali tato sluzbu zadarmo.

Z tohto pohladu bude pravdepodobne v buducnosti kvantitativne regulovanie rekldm
v televiznych archivoch i v inych audiovizudlnych medidlnych sluZbach na poZiadanie témou
dalsich diskusii ¢i legislativnych tprav.

V tejto stvislosti material Specificky upriamuje pozornost na dva pravne systémy, kde je reklama
kvantitativne regulovana aj v audiovizualnych medialnych sluzbach na poziadanie, vratane
televiznych archivov. Vo Svédsku momentalne zakon uréuje, ze programy pre deti v televizii na
poziadanie (vratane televizneho archivu) nesmu byt prerusené reklamou. Ovela komplexnejsie
pokryva problematiku televiznych archivov legislativa vo franctizskej komunite — Valonsko
(Belgicko), kde je v nelinearnych televiznych sluzbach povolena maximalna dizka reklamnych
a telendkupnych spotov vloZzenych do programu na 20 % vysielacieho ¢asu daného programu.
Podla relevantnej vyhlasky by mal byt zaroven vytvoreny aj Specidlny poradny vybor pod
existujucou Vyssou audiovizudlnou radou franctizskeho spolocenstva Belgicka, ktory by urcoval
postupy vkladania a trvanie reklamnych spotov v nelinearnom prostredi, ako aj moznosti, ktoré
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umozinuji pouzivatelom vyhnuat sa reklamnym spravam alebo ich skratit. Tieto dva priklady
mozu posluzit ako inSpiracia, keby sa uvazovalo nad pripadnou zmenou legislativy tykajacej sa
audiovizudlnych medialnych sluZieb.

Na zaver vsak treba poznamenat aj to, ze podiel (nepreskocitelnych) reklam v televiznych
archivoch, ako aj v inych audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poziadanie, je stale ovela
nizsi ako v linedrnom televiznom vysielani.

Co sa tyka konkrétne slovenského pripadu, v porovnani s linearnym vysielanim (20% casu
v konkrétnych ¢asovych tsekoch = 12 mintt za hodinu), si Markiza a JOJ v televiznych archivoch
rezervuju menej priestoru na reklamy — iba 3 minuaty nepreskociteInych reklam. Ttto funkcionalitu
si upravuju na zaklade doloziek s operatormi, ktoré museli mat vopred uzavreté (aj podla zakona
o medialnych sluzbach, ktory to povoluje). Zaroven sa tento zakaz preskakovania reklam da obist
zaplatenim si balikov bez rekldm ¢i prechodom na platené audiovizudlne medidlne sluzby na
poziadanie (pre JOJ je to JOJ Play a pre Markizu je to Voyo). Okrem toho si v kazdom momente
divaci m6zu vybrat iné televizne kanaly, ktoré budu pozerat linedrne alebo v televiznom archive
(bez reklam). V neposlednom rade zdkaz preskakovania rekldm v televiznom archive pre televizne
programy Markizy a JOJ trva len prvé 3 dni a potom sa da archiv znova pozerat bez reklam.

Napriek tymto skutocnostiam si reguldcia rekldm v televiznych archivoch aj vinych
audiovizudlnych medidlnych sluzbach na poZiadanie zasluzi vacsiu pozornost. V tychto typoch
nelinedrnych sluZieb je to obzvlast ddleZité, pretoze divaci casto ocakavaju vacsiu flexibilitu a
kontrolu nad obsahom (napr. preskakovanie rekldm), a nadmerna reklama by ich mohla odradit
od vyuzivania tychto sluZieb. Spravna kvantitativna reguldcia reklam v televiznych archivoch by
tak chranila zaujmy pouzivatelov, netlacila by divakov k prémiovym verziam sluZieb bez reklam
za priplatky a podporovala by férovejsie a transparentnejsie medidlne prostredie.
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Velkovojvodské nariadenie z 5. aprila 2001, ktorym sa stanovuju pravidla pre reklamu,
sponzorstvo, telenakup a vlastnu propagaciu v televiznych programoch, ktoré sa povazuju za
programy patriace do jurisdikcie Luxemburska v stilade so zmenenou a doplnenou eurdépskou
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programmes de télévision réputés relever de la compétence du Luxembourg conformément a la
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Rakusko

Federalny zakon o audiovizudlnych medialnych sluzbach [Bundesgesetz iiber audiovisuelle
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10&atto.codiceRedazionale=21G00231

Vsetky zdroje sui aktudlne ku diiu zverejnenia.
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