Pozmefiujiici a dopliiujici navrh
poslanca Nirodnej rady Slovenskej republiky Milo$a Svréeka a Milana Vetrika
k vladnemu navrhu zdkona o elektronickych komunikacidch (tla& 645 )

Vladny navrh zdkona o elektronickych komunikéaciach sa meni a dopliia takto:

1.V § 2 savypustaju odseky 44 az 47.
2.V § 3 sa dopliiajt pismena f) az i), ktoré zneju:

»f) poskytovatel'om siete podnik poskytujici alebo opravneny poskytovat’ sief alebo pridruZené
prostriedky,

g) uZivatelom osoba, ktora pouziva alebo poZaduje poskytovanie verejne dostupne;j sluzby,

h) koncovym uZivatelom uZivatel’, ktory neposkytuje verejnu siet’ ani verejne dostupnu sluzbu;
ak ide o rozhlasové a televizne programové sluzby, koncovym uZivatelom je aj posluchag
a divak,

1) u€astnikom koncovy uzivatel, ktory uzatvoril s podnikom poskytujicim verejne dostupnt
sluZzbu zmluvu o poskytovani verejne dostupnych sluZieb (dalej len ,,zmluva o poskytovani
sluzieb*).«

Odbvodnenie k bodom 1 a2: Ide o legislativno- technicka
upravu.

3. 'V § 21 ods. 8 druhej vete sa slova »Jjedného roka“ nahrddzaji slovami ,,dvoch rokov*.

Odb6vodnenie: Vlastnikovi nehnutelnosti sa priznava dvojro¢na
subjektivna lehota na uplatnenie prava na primeranid nahradu.

4. 'V §2lods. 9 uvodna veta znie:
»Pri posudzovani verejného z4ujmu sa zohladfiuju najmi skutoénosti, &:*

5. 'V §21 odsek 10 znie:
,(10) Urad na ziadost podniku potvrdi, Ze existuju skuto&nosti podl'a odseku 9.

Oddvodnenie k bodom 4 a 5: Cielom tychto zmien je upresnit’
znenie, aby nedochadzalo k mylnym vykladom, Ze na zaklade
tychto ustanoveni sa vopred uruje o Jje verejnym zaujmom. Ide
len o moZnosti, naktoré méze stavebny urad prihliadat, ked’
zistuje ¢ v konkrétnom individualnom pripade bol naplneny
verejny zaujem. Zaroveti sa zjednodusuje znenie odseku 10, aby
bolo zrejmé, e Urad pre reguldciu elektronickych komunikacii
a postovych sluZieb vydava iba potvrdenie, e na prislu$ny
podnik sa vzt'ahuje niektors z vymenovanych okolnosti v odseku
10. Takéto potvrdenie ma len podporny charakter pre stavebny



10.

11.

trad pri rozhodovani ¢i je alebo nie je naplneny verejny zaujem
v tom ktorom pripade.

V' § 23 sa za odsek 5 vklada novy odsek 6, ktory znie:
»(6) Podnik je povinny podat’ navrh na vymaz vecného bremena z katastra nehnutelnosti
do tridsiatich dni od zaniku ochranného pasma.*

Doterajsie odseky 6 aZ 10 sa oznaduji ako odseky 7 a% 11.

Odbvodnenie: Navrhované ustanovenie ma za ciel dosiahnut’
stilad pravneho stavu s faktickym stavom.

V § 23 ods. 10 sa slova ,,odseku 9% nahradzaji slovami ,,odseku 10%.

Ododvodnenie: Uprava reflektujica zmeny z bodu 3.

V § 42 sa ods. 12 pism. b) sa na konci &iarka nahradza bodkogiarkou a pripajaju sa tieto
slova: ,to neplati, ak ma drZitel' pravneho nastupcu,”.

Doplnenie je legislativno — technického charakteru aide
0 zjednotenie reZimu pri pravnom néstupnictve v pripade
individudlnych povoleni na pouZivanie frekvencii a pri
individudlnych povoleniach na pouZivanie &isel (§ 55 ods. 14
pism. e).

V § 88 ods. 7 sa slovo ,,udastnika” nahradza slovami »koncového uZivatel'a®,

Ododvodnenie: Upresnenie pojmu vsulade s&l. 106 ods. 4
smernice (EU) 2018/1972.

V § 95 ods. 2 sa ¢iarka nahradza slovom ,,a“ a vypustaju sa slova ,,a interoperabilite
analogovych a digitalnych televiznych prijimacov.“

Odbvodnenie: Uvedené vypustenie je potrebné vzhladom na
skuto¢nost, Ze ide o nadbytoéné a obsolentné ustanovenie
vzhladom na technologicky vyvoj.

V § 109 ods. 10 sa za slovo ,,straZe vklada &iarka a slova ,,Slovenska inSpekcia Zivotného

prostredia®.
Odévodnenie: Doplnenie je potrebné na ulely uginnejsicho
vykonu Statneho dozoru vo veciach ochrany exemplarov, aby si
vpripade ddvodného podozrenia z poruSenia zikona
¢. 15/2005 Z. z. mohla Slovenska in3pekcia Zivotného prostredia
vyZiadat 1daje nevyhnutné na identifikdciu podozrivého
»vlastnika“ e-mailovej adresy, nakol’ko su &asté porusenia zakona
prostrednictvom internetovej komunikéacie.



12. 'V poznamke pod ¢iarou k odkazu 120 sa za slova ,,straZe v zneni neskorsich predpisov,*
vkladaju slova ,,zakon €. 15/2005 Z. z. o ochrane druhov volne Zijucich Zivoéichov a volne
rasticich rastlin reguldciou obchodu s nimi a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov v
zneni neskorsich predpisov,*.

Odbdvodnenie: Uprava nadvizujiica na bod 11.

13. § 116 vratane nadpisu znie:
,»§ 116
Nevyziadand komunikacia

(1) Elektronickd posta je textovd, hlasova, zvukova alebo obrazova sprava zaslana
prostrednictvom verejnej siete, ktori mozZno uloZit' v sieti alebo v koncovom zariadeni
prijemcu, kym ju prijemca nevyzdvihne.

(2) Priamym marketingom na ucely tohto zédkona sa rozumie akékolvek forma prezentacie
tovarov alebo sluzieb v pisomnej forme alebo tustnej forme, zaslana alebo prezentovana
prostrednictvom verejne dostupnej sluzby priamo jednému alebo viacerym uéastnikom alebo
uzivatel'om.

(3) Na ucely priameho marketingu je dovolené pouZivanie automatickych volacich a
komunikaénych systémov bez P'udského zasahu, telefaxu, elektronickej posty a sluzby kratkych
sprav voci u¢astnikovi alebo uZivatel'ovi len s jeho predchadzajicim preukézatelnym stthlasom
ziskanym pred kontaktovanim uéastnika alebo uZivatela.

(4) Na ucely ziskania predchadzajiiceho suhlasu je zakdzané pouZivanie automatickych
volacich a komunikaénych systémov bez Fudského zasahu, telefaxu, elektronickej posty a
sluzby kratkych sprav.

(5) Za preukdzatel'ny sithlas na ti¢ely tohto zakona podl'a odseku 3 sa povaZuje suhlas spifiajuci
naleZitosti podla osobitného predpisu;'?®) osoba, ktorej bol takyto sthlas udeleny, je povinna
uchovavat’ trvanlivy nosi¢, na ktorom je zaznamenany preukazatelny sthlas udastnika alebo
uZivatela, po dobu najmene;j $tyroch rokov od odvolania stuhlasu ti¢astnikom alebo uzivatePom
podla odseku 6. Osoba vykonavajtica priamy marketing je pri ziskavani sihlasu G¢astnika alebo
uZivatel'a povinna uviest’ idaj o spdsobe, akym je mozZné sthlas jednoducho odvolat’.

(6) Utastnik alebo uZivatel moze kedykol'vek predchadzajuci suhlas odvolat’ alebo namietnut’
volanie za u¢elom priameho marketingu alebo ziskania stihlasu. Osoba, voéi ktorej bol takyto
suhlas odvolany alebo vodi ktorej bolo namietané volanie, je povinna tdastnikovi alebo
uZivatel'ovi preukézatelne potvrdit’ odvolanie takéhoto sithlasu alebo prijatie ndémietky volania
a potvrdenie o odvolani stihlasu alebo prijatie namietky volania uchovavat’ na trvanlivom nosi¢i
po dobu najmenej §tyroch rokov od odvolania suhlasu alebo namietania volania.

(7) Urad zriadi a prevadzkuje na svojom webovom sidle zoznam teleféonnych ¢&isel, uvedenych
UCastnikmi alebo uZivateI'mi na Ggely vyjadrenia nesuhlasu s volanim na Uéely priameho
marketingu (d’alej len ,,zoznam*).



(8) Na ucely priameho marketingu je zakazané akékol'vek volanie, ak u¢astnik alebo uZivatel
uviedol telefénne ¢islo v zozname alebo, ak udastnik alebo uZivatel’ namietal takéto volania
osobe, v prospech ktorej sa vykonava priamy marketing. To neplati, ak uc¢astnik alebo uzivatel
odvolal namietku volania na ucely priameho marketingu osobe, v prospech ktorej sa vykonava
priamy marketing, alebo jej udelil suhlas v ¢ase po poslednej aktualizacii uvedenia telefénneho
&isla v zozname; na poskytnutie suhlasu sa pouZiju ustanovenia odsekov 3 aZ 6. Uginky
uvedenia telefénneho ¢isla v zozname nastavaji vzdy k prvému alebo Sestnastemu
kalendarnemu diiu mesiaca, podl'a toho ktory najbliZ8ie nasleduje po dni, v ktorom u€astnik
alebo uZivatel’ svoje telefénne &islo uviedol.

(9) Ucastnik alebo uZivatel’ ma kedykol'vek pravo bezplatne uviest’ telefonne &islo v zozname
alebo vykonat' aktualizaciu uvedenia telefénneho ¢isla v zozname. Aktualizacia uvedenia
telefénneho ¢isla v zozname mé rovnaké u€inky ako prvé uvedenie telefonneho &isla v
zozname.

(10) Osoba vykonavajuca priamy marketing overuje uvedenie teleféonneho ¢isla alebo skupiny
telefonnych ¢isel v zozname na webovom sidle uradu; za overenie telefénneho ¢isla v zozname
je povinna osoba vykonévajuca priamy marketing platit’ hradu, ktorti ur¢i trad.

(11) Urad vydé vieobecne zavizny pravny predpis, v ktorom ustanovi podrobnosti o

a) prevadzkovych a technickych parametroch zoznamu,

b) rozsahu informacii vedenych v zozname,

c) spOsobe poskytnutia udajov zo zoznamu osobam podl'a odseku 10, vratane parametrov
aplika¢ného rozhrania zoznamu umoZiiujiiceho automatizované hromadné overovanie
skupiny &isel,

d) notifikacii uvedenia telefonneho &isla v zozname,

e) spdsobe aktualizécie ddtumu uvedenia telefénneho ¢isla v zozname podl'a odseku 9,

f) vyske, spdsobe vypoctu a platobnych podmienkach uhrady podla odseku 10,

g) inych skuto¢nostiach potrebnych pre zabezpe€enie funk&nosti zoznamu.

(12) Osoba vykonavajica priamy marketing prostrednictvom volania, automatickych volacich
a komunika¢nych systémov bez 'udského zésahu, telefaxu alebo sluzieb kratkych sprav alebo
osoba, ktora ziskava predchédzajuci sihlas s volanim na G¢ely priameho marketingu je povinna
pouzivat’ na Ucely priameho marketingu len ¢isla identifikované narodnym cielovym kédom
na tento ucel v ¢islovacom pléne. Povinnost' podl'a predchadzajicej vety sa nevztahuje na
volania na G¢ely priameho marketingu, ak sa vykonéva na zverejnené kontaktné udaje ucastnika
alebo uzivatel’a, ktory je fyzickou osobou podnikatel'om alebo pravnickou osobou.

(13) Ak sa teleféonne &islo pouZiva na 0cely priameho marketingu v rozpore s ucelom
vymedzenym v individudlnom povoleni na pouZivanie isel, za poruSenie tejto povinnosti
nezodpoveda drZitel' individualneho povolenia, ktory toto ¢islo poskytol inej osobe, ktora
zneho vykondva priamy marketing, ak ho preukédzatel'ne informoval o tom, Ze &islo nie je
mozné pouZivat’ na uely priameho marketingu.

(14) Ustanovenia odsekov 8 a 12 sa nevzt'ahuji na priamy marketing vlastnych podobnych
tovarov a sluZieb osoby, ktora kontaktné idaje G¢astnika alebo uZivatel'a ziskala v suvislosti s
predajom podobného tovaru alebo sluzieb alebo s ktorym je v zmluvnom vzt'ahu alebo na ucely
priameho marketingu vo¢i G¢astnikovi alebo uZivatelovi, ktory si takuto komunikaciu sdm
vopred preukazatelne vyziadal. Ugastnikovi alebo uZivatelovi sa musi poskytnut moznost
jednoducho a bezplatne kedykol'vek odmietnut’ také pouZivanie kontaktnych tdajov v ¢ase ich



ziskavania a pri kaZdom kontaktovani za u€elom priameho marketingu, ak také pouZitie
predtym neodmietol.

(15) Predchédzajuci suhlas prijemcu elektronickej posty podla odseku 3 sa nevyZaduje, ak ide
o priamy marketing vlastnych podobnych tovarov a sluzieb osoby, a ak jeho kontaktné tidaje na
dorucenie elektronickej posty ta istd osoba ziskala v suvislosti s predajom tovaru alebo
sluzieb v stlade s tymto zékonom alebo s osobitnym predpisom,'?*) alebo ak ide o priamy
marketing adresovany na zverejnené kontaktné udaje ucastnika alebo uZivatela, ktory je
fyzickou osobou podnikatel'om alebo pravnickou osobou. Prijemcovi elektronickej posty sa
musi poskytnit’ moZnost' jednoducho a bezplatne kedykol'vek odmietnut’ také pouZivanie
kontaktnych udajov v Case ich ziskavania a pri kazdej doruenej sprave ak také pouZitie
predtym neodmietol. Je zakazané zasielanie elektronickej posty, z ktorej nie je zndma totoZnost’
a adresa odosielatel’a, na ktori méZe prijemca zaslat’ Ziadost' o skonéenie zasielania takych
sprav, a nabadanie k navsteve webového sidla v rozpore s osobitnym predpisom.'2)”.

Odbvodnenie: Uprava § 116 ma za ciel’ poskytnut’ ugastnikom
ochranu proti naruseniu ich sikromia nevyZziadanymi spravami na
UCely priamej reklamy, najmd prostriedkami automatickych
telefonnych systémov, telefaxov, emailov, vritane SMS. Za
tymto ucelom zakon zavadza pravidlo, Ze priamy marketing je u
tychto prostriedkov komunikéacie zakazany bez predchadzajuceho
suhlasu, ktory nemdZze byt’ ziskany poc¢as komunikacie za uelom
priameho marketingu. Rovnako je tymito prostriedkami zakazané
aj samotné ziskavanie stihlasu pre priamy marketing, t.j. taka
komunikacia, ktorej bud’ primérnym ale aj ¢iastoénym cielom je
ziskanie sthlasu pre nasledny priamy marketing. Definiciu
priameho marketingu treba vykladat’ prave s ohladom na ciel
komunikécie a treba odliSovat’ situdcie kedy komunikécia sleduje
primarne iny ciel’, napr. splnenie zakonnej povinnosti pri predaji,
zvoléavacia akcia alebo pozaruéna oprava, a pod.

Ziskany sthlas musi byt’ preukazatel'ny a osoba, ktora ho ziskala
je ho povinna uchovavat’ na trvanlivom nosi¢i. Zaroveti je tato
osoba povinna informovat’ 0 mozZnosti odvolania sthlasu, priCom
sa predpokladd Ze sthlas je moZné odvolat’ bezplatne a
jednoducho, t.j. priamo napr. na vyhradenej webovej stranke bez
preklikov na iné stranky, bez podmienok, bez obStrukcii
a zbytoénych prekazok alebo dodato¢nych krokov (napr.
viacndsobnym potvrdzovanim alebo komplikovanym spdsobom
cez overovanie alebo vyZadovanie d’al$ich udajov a pod.). Okrem
pripadu odvolania siihlasu méZe i€astnik alebo uzivatel’ namietat’
prijatie volania. V oboch pripadoch je analogicky ako pri
uchovavani suhlasu povinnostou potvrdit’ odvolanie suhlasu
alebo prijatie namietky, a tieto uchovavat’.

Za Ucelom dosiahnutia ciel’'u Upravy ochrany pred nevyZiadanymi
volaniami sa zriad'uje zoznam, do ktorého maju iba Uastnici
alebo uzivatelia mozZnost’ bezplatne zaradit’ ¢islo alebo skupiny
¢isel. Uviest’ alebo aktualizovat’ ¢islo mozno kedykol'vek, u€inky
uvedenia alebo aktualizdcie nastdvaji v jednom zdvoch



konkrétnych terminov v mesiaci, podla toho ktory z nich nastane
skor po dni uvedenia ¢isla alebo jeho aktualizacie v zozname,
a po tomto dni nadobudnutia u¢inkov nie je mozné uskuto¢nit’
volania za Géelom priameho marketingu, ato bud’ vSeobecne
alebo len podl'a pripadnych volieb, ktoré zoznam umozni (napr.
kategorie). Pre osoby vykondvajice priamy marketing je tak
rozhodujici stav zoznamu v prvy a Sestnasty deit v mesiaci.
V kombinacii s moZnostou odvolat’ suhlas alebo namietat’
volanie plati, Ze rozhodujuci je posledny ukon ucastnika alebo
uZivatela v ¢ase (voéi osobe/osobam, voci ktorym smeruje), t.j.
napr. ak po udeleni sthlasu individualnej osobe nasleduje v ¢ase
uvedenie nesuhlasu v zozname, plati stav (nestihlas) v zozname
(po dni u¢inku zmeny) pre vSetky osoby vratane osoby. Ak
nasledne ddjde k udeleniu stihlasu konkrétnej osobe, pre uvedent
osobu je rozhodujuici neskor udeleny suhlas, ale pre ostatne osoby
(bez neskor v ¢ase udelenych sthlasov) plati posledny stav v
zozname. Uvedené pravidlo plati v ¢ase aj pre rovnaké kategdrie
ukonu (suhlas/nesthlas), teda neskorsia zmena existujiiceho stavu
nestuhlasu v zozname (ergo po zmene suhlas pre vSetkych) rusi
skor udeleny individualny sihlas osobe, alebo skor vyjadreny
nesthlas (odvolany suhlas) individudlne osobe sa rusi neskorS$im
uvedenim nesuhlasu v zozname (a to pre vsetky osoby, ergo
individualne sthlasy).

Zavéadza sa ako ochranny institut povinnost’ pouZivania uréenych
Cisel v ¢islovacom plane, tzv. prefixy, a to pre uréené prostriedky
priameho marketingu. Uvedend povinnost sa nevzt'ahuje na
volania, ak je zrejmé Ze telefénne &islo preukazatene pouziva
pravnicka osoba alebo fyzicka osoba podnikatel’ a si¢asne ak toto
¢islo tato osoba ako kontaktné zverejnila alebo ak ho inak
preukazatelne za tymto ucelom spristupnila. Je rozhodujuce
posudit’ prave vol'u zverejitujice)j osoby a ucel zverejnenia, a nie
je dovolené pouzit’ akékol'vek verejné idaje napr. z telefénneho
zoznamu, Zinzeratu, zo zverejnenych zmldv, z verejnych
databaz, ale len také u ktorych je preukdzate'né a zrejmé Ze su
zverejnené za u¢elom byt bezne kontaktovany (ak nie je vylucené
kontaktovanie za i¢elom priameho marketingu).

Ustanovenie obsahuje aj vynimky kedy sa ustanovenia o zozname
a tzv. prefixe pre priamy marketing neuplatnia, a to v pripade ak
ide o priamy marketing vlastnych podobnych tovarov a sluzieb
osoby, ktora ale kontaktné Uidaje ziskala v stvislosti s predajom
podobného tovaru alebo sluzieb, alebo ak je tato osoba v
zmluvnom vztahu s U€astnikom alebo uZivatel'om, alebo ak je
preukazatel'né Ze si komunikaciu G¢astnik alebo uZivatel’ sdm (t.).
ukon smeruje od neho) a vopred (t.j. analogicky ako pri suhlase
nie pocas komunikicie za uc¢elom priameho marketingu)
vyZiadal. Vynimka plati aj pre elektronicku po$tu ak ide o priamy



marketing vlastnych podobnych tovarov a sluZieb osoby, ak
zaroven boli kontaktné tdaje na dorucenie elektronickej posty
ziskané tou istou osobou v suvislosti s predajom tovaru alebo
sluZieb a v stlade s tymto zédkonom alebo s osobitnym predpisom,
alebo ak ide o priamy marketing adresovany na kontaktné udaje
ucastnika alebo uzivatela, ktory je fyzickou osobou
podnikatelom alebo pravnickou osobou, a ktory tieto udaje
zverejnil alebo inak spristupnil s cielom byt kontaktovany
spristupnil.

14. Za poznamku pod ¢iarou 123 sa vkladd nové poznadmka pod &iarou 124, ktora znie:
.»'2%) Napriklad § 52 az 54a Obtianskeho zékonnika.“

Doterajsie poznamky pod &iarou 124 aZz 144 sa ozna¢uji ako 125 aZ 144 vratane odkazov
na tieto poznamky.

15. V § 124 ods. 3 sa slova ,,§ 21 ods. 6 druhej a tretej vety* nahradzaja slovami ,,§ 21 ods.4
druhej vety a ods. 6 druhe;j a tretej vety“ a slova ,,§ 116 ods. 2 a 3“ nahradzaji slovami ,,§
116 ods.3az6aods. 8,12, 14 a 15¢

Odovodnenie: Navrh primerane dopliia sankcie v stvislosti
s povinnost'ami, ktoré s navrhované v novom zneni § 116.

16. V § 124 odsek 4 znie: ,,(4) Ten kto nie je podnikatel'om a porusi alebo nesplni niektoru
z povinnosti podl'a odsekov 1 az 3 spacha priestupok; za tento priestupok urad ulozi pokutu
od 200 eur do 20 000 eur.“

Oddvodnenie: Legislativno - technicka aprava.
17. V § 125 ods. 1 pism. g) sa za oslovom ,,0osvedéeni“ vypusta slovo ,,0%.

Oddvodnenie: Legislativno - technicka uprava.

18. V § 131 sa za odsek 10 vklada novy odsek 11, ktory znie:

»(11) Suhlas ucastnika alebo uZivatela s volanim, pouZivanim automatickych volacich
a komunika¢nych systémov bez I'udského zasahu, elektronickej posty, telefaxu alebo sluZieb
kratkych sprav za Uc¢elom priameho marketingu, ktory bol udeleny pred G¢innostou tohto
zakona, zostava v platnosti, ato aZ do jeho odvolania alebo uvedenia telefénneho &isla
v zozname podl'a § 116 odsek 7.«

Doteraj$i odsek 11 sa ozna€uje ako odsek 12.

Odovodnenie: V suvislosti s navrhovanym znenim § 116 sa

navrhuje aj prechodné ustanovenie upravujuce vztahy
k sthlasom udelenym pred nadobudnutim Géinnosti tohto zakona.

19. § 134 vratane nadpisu znie:



,,,§ 134
Uc¢innost’

Tento zékon nadobuda ucinnost’ 1. februdra 2022, okrem § 84 ods. 12, § 88, 89a§ 116
ods. 12, ktoré nadobudaj u¢innost’ 1. augusta 2022 a § 116 ods. 7 aZ 10, ktoré nadobudaju
ucinnost’ 1. novembra 2022..

Oddvodnenie: Vzhladom na navrhované znenie § 116, ktoré
predpoklada aj zriadenie prislusnej webovej aplikicie, je
potrebné poskytnit’ tradu dostatok &asu na jej realizaciu.
Rovnako na strane osdb vykondvajicich priamy marketing je
potrebny ¢as na splnenie povinnosti § 116, napr. zavedenie
prefixov, uchovavanie sthlasov alebo potvrdeni, a pod.



Pozmeitiujici a dopliiujici navrh
poslanca Nirodnej rady Slovenskej republiky Milosa Svréeka a Milana Vetraka
k vldidnemu ndvrhu zikona o elektronickych komunikaciach (tla¢ 645 )
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