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Pozmenujici ndvrh poslancov Narodnej rady Slovenskej republiky Igora Matoviéa,
Eriky Jurinovej, Martina Fecka a Jozefa Viskupiéa k vlidnemu ndvrhu zikona
o ochrane spotrebitel’a pri poskytovani niektorych sluZzieb cestovného ruchu
a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov

Za ¢l II sa vklada ¢&l. 111, ktory znie:

LCL III
Zékon &. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni zédkona
¢. 23/2002 Z. z., zdkona &. 525/2005 Z. z., zakona ¢&. 282/2006 Z. z., zakona &. 342/2006 Z.’z.,
zékona ¢. 102/2007 Z. z., zdkona ¢. 648/2007 Z. z., zékona &. 402/2009 Z. z. sa meni a dopliia
takto:

1. Za § 9 sa vklada § 9a, ktory vratane nadpisu znie:

»§ 9a
Reklama zéjazdu

(1) Ak predavajici pri reklame zdjazdul9a) uvadza cenu za zdjazd, musi uviest’ kone¢n
cenu, ktoru spotrebitel’ zaplati, vratane vSetkych platieb spojenych s poskytnutim zajazdu.

(2) Ak nie je mozné vopred urdit’ koneént cenu podl'a odseku 1, predavajuci v reklame uvedie
reprezentativny priklad zajazdu, ktory obsahuje popis vSetkych sluZieb, ktoré s stéastou
zdjazdu a kone¢nu cenu, ktorti spotrebitel' zaplati, vratane vSetkych platieb spojenych
s poskytnutim zajazdu.*.

Poznamka pod Ciarou k odkazu 19a) znie:

»19a) § 2 zékona &. 281/2001 Z. z. o z4jazdoch, podmienkach podnikania cestovnych
kancelarii a cestovnych agentir aozmene a doplneni Obé¢ianskeho zadkonnika v zneni
neskorSich predpisov v zneni neskor$ich predpisov.«.

2.V § 11 ods. 3 pism. b) sa slova ,,§ 3 ods. 6 a § 8 ods. 8, 9 a 24* nahradzaju slovami ,,§ 3
ods. 6, § 8 ods. 8,9 a24a § 9a“.

3.V § 11 ods. 3 pism. e) sa na konci pripajaju slova ,,a § 9a“.
4.Za § 11a sa vklada § 11b, ktory vratane nadpisu znie:

»§ 11b
Prechodné ustanovenie k tprave u¢innej od 1. méaja 2011
Ustanovenie § 9a sa nevzt'ahuje na kataldégy a iné propagaéné materidly v tlaenej forme,
ktoré boli vydané pred 1. majom 2011.%.

Doterajsie ¢lanky III a IV sa oznaduju ako ¢lanky IV a V.“,

Zdbvodnenie: Ide o zavedenie povinnosti predavajiceho, resp. poskytovatela sluzby, aby pri
reklame uvadzal celkovi konecnu cenu ponuikanych sluzieb, ktord spotrebitel' skuto¢ne
zaplati. V praxi totiz ¢asto dochadzalo k situaciam, Ze spotrebitel’ bol reklamou uvedeny do
omylu, resp. cena uvadzana v reklame vzbudzovala dojem, Ze je niZSia ako bola nasledna



kone¢nd cena, ktori mal spotrebite] za zdjazd asnim sdvisiace sluzby poskytované
predavajucim, uhradit’. Sti¢ast'ou navrhu je aj zabezpe&enie vykonu dohl'adu nad predmetnym
ustanovenim. Prechodné ustanovenie zabezpeluje, aby sa § 9a nevztahoval na propagaéné
materidly, ktoré boli objednané a zadan€ do tlage pred nadobudnutim G&innosti tohto zakona.




