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NARODNA RADA SLOVENSKEJ REPUBLIKY
IE. volebné obdobie

871
VLADNY NAVRH

Zakon
Z eeevesneesnunonee - 2001

o reklame a 0 zmene a doplneni niektorych zikonov
Narodna rada Slovenskej republiky sa uzniesla na tomto zakone:

CL I

§1

Predmet ziakona

Tento zakon ustanovuje vieobecné poziadavky na reklamu, poZiadavky na reklamu
niektorych produktov, ochranu spotrebitefov a podnikatel'ov pred éinkami klamlivej reklamy
a nepripustnej porovnavacej reklamy a p&sobnost’ organov Statnej spravy pri vykone dozoru
nad cll)odriiavanim tohto zakona. Tento zdkon sa pouZije, ak osobitny zakon neustanovuje
inak.

§2

Vymedzenie zikladnych pojmov

(1) Podl'a tohto zakona sa rozumie
a) reklamou prezentacia produktov v kazdej podobe za iéelom ich uplatnenia na trhu,
b) produktom vyrobky, tovar, sluby, vykony, nehnutelnosti, obchodné meno,® ochranna
mmamka,” oznadenie pdvodu vyrobkov® a iné prava a zavizky stvisiace s podnikanim,
c) Siritefom reklamy fyzicka osoba alebo pravnicka osoba, ktoré reklamu §iri v ramci svojej
podnikatel'skej &innosti.

(2) Reklamou nie je _
a) oznalenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu fyzickej osoby, oznadenie prevadzkarne
alebo organizacnej zloZzky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby obchodnym menom,

" Napriklad zakon & 634/1992 Zb. o ochrane spotrebitel'a v zneni neskorsich predpisov, zdkon
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. opotravinach, zdkon Narodnej rady
Slovenskej republiky €. 1/1996 Z. z. o audiovizii, zikon &, 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii
a o zmene zakona ¢€. 195/2000 Z_ z. o telekomunikaciach v zneni zakona €. ../2001 Z. z..

) § 8 az 12 zakona Obchodného zakonnika.

) § 1 zakona &. 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach.

¥ Zakon €. 159/1973 Zb. o ochrane oznadeni pdvodu vyrobkov v zneni neskorgich predpisov.



b)
c)

d)

a)
b)

c)

d)

ako aj oznadenie budov, pozemkov a inych nehnutelnych veci alebo hnutelnych veci vo
vlastnictve alebo v najme tychto osdb,

oznadenie listov a obalok obchodnym menom alebo ochrannou znamkou,

oznadenie produktov alebo ich obalov udajmi, ktoré sa musia na nich uvadzat podla
osobitného predpisu,”

uverejnenie vyroénej spravy o hospodareni, uctovnej zavierky, auditu podniku alebo inych
informacii o podniku, ak povinnost ich uverejnenia vyplyva z osobitného predpisu.®

§3
Vseobecné poZiadavky na reklamu

(1) Reklama musi byt v stlade s pravidlami hospodarskej sifaze” a dobrymi mravmi.”)

(2) Reklama nesmie byt klamliva.”
(3) Reklama nesmie byt skryta.

(4) Reklama nesmie
zneuZivat’ doveru spotrebitela, nedostatok jeho skisenosti alebo vedomosti,
prezentovat’ produkty, ktorych vyroba, predaj, poskytovanie alebo pouZivanie si zakazané,
obsahovat’ &okolvek, &o znevazuje [udski déstojnost, uraZza narodnostné alebo
nabozenské citenie, ako aj akukol'vek diskriminaciu na zdklade pohlavia, rasy a socialneho
povodu,
propagovat nasilie, vandalizmus alebo vulgarnost a navadzat na protlpravne konanie
alebo vyjadrovat’ s nim suhlas,
prezentovat’ nahotu l'udského tela pohor3ujicim spésobom,
prezentovat produkty poskodzujice Zivotné prostredie alebo produkty $kodlivé Zivotu
alebo zdraviu [udi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na §kodlivost’ vyslovne a zretelne
neupozornilo,
prezentovat produkty ako prospesné zdraviu [udi, zvierat alebo rastlin, ak to nie je
odborne preukazané,
prezentovat potraviny a vyZivové doplnky tak, ako by mali iéinky liekov,
vyuzivat zmyslové vnimanie, ktoré ovplyviiuje pamit Eloveka bez toho, aby si to
uvedomil (podprahové vnimanie),
vyvolavat’ pocit strachu alebo vyc€itiek svedomia,
obsahovat osobné Gdaje, udaje o majetkovych pomeroch oséb bez ich predchadzajuceho
stihlasu,
odvolavat sa na vyhlasenia inych oséb bez ich predchadzajuceho sihlasu,
zasahovat' do prav inych osdb bez ich suhlasu,
zneuZzivat doveru maloletych oséb, najmé
1. podnecovat na spravanie, ktoré moze ohrozit' ich zdravie, psychicky alebo moralny

vyvin,

* Napriklad § 10 ods. 1 a 2 zakona ¢&. 634/1992 Zb. v zneni neskorsich predpisov,
§ 9 ods. 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinich.
% Napriklad § 20 zdkona & 563/1991 Zb. o iétovnictve v zneni neskorsich predpisov.
" Napriklad § 41 az 55 Obchodného zakonnika,
® § 6 ods. 3 zakona &. 634/1992 Zb, v zeni neskorsich predpisov.
%) § 45 Obchodného zakonnika v zneni zakona & ../2001 Z. z.




2. zobrazovat' ich v nebezpednych situaciach,

3. nabadat’ ich na nakup nevhodnych produktov alebo produktov, ktorych predaj je tymto
osobam zakazany, alebo na nakup produktov prostrednictvom telefénu, telefaxu alebo
elektronickej pocitacovej siete tak, Ze sa zneuZije ich neskusenost a déveréivost,

4. obsahovat’ vyzvu maloletym osobam, aby nabadali rodi¢ov alebo iné osoby na nakup
produktov.

(5) Reklama sa nesmie §irit’ automatickym telefonickym volacim systémom, telefaxom
a elektronickou postou bez predchadzajiceho sithlasu ich uZivatela.

(6) Reklama sa nesmie §irit’ adresne, ak adresat dorucenie reklamy vopred odmieta.

(7) Reklama osobitnej ponuky produktov musi obsahovat _
a) datum zadiatku lehoty, potas ktorej osobitni ponuka bude trvat, ak tito lehota este
nezafala plynut’,
b) datum skonéenia lehoty osobitnej ponuky alebo Gdaj o tom, Ze osobitné ponuka plati aZ do
vyCerpania zasob produktov.

§4

Porovnavacia reklama

(1) Porovnavacou reklamou je reklama, ktora priamo alebo nepriamo identifikuje iného
sut'azitel'a alebo jeho produkty.

(2) Porovnavacia reklama je pripustnd, ak

a) porovnava produkty, ktoré uspokojuju rovnake potreby alebo st uréené na rovnaky ucel,

b) objektivne porovnava jednu alebo viac konkrétnych, typickych, podstatnych
a overitelnych vlastnosti produktov, vratane ich ceny; pri produktoch s oznafenim
povodu® porovnava iba produkty s rovnakym oznadenim,

c) dostato¢ne odliduje sut'azitelov a ich produkty tak, aby nemohlo ddjst k ich zamene,

d) neznevazuje sGtazitelov, ich pomery, konanie, produkty alebo iné rozlifovacie znaky,

e) nevyuziva neopravnene vyhodu dobrého mena produktu alebo iného rozliSovacieho znaku
sut'azitel'a,

f) neprezentuje produkt ako napodobeninu alebo képiu produktu, ktory je chrineny
ochrannou znamkou alebo obchodnym menom,

g) nie je klamliva.

(3) Ina porovnavacia reklama ako podl'a odseku 2 je nepripustna.
§5
Reklama alkoholickych nipojov
(1) Reklama alkoholickych napojov'” nesmie

a) davat do suvislosti spotrebu alkoholu s priaznivym G&inkom na telesni alebo dulevni
vykonnost’,

"% & 1 zikona Narodnej rady Slovenskej republiky & 219/1996 Z. z. o ochrane pred meuZivanim
alkoholickych napojov a o zriad'ovani a prevadzke protialkoholickych zachytnych izieb.

3



b) tvrdit, Zze alkoholické napoje maji liecivé vlastnosti, povzbudzujici alebo upokojujiici
uginok alebo Ze pomnahaju riesit’ osobné problémy,

c) nabadat’ na nestriedme poZivanie alkoholickych napojov alebo prezentovat' abstinenciu
alebo triezvost’ ako nedostatok,

d) zddraziiovat obsah alkoholu v napojoch ako znak ich kvality.

(2) Reklama alkoholickych napojov sa nesmie zameriavat na maloleté osoby, pritom
Ziadna osoba, ktoni moZno povazovat’ za malolet, sa nesmie v reklame davat’ do suvislosti so
spotrebou alkoholickych napojov.

§6
Reklama tabakovych vyrobkov

Reklama tabakovych vyrobkov'! v periodickej tlai ana velkoplosnych nosioch
reklamy sa zakazuje; velkoplosnym nosidom reklamy je sivisla plocha vigsia ako 2 m’.

§7

Reklama zbrani 2 streliva
(1) Reklama zbrani a streliva'® sa zakazuje.

(2) Zakaz reklamy podl'a odseku 1 sa nevztahuje na

a) informacie urlené len pre odbomu verejnost vo vyrobe aobchode so zbrafiami
a strelivom,

b) reklamu zbrani a streliva vobchodoch alebo na vystavach 3pecializovanych na predaj
zbrani a streliva vratane ich vykladov a prieceli alebo v Castiach obchodov urfenych na
predaj zbrani a streliva,

¢) reklamu v odbornej literature a v odbornej periodickej taci.

§8

Reklama liekov

(1) Zakazuje sa reklama liekov,"
a) ktoré nie su v Slovenskej republike registrované,

b) ktoré obsahuji omamné latky, psychotropné latky a pripravky,'®

'8 13 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky & 152/1995 Z. z..

12 Napriklad zakon Narodnej rady Slovenskej republiky & 246/1993 Z. z. o zbraniach a strelive v zneni
neskorsich predpisov, zakon ¢. 179/1998 Z. z. o obchodovani s vojenskym matenalom a o doplneni
zakona ¢. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani (Zivnostensky zakon) v zmeni neskorsich
predpisov.

19§ 2 ods. 5 zakona &. 140/1998 Z_ z. o liekoch a zdravotnickych poméckach, o zmene zakona ¢&.
455/1991 Zb. o zivnostenskom podnikani (Zivnostensky zakon) v zneni neskorSich predpisov
a o zmene a doplneni zdkona Narodnej rady Slovenskej republiky €. 220/1996 Z. z. o reklame
v zneni neskorgich predpisov.

'§ 2 ods. I a2 zédkona ¢&. 139/1998 Z. z. 0 omamnych latkach, psychotropnych litkach a pnpravkoch
v zneni zakona ¢. 260/1999 Z. z.,



ktorych vydaj je viazany na lekarsky predpis alebo veterinarny lekarsky predpis,
ktorych vydaj nie je viazany na lekarsky predpis, aviak sa uhradzaju na ziklade
zdravotného poistenia podl'a osobitného predpisu.'”

(2) Reklama liekov nesmie presvied¢at, ze
lekarske vysetrenie alebo lekarsky zakrok st zbytoéné,
liek je ucinnejsi alebo rovnako ucinny ako iny liek alebo, Ze liek nema vedlajsie udinky,
zdravotny stav osoby by sa mohol zlepsit’ po pouZivani lieku,
dobry zdravotny stav osoby sa moze zhorSit, ak liek nebude uZivat’, tento zikaz sa
nevztzhuje na hromadné otkovacie akcie.

(3) Reklama liekov d'alej nesmie
prirovnavat’ liek k potravinam alebo ku kozmetickym vyrobkom,
naznacovat', Ze bezpe€nost’ alebo G¢innost lieku vyplyva len z pouZitia prirodnej latky, ak
to nie je odborne overené,
ponukat’ zistenie diagndzy alebo uréenie lieCby bez lekarskeho vysetrenia s odporiéanim
na pouzitie ur€itého lieku,
uvadzat’ uéinky lieku s odkazom na G€inky lieku na iné osoby,
obsahovat’ adaje o registracii lieku,
obsahovat’ odporaéanie vedcov, lekarov alebo znamych osobnosti,
pouzivat nadmerné alebo hrozivé zobrazenia zmien l'udského organizmu spdsobenych
chorobou alebo poskodenim a znazortiovat’ uéinok lieku v l'udskom organizme na tieto
Zmeny,
byt urfena maloletej osobe.

{(4) Za reklamu liekov sa nepovazuje
informacia pre odbornu verejnost, aj ked ide o lieky, ktorych vydaj je viazany na lekarsky
predpis, alebo o lieky, ktoré obsahuju omamné latky, psychotropné latky a pripravky,
informdcia, ktora je urfena na registraciu lieku,
informacia sivisiaca so zdravotnym stavom, ak v nej nie je zmienka o konkrétnom lieku,
pisomna informacia pre pouZivatelov liekov a sihrm charakteristickych vlastnosti lieku
podrla osobitného predpisu.'®

(5) Objednavatelom reklamy lieku mdZze byt len drZitel rozhodnutia o registracii lieku.
§9
Reklama dojcenskych pripravkov a naslednych doplnkevych pripravkov

(1) Reklama dojéenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov'” je

pripustna len v publikaciach zameranych na starostlivost’ o dojéata a malé deti a vo vedeckych
publikaciach a méZe obsahovat’ iba vedecky overené a vecne spravne udaje. Nesmie viest
k zaveru, ze dojéenské pripravky a nisledné doplnkové pripravky si rovnocenné materskému
mlieku alebo Ze st lepSie ako materské mlieko.

T Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky & 98/1995 Z. z. o Liecebnom poriadku v zneni

neskorsich predpisov.

19 & 25 a 26 zdkona &. 140/1998 Z. z. v zeni neskorsich predpisov.
') § 6 ods. 3 zdkona Narodnej rady Slovenskej republiky &. 152/1995Z. z..
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(2) Reklama dojéenskych pripravkov a naslednych doplnkovych pripravkov
a) musi obsahovat informécie o ich spravnej priprave a ich spravnom uziti,
b) nesmie obsahovat slovné vyrazy ,humanizovany®, ,maternizovany“ alebo obdobné

vyrazy.

(3) Reklama dojéenskych pripravkov d'alej

a) musi obsahovat zretelny a l'ahko ¢itatelny text ,,DdleZité upozornenie“ doplneny textom
poukazujicim na prednost’ dojéenia a odporucanim, aby sa vyrobok uzival iba na zaklade
rady odbornikov mediciny, vyzivy alebo liediv alebo inych oséb profesionalne sa
zaoberajucich starostlivostou o dojéenie,

b) nesmie obsahovat také vyobrazenie dojéata alebo taky obrazok alebo Gdaj, ktoré by mohli
idealizovat uzitie takéhoto vyrobku; modZe vSak obsahovat grafické vyobrazenia na
identifikaciu vyrobku alebo na ilustraciu spdsobu pripravy alebo uZitia.

(4) Reklama dojéenskych pripravkov rozdavanim vzoriek, upozorfiovanim na zlavu,
pridanim d'al3ich vyrobkov alebo osobitnou ponukou je zakdzana.

§10
Dozor

Dozor nad dodrziavanim tohto zakona vykonavaju

a) Slovenska polnohospodarska a potravinirska inSpekcia'® nad reklamou potravin,
kozmetickych prostriedkov a tabakovych vyrobkov,

b) Statny dstav pre kontrolu liediv'” nad reklamou lickov a dojéenskych pripravkov
a naslednych doplnkovych pripravkov,

¢) Stitny ustav pre kontrolu veterinamych lietiv'® nad reklamou veterinarych lieiv,

d) Slovenska obchodni inspekcia® nad reklamou, nad ktorou podla vecnej prislugnosti
nevykonavaji dozor organy uvedené v pismenach a), b) a c),
(dalej len ,,organ dozoru®).

§11
Sankcie

(1) Ak organ dozoru zisti porulenie tohto zakona, §irenie reklamy zakaZe; Sirenie
reklamy moéZe zakazat aj vtedy, ak hrozi poruSenie zakona. V rozhodnuti o zikaze §irenia
reklamy organ dozoru méze ulozit’ povinnost’ uverejnenia tohto rozhodnutia alebo jeho Easti
a povinnost’ uverejnenia opravného vyhlasenia v hromadnych oznamovacich prostriedkoch.

{2) V konani o poruseni § 3 ods. 2 a § 4 je objednavatel’ reklamy povinny na poziadanie
organu dozoru predlozit’ dokazy o pravdivosti vecnych udajov reklamy v lehote 15 dni od
doru€enia vyzvy na ich predlozenie. Ak objednavatel' reklamy takéto ddkazy organu dozoru
nepredlozi, ma sa za to, Ze reklama je klamliva alebo porovnavacia reklama je nepripustna.

¥ Zakon Slovenskej narodnej rady ¢. 70/1986 Zb. o Slovenskej polnohospodirskej a potravinarske;
inspekcii v zneni neskorsich predpisov.

'¥) Zakon &. 140/1998 Z. z. v zneni neskorSich predpisov.

2 Zakon Slovenskej narodnej rady & 71/1986 Zb. o Slovenskej obchodnej inspekcii v zmeni

neskorsich predpisov.
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(3) Okrem opatreni podl'a odsekov | a 2 organ dozoru ulozi pokutu
a) do 2 mil. Sk Siritel'ovi reklamy za poruSenie vSeobecnych poZiadaviek na reklamu podla
§ 3 ods. 1 a ods. 3 az 7 a poZiadaviek na reklamu niektorych produktov podl'a § 5 az 9,
b) do 5 mil. Sk objednavatel'ovi reklamy za klamlivi reklamu podla § 3 ods. 2 a nepripustnu
porovnavaciu reklamu podla § 4.

(4) Pri ukladani pokuty organ dozoru prihliada na zavaznost, trvanie, nasledky
protipravneho konania a na to, &i ide o opakované porusenie zakona.

(5) Pokutu moZno uloZit do jedného roka odo dia, ked sa organ dozoru o poruseni
zakona dozvedel, najneskdr viak do troch rokov odo diia porusenia zikona.

(6) Vynos pokut ulozenych pri vykone dozoru nad dodrZiavanim zakona je prijmom
§tatneho rozpodtu.

(7) Na konanie organov dozoru pri ukladani sankcii sa vzfahuje vieobecny predpis

o spravnom konani 2"

§12
ZruSovacie ustanoveinia

Zruduju sa;

1. Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky & 220/1996 Z. z. o reklame v zneni &l. III
zakona &. 140/1998 Z. z. o liekoch a zdravotnickych pomdckach, o zmene zakona &.
455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani (Zivnostensky zikon) v zneni neskorSich
predpisov a 0 zmene a doplneni zdkona Narodnej rady Slovenskej republiky & 220/1996
Z. z. o reklame.

2. §3 zakona €. 67/1997 Z. z. o ochrane nefajéiarov.

CL I

Zakon &. 513/1991 Zb. Obchodny zékonnik v zneni zékona &. 264/1992 Zb., zakona &.
600/1992 Zb., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 278/1993 Z. z., zakona Narodnej
rady Slovenskej republiky €. 249/1994 Z. z., zakona Nérodnej rady Slovenskej republiky ¢.
106/1995 Z. z., zakona Narodnej rady Slovenskej republiky & 171/1995 Z. z., zakona
Narodnej rady Slovenskej republiky & 58/1996 Z. z., zakona Néarodnej rady Slovenskej
republiky &. 317/1996 Z. z., zdkona Nérodnej rady Slovenskej republiky & 373/1996 Z. z,
zakona &. 11/1998 Z. z., zakona &. 127/1999 Z. z. a zakona ¢&. 263/1999 Z. z. sa meni a dopliia

takto:
1. § 45 vratane nadpisu znie:
»9 45
Klamliva reklama

(1) Klamlivou reklamou je reklama vyrobkov, tovarov, sluZieb, vykonov, nehnutel'nosti,

20 7akon &. 71/1967 Zb. o spravnom konani (spravny poriadok).
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obchodného mena, ochrannej znimky, oznafenia pdvodu vyrobkov a inych prav
a zavazkov sivisiacich s podnikanim, ktord uvadza do omylu alebo mdze uviest do omylu
osoby, ktorym je prezentovana, a ktora v dosledku klamlivosti méze ovplyvnit' ekonomické
spravanie tychto osdb alebo ktord poskodzuje alebo mdZe poskodit’ iného sit'azitela alebo

spotrebitel’a.

(2) Pri posudzovani klamlivosti reklamy sa zohladfuji vietky jej znaky, najmi

informacie, ktoré obsahuje, o

a) vyrobkoch, tovaroch, sluzbach a vykonoch, ich dostupnosti, vyhotoveni, zloZeni, spdsobe
a datume vyroby alebo dodania, vhodnosti a spdsobe pouZitia, mnoZstve, zemepisnom
alebo obchodnom pdvode alebo vysledkoch, ktoré moZno ofakavat’ od ich pouzitia alebo o
vysledkoch ich skai$ok alebo kontrol,

b) cene alebo spésobe, akym je vypoditana, a podmienkach, za ktorych sa vyrobky, tovary,
sluzby a vykony dodavaju alebo poskytujit,

¢} charakteristickych znakoch objednivatela reklamy, najmd jeho totoZnosti, kvalifi-
kovanosti, jeho chranenom priemyselnom prave, duSevnom vlastnictve, oceneni alebo

vyznamenani.®,

2. 'V § 50 ods. 2 druhej vete sa na konci pripajaja tieto slova: ,alebo ak takéto udaje uviedol
v porovnavacej reklame.*.
CL m

Zakon &. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a 0 zmene zakona €. 195/2000 Z. z.
o telekomunikaciach sa meni a dopliia takto:

1. V § 32 ods. 1 druha veta znie: ,,Na vysielanie podl'a tohto zikona sa vztahuju vieobecné
predpisy o reklame,* ak tento zakon neustanovuje inak..

Poznamka pod é&iarou k odkazu 29 znie: ,Zakon & ../2001 Z. z. oreklame a 0 zmene
a doplneni niektorych zakonov®,

2. V §33 ods. 2 sa za slova ,,okrem piva“ vkladaju slova ,,a vina®.

CLIv

Tento zakon nadobida O&innost’' 1. marca 2001.



Dévoedova sprava

Vieobecna cast’

Reklama je ddlezitou sicastou komerénej komunikacie. UmoZfiuje podnikatefom
propagovat’ vyrobky, sluzby alebo iné produkty, ktoré si predmetom podnikatel'skej ¢innosti,
pre spotrebitelov a pre podnikatelov, je ddlezitym zdrojom informacii. UmozZiiuje lepSiu
orientaciu a rozhodovanie na trhu pri vybere vyrobkov a sluZieb. Pravne aspekty reklamy sa
dotykaju slobody prejavu, ako aj prava na informacie. Obmedzenie tychto prav je moZné na
predidenie nekalej sut'aZe a §irenia nepravdivych a zavadzajucich informacii.

V statoch, kde reklama posobi v stabilizovanom liberalnom prostredi trhovej
ekonomiky, sa pre regulaciu etiky reklamy ustalila forma etickych kodexov reklamy, ktoré
pravne subjekty podnikajice v oblasti reklamy reSpektujl, aj ked tieto etické kodexy nie su
pravne zavizné, Refpektovanie tychto kodexov je zaruéené autoritou osobitnych zdruZeni, do
ktorych sa podnikatelia v oblasti reklamy zdruzuju.

Zaklad pravnej upravy vieobecnych poZiadaviek na reklamu, poZiadaviek na reklamu
niektorych produktov alebo na reklamu S§irend niektorymi osobitnymi prostriedkami
komunikacie, ako aj dozoru nad reklamou bol ustanoveny v zakone Narodnej rady Slovenskej
republiky & 220/1996 Z. z.. Stvorrodna aplikacia zakona preukazala jeho nedostatky, v
samotnej definicii reklamy, v obmedzujicich opatreniach pri reklame niektorych produktov, ale
aj pri vykone dozoru nad dodrziavanim zékona, napriklad ak zdkon v ustanoveni § 4 ods. 2
zakazal Sirenie reklamy prostrednictvom elektronicke) poéitalovej siete, ale tento zakaz sa vo
vieobecnosti poruduje a jeho porusovanie ziaden organ dozoru nekontroluje, ani nesankcionuje.

Po nadobudnuti Géinnosti zdkona boli v Eurépskej anii prijaté daldie vyznamné
smernice, upravujice klamlivil a porovnavaciu reklamu, ako aj reklamu tabakovych vyrobkov,
preto je potrebné v zaujme pristupového procesu Slovenskej republiky do Europskej unie tieto
smernice do nasho pravneho poriadku zapracovat'.

Preto je vhodnej$ie nevyhnutné zmeny pravnej upravy vykonat novou pravnou upravou
ako zloZitou novelizaciou zédkona Narodnej rady Slovenskej republiky & 220/1996 Z. z.

o reklame.

V novej] pravnej uprave navrhovatel vychadza zo S$tyroch zikladnych principov
reklamy, a to jej legalnosti, &estnosti, pravdivosti a sludnosti. V tomto zmysle su formulovane
vieobecné poziadavky na reklamu. Pre reklamu niektorych produktov, ako napriklad liekov,
dojéenskych pripravkov, alkoholickych napojov, tabakovych vyrobkov, zbrani a streliva je
potrebné ustanovit' osobitné podmienky aobmedzenia. Novy zédkon o reklame tak, ako aj
doteraz platny zikon o reklame si nekladie za ciel' upravit' cela oblast’ reklamy komplexne a
ponechava v platnosti pravnu upravu niektorych produktov alebo 3irenie reklamy v ur€itych
médiach na osobitné zékony, ako napriklad pravnu upravu reklamy potravin na zdkon ¢&.
152/1995 Z. z. o potravinach alebo irenie reklamy v rozhlasovom a televiznom vysielani podl'a
zdkona & 308/2000 Z. z. o vysielani aretransmisii a o zmene zakona & 195/2000 Z. z.

o telekomunikaciach.



Kompetencie organov dozoru sa v suvislosti s pripustnostou porovnavacej reklamy
dopifiajit o opravnenie orgénov dozoru pozadovat od objednavatela reklamy, t. j. od osoby,
ktora si reklamu objednala alebo v prospech ktorej sa reklama $iri, predloZenie dbkazov
o pravdivosti udajov, ktoré reklama obsahuje. Ak objednavatel reklamy dékazné bremeno
o pravdivosti udajov Sirenych prostrednictvom reklamy neunesie, reklama sa povazuje za
klamlivu alebo nepripustnii porovnavaciu reklamu. V zakone sa navrhuji sankcie, ktoré organ
dozoru mdZe uloZit' za porudenie ustanoveni zdkona. V sivislosti s prispdsobenim sa definicii
klamlivej reklamy, tak ako je chapand v Eurdpskej unii, je potrebné zmenit' aj definiciu
klamlivej reklamy v § 45 Obchodného zakonnika. Preto, Ze porovnavacia reklama umoZiiuje
§irit' pravdivé udaje o vyrobkoch a pomeroch iného sit'azitela, ktoré su v uréitom zmysle
spOsobilé spdsobit’ inému stat'aZitelovi ujmu, nemdZe sa porovnavacia reklama povaZovat' za
zl'ah&ovanie podla § 50 Obchodného zékonnika, &o je v tomto ustanoveni potrebné doplnit’.

Ked'Zze Narodna rada SR v septembri schvélila zékon & 308/2000 Z. z. o vysielani
a retransmisii a 0 zmene zakona §. 195/2000 Z. z. o telekomunikéciach, v ktorom je, okrem
iného, upravené aj vysielanie reklamy v rozhlase atelevizii, ale tak, Ze nie st zohladnené
vietky zamery harmonizacie prava s pravom EU v tejto oblasti, bolo potrebné vyriesit' vzfah
zéakona &. 308/2000 Z. z. k zakonu o reklame.

Schvéalenim navrhu zikona nevznikni Ziadne poziadavky na $tatny rozpodet, ani na
vytvaranie pracovnych miest vo verejnej sprave.

Navrh zakona je v salade s Ustavou Slovenskej republiky a medzindrodnymi dohodami,
ktorymi je Slovenska republika viazana.



DOLOZKA ZLUCITELNOSTI

niavrhu zikona Nirodnej rady Slovenskej republiky s privem Eurépskej iinie

Predkladatel’ navrhu zakona: Vlada Slovenskej republiky

Nazov predkladaného navrhu zikona: Zikon o reklame a o zmene adoplneni miektorych

zakonov

V prave Europske) anie je problematika navrhu zdkona upravena

Smernicou Rady 84/450/EHS zo dia 10. septembra 1984 tykajica sa klamlivej a porovnavacej
reklamy v zneni smernice 97/55/ES

Smernicou 92/28/EHS o reklame humannych liekov

Smernicou 91/321/EHS o potravinach pre vyzivu dojiat a malych deti

Navrh zakona svojou problematikou

a) patri medzi prioritné oblasti aproximacie prava obsiahnuté (vyslowne uvedend) v éL.70
Eurdpskej dohody v €asti ochrany spotrebitel’a

b) patri medzi prionity odporicané v Priprave asociovanych krajin strednej a vychodnej Eurépy

na integraciu do vautorného trhu imie (Biela kniha) v sektore 23 - ochrana spotrebitel’a.

Charakteristika pravnych noriem EU, ktorymi je upravena problematika predkladaného navrhu:
Smemica 34/450/EHS v zneni smernice 97/55/ES v zdwyme ochrany spotrebitela, hospodarskej
sut'aZe a verejnosti zakazuje §irenie klamlivej reklamy a upravuje podmienky §irenia porovnavajicej
reklamy. Smemnica uklada clenskym Statom vybavit siudy alebo spravne organy dozoru
kompetenciami, ktoré im umoZnia Ziadat’ dokaz presnosti udajov v reklame, zakazat’ §irenie reklamy
a zverejnit’ rozhodnutia. ,

Smemica 92/28/EHS o reklame humannych lickov upravuje, vzhladom na 3pecifikd vzt'ahu
spotrebitefov k liekom, reklamu uréent pre vergjnost” a pre odbomikov. Smemica zakazuje reklamu
neregistrovanych liekov a upravuje konanie §iritelov reklamy:.

Smemnica 91/321/EHS o potravinach pre vyzivu dojéiat a malych deti upravuje najma podmienky na

zloZenie a oznacovanie tychto vyrobkov a upravuje aj niektoré podmienky ich reklamy.

Vyjadrenie stupiia kompatibility s pravnou normou EU:
So smemicou:
84/450/EHS v zneni smermice 97/55/ES - Uplna
Smernicou 92/28/EHS - iastoéna
Smernicou 91/321/EHS - &iastoéna



Osobitnd ast’

K§1

Ugel zikona je ramcovo vymedzeny v $tyroch oblastiach: Gprava vieobecnych
poziadaviek na reklamu, Gprava podmienok na reklamu niektorych produktov podnikania,
Uprava pravnej ochrany pred G¢inkami klamlivej reklamy a porovnavacej reklamy v takej
forme, ktora je nepripustna a tprava pdsobnosti organov dozoru nad dodr¥iavanim ustanoveni
zdkona. Reklama §irena v rozhlasovom a televiznom vysielani je upravena v osobitnom zakone
& 308/2000 Z. z. ovysielani aretransmisii ao zmene zikona & 195/2000 Z. z.
o telekomunikaciach.

K§2

Ustanovenie vymedzuje zakladné pojmy, ktoré su z obsahového hladiska pre pravnu
ipravu najvyznamnejsie. Pojem reklamy je definovany tak, aby sa pravna uprava v Slovenskej
republike priblizila k pravnej uprave reklamy platnej v Eurdpskej anii. Definicia tohto pojmu
podl'a zakona & 220/1996 Z. z. nie je v silade so smernicou 84/450/EHS v zneni smernice
97/55/ES o klamlivej reklame. Vo vzt'ahu k definicii podla doteraj$ej pravnej upravy reklama
nemusi mat’ znak verejnej informacie, ale moze byt §irena aj ako adresny pravny ukon. Pojem
reklamy sa zuzuje len na prezentaciu produktov podnikania a nie na prezentaciu akychkol'vek
hodndt hmotnej a nehmotnej povahy. Nevztahuje sa napriklad ani na politicki reklamu.
Prezentaciou produktov podnikania sa rozumie akakolvek forma predvedenia, predstavenia, &
priblizenia produktov podnikania so zamerom uputania pozomosti potencialnych spotrebitel'ov.

Za produkt sa povazuju vietky vysledky podnikatel'skej ¢innosti, ale aj prava a zavizky
nehmotnej povahy suvisiace s podnikatel'skou ¢innostou.

Spresnenie pojmového vymedzenia reklamy ma napomdct’ aj vypodet idajov a &innosti,
ktoré sa za reklamu nepovazuji.

K§3

Zakladné poziadavky na reklamu vychadzaji zpravne =zaviiznych pravidiel
hospodérskej sat'aZe, zasad etiky a ochrany spotrebitel'a. V prvom rade reklama nesmie byt
klamliva. Klamliva reklama nie je osobitnym druhom reklamy. Klamlivost' reklamy sa
posudzuje z hladiska jej obsahu, vietkych jej udajov, znakov ainformacii vo vztahu
k osobam, ktorym je uréena alebo ktoré zasiahne a ktord v désledku svojho klamlivého obsahu
tieto osoby uvedie do omylu alebo mézZe uviest’ do omylu a tak nevhodnym spésobom ovplyvni
ich ekonomické spravanie na trhu alebo ich dokonca moéze poskodit’ alebo ich poskodi.
Definiciu klamlivej reklamy obsahoval § 45 Obchodného zadkonnika. Tato definicia vsak
nezodpoveda definicii klamlivej reklamy podl'a pravnych predpisov Eurdpskej unie, preto sa
v tejto suvislosti meni definicia klamlivej reklamy § 45 Obchodného zikonnika v &l. II tohto
navrhu zakona.

Reklama sa obmedzuje zakazom takej jej podoby, ktora svojim obsahom poruuje
hodnoty chranené pravnym poriadkom. Ide o ochranu ludského Zivota, zdravia, Zivotného
prostredia, slobody, svedomia, spoloensky uznavanej moralky, ochrany majetku a pod.. Zvlast’
je zdérazneny vplyv reklamy na maloleté osoby do osemnast’ rokov veku. Obmedzenia reklamy
vyplyvaji ztradicii a skasenosti ziskanych v priebehu vyvoja reklamy. Maju spoloény
medzinarodny $tandard, ktory je aj v Slovenskej republike kodifikovany v Etickom kddexe
reklamy, ktory vydalo zdruZenie reklamnych agent(r a jej organ — Rada pre reklamu.



Skryta reklama pre ucely rozhlasového a televizneho vysielania je definovana v § 32
ods. 13 zikona & 308/2000. Za skrytd reklamu vo vieobecnosti treba povaZovat’ taka reklamu,
ktorej cielom je el a 0¢inok reklamy zakomponovat' do obsahu inej informacie, ktora nie je
reklamou, V praxi by viak rozliSenie skrytej reklamy nemalo robit’ problémy, ak obsah $irenej
informécie ma vietky pojmové znaky definicie reklamy.

Podl'a odseku 4 pism. k) reklama nesmie obsahovat’ osobné daje, ddaje o majetkovych
pomeroch osgb bez ich predchadzajuceho sihlasu. Zaslanie reklamy konkrétnemu adresatovi
nie je v rozpore s tymto ustanovenim, ked'ze nevyhnutné osobné udaje sliziace na doruéenie
reklamy adresatovi nie su sudastou obsahu reklamy v zmysle jej definicie a su k reklame len
pripojené.

Na $irenie reklamy urlitymi médiami, napriklad automatickym telefonnym volacim
systémom, telefaxom a elektronickou postou, tzv. e-mailom, je potrebny predchadzajuci sithlas
ich uZzivatel'ov, Ma sa tym predist’ neprimeranému obt'aZzovaniu a zasahu do sikromia alebo do
majetkovych prav adresatov reklamy, inymi komunikaénymi prostriedkami sa nesmie §irit
adresne, ak adresat reklamy dorudenie reklamy vopred odmieta. Odmietnutie dorudenia
reklamy nie je vzdkone vymedzené a mdze sa urobit akymkolvek relevantnym pravnym
ukonom, napriklad oznadenim podtovej schranky tak, aby doruCovatel do nej reklamu
nevhadzoval alebo pisomnym oznamenim postovému dorucovatel'ovi, reklamnej agentire alebo

inej marketingovej spolo&nosti.
K§4

V pravnom poriadku Slovenskej republiky bola doteraz porovnavacia reklama zakazani.
Vychadzalo sa zo zasady, Ze nie je slusné v hospodarskej sut'aZi, ak sa niekto bez osobitného
popudu a bez priniitenia osobitnymi pomermi pripadu zaobera pomermi iného podnikatela
a zasahuje ruivo do jeho zaujmov. Uvolnenie porovnavacej reklamy je vaZnym prelomenim
tejto zasady, ktoré je v zaujme harmonizacie prava s pravom Eurdpskej tnie, podla ktorého je
porovnavacia reklama pripustnd. Ale preto, ze ide o vel'mi citlivd oblast’ hospodarske) sutaze,
kladi sa na porovnavaciu reklamu osobitné poziadavky apodmienky. To znamena, ze
porovnavacia reklama je pripustna iba v ramci vymedzenom vtomto ustanoveni zakona. Ina
porovnavacia reklama je nepripustnd. Porovnavacia reklama nemusi priamo porovnavat
produkty dvoch sutaZitelov, za porovndvaciu sa povazuje aj vtedy, ked prezentuje iného
sut'azitel'a alebo jeho produkty.

K§5

Podla doterajSej pravnej upravy bola reklama alkoholickych napojov okrem piva
obmedzena tak, Ze sa nesmela uvadzat' na velkoplosnych nosi€och a v periodickej tlaci. Nova
zakonna uprava liberalizuje v tomto smere reklamu alkoholickych nadpojov, nedotykajic sa
pritom reklamy $irenej v rozhlasovom a televiznom vysielani, ktori upravuje osobitny predpis.
Oproti predchadzajucej pravnej uprave konkretizuje viak urcité obsahové obmedzenia. Tieto
obmedzenia sa dotykaji ochrany maloletych oséb pred konzumaciou alkoholu a vyslovného
nabadania na konzumaciu alkoholickych napojov.

K§6

Na reklamu tabakovych vyrobkov sa podla doterajdej pravne] tpravy vztahovalo také
isté obmedzujiice ustanovenie ako na reklamu alkoholickych napojov t. J., ze bola zakazana na
velkoplosnych nosi¢och av periodickej tlagi. V Europskej tnii bola vroku 1998 prijata
smernica 98/43/ES vzt'ahujica sa na reklamu a sponzorovanie tabakovych vyrobkov, ktora



s uritymi, presne vymedzenymi vynimkami reklamu tabakovych vyrobkov zakazuje. Ugelom
tohto ustanovenia zakona bolo jeho zosuladenie s pravom Europskej unie. Tato smernica
Europskej unie bola viak dia 5. 10. 2000 Eurépskym sidnym dvorom zrulena, preto nie je
dévod na zmenu doterajSej pravnej upravy reklamy tabakovych vyrobkov. Pre reklamu
tabakovych vyrobkov bude platit teda obmedzenie jej $irenia vrozhlasovom a televiznom
vysielani podla osobitného predpisu — zdkona & 308/2000 Z. z., v periodickej tla¢i ana
velkoplosnych nosi¢och, priom na odstranenie pochybnosti o tom, éo sa povafuje za
velkoplo$ny nosié, sa ustanovuje, ze velkoploSnym nosidom reklamy je suvisla plocha, na
ktorej je reklama a ktora je va&sia ako 2 m’.

K§7

Ked'ze predaj zbrani a streliva nie je vol'ny, ale podlieha osobitnému reZimu, je potrebné
s urditymi vynimkami zakazat aj reklamu tychto produktov. Vynimky zo zakazu reklamy sa
vztahuyjii na reklamu urdendi pre odborni verejnost, predovietkym pre podnikatelov
podnikajucich vo vyrobe aobchode so zbrafiami a strelivom, pre reklamu umiestnenu
v obchodoch, kde sa tieto produkty predavaji aurCeni osobam kupujucim tieto produkty.
Vynimka zakazu sa vztahuje tiez na prezentaciu zbrani astreliva na 3pecializovanych
vystavach. Zohladiiuje tiez reklamu aodbormné informacie v periodickej tlaci, ktora je
vzhl'adom na tradicie beZne distribuovana a dostupna.

K§s8

Lieky si produktom, ktory vyznamne ovplyviiuje zdravie ludi. Preto si reklama liekov
vyzaduje osobitnt Upravu. Obmedzujiice opatrenia reklamy sa dotykaju niektorych skupin
liekov, ato tych, ktoré sa vydavaju len na lekarsky predpis alebo ktoré sa uhradzaji zo
zdravotného poistenia a liekov, ktoré nie su v Slovenskej republike registrované. Lieky nesmn
byt v reklame prezentované tak, aby to nabadalo k ich nadmemému uzivaniu alebo k uzivaniu
bez potreby lekarskeho vySetrenia.

K§9

Dojéenské pripravky a nasledné doplnkové pripravky ako potraviny na vyzivu dojéiat
a malych deti su produktom urenym pre Specifickl skupinu 0s6b vyzZadujucich si osobitni
starostlivost a ochranu, preto je reklama tohto produktu upraveni zakazovymi alebo
obmedzujucimi ustanoveniami, ktorych u€elom je zabezpeéif len takd kupu a konzumaciu tohto
produktu, ktora zabezpetuje zdravi vyzivu dojéiat a malych deti.

K§10

Na vykonavanie dozoru nad dodrZiavanim ustanoveni zdkona sa nezriaduju osobitné
organy, ale tato &innost sa zveruje organom $tatnej spravy, ktoré su zriadené podl'a osobitnych
zdkonov a vykonavaji dozor na trhu v oblasti prisluinych vyrobkov, tovarov a sluZieb.

K§11

Osobitny postup organov dozoru spociva v opatreniach, ktoré tieto organy mdZu ulozit
na zabezpetenie napravy. Ide o rozhodnutie o zakaze Sirenia reklamy, o opravnenie poZadovat
od objednavatela reklamy predloZenie dékazov o pravdivosti vecnych Udajov v pripade
podozrenia z klamlivej reklamy alebo nepripustnej porovnavacej reklamy a o moznost’ uloZenia



povinnosti objednavatelovi reklamy uverejnit’ rozhodnutie organu dozoru, jeho &asti alebo aj
opravné vyhlasenie.

Poru§enim zdkona st ohrozené pravom chrinené zaujmy, preto v zdujme dosiahnutia
napravy a preventivneho i¢inku sa v zakone okrem povinnosti uloZenych zodpovednej osobe
na zabezpedenie napravy podl'a odsekov 1 a 2 ustanovuji aj pokuty, a to do vysky 2 mil. Sk, ak
su porusené vieobecné poZiadavky na reklamu alebo poziadavky na reklamu niektorych
produktov a do S mil. Sk za Sirenie klamlive]j reklamy a nepripustnej porovnivacej reklamy.
Vys§ia sadzba pokuty vtomto pripade je opodstatnena, lebo klamliva a nepripustna
porovnavacia reklama si vaznym poruSenim uznavanych principov hospodarskej sufaZe,
priGom klamliva reklama tiez vazne poskodzuje spotrebitela.

K§12

Zrusuje sa doterajSia zakonna uprava reklamy v zékone NR SR €. 220/1996 Z. z. v zneni
Clanku III zakona ¢&. 140/1998 Z. z. o liekoch a zdravotnickych pomdckach, ktorym bol
doplneny zakon o reklame o reklamu liekov a § 3 zakona & 67/1997 Z. z. o ochrane nefaj&iarov
z dovodu, ze v dvoch zakonoch by bola reklama toho istého produktu — tabakovych vyrobkov
upravena vzajomne sa vylucujucim spdsobom, navyde pravna uprava reklamy tabakovych
vyrobkov bola v zékone & 67/1997 Z. z. vykonana nepripustnym spdsobom, pretoZe islo
o nepriamu novelu zakona €. 220/1996 Z. z.. '

K ¢lanku 11

Zmena definicie pojmu klamlivej reklamy v § 45 Obchodného zikonnika vyplyva
z potreby jej Gplnej harmonizacie s definiciou klamlivej reklamy podla Smernice 84/450/EHS
o klamlivej reklame. Preto je potrebné toto ustanovenie o klamlivej reklame v Obchodnom
zakonniku zmenit.

Uvolnenim porovnavacej reklamy sa umoZiiuje Sirenie pravdivych iidajov o pomeroch,
vyrobkoch alebo vykonoch iného sutaZitela, pricom porovnavacia reklama mobZe mat za
nasledok odklon spotrebitelov od nakupu produktov sut'aZitela, &o mdze sitazitel povazovat
ako svoju ujmu. Podl'a § 50 ods. 2 Obchodného zakonnika bolo takéto konanie v hospodarskej
sut'azi nepripusiné a povazovalo sa za zlahCovanie. V tomto zmysle je ustanovenie § 50 ods. 2
Obchodného zakonnika potrebné doplnit, Ze ak sa takéto pravdivé udaje uvadzaju
v porovnavacej reklame, nepovazuje sa to za zlahfovanie.

K élinku IIT

Napriek tomu, Ze reklama je siéastou marketingovej komunikécie a musi zohladriovat’
zaujmy spotrebitelov a sutaZitelov, t. j. z hl'adiska systému prava pravna uprava vieobecnych
poziadaviek na reklamu a poZiadaviek na reklamu niektorych produktov nepatri do zakona,
ktory upravuje vysielanie a retransmisiu, zakon & 308/2000 Z. z. o vysielani aretransmisii
takuto pravnu Gpravu reklamy obsahuje, ale v 8asti klamlivej a porovnavacej reklamy nedpine.
Pritom zakon o vysielani a retransmisii vo vieobecnosti vyluéuje aplikaciu osobitného zakona
o reklame. Tento nedostatok je preto potrebné odstranit. Zikon o vysielani a retransmisii
umoziiuje reklamu piva vo vysielani na rozdiel od ostatnych porovnatelnych alkoholickych
napojov s rovnakym obsahom alkoholu, &im pripusta nerovnost’ hospodarskej sitaze. Takéto
ustanovenie by bolo v rozpore s principmi hospodarskej siitaZe, preto je potrebné ho zmenit'
tak, Ze sa v uvedenom rozsahu pripusti okrem reklamy piva aj reklama vina.




K élanku IV

Utinnost zékona sa navrhuje vzhfadom na predpokladané trvanie legislativneho
procesu, ale aj na poziadavky ¢o najrychlejiej harmonizacie pravnej Gpravy reklamy s pravom
Europskej tnie.

Bratislava 20. decembra 2000

At~
| Ha_
Mikulds Dzurind

predseda vlady
Slovenskej republiky

M
Lubomir Hara'ch

minister hospodarstva
Slovenskej republiky



TABUUKA ZHODY

nivrhu zikona s pravom Eurdpskej unie

iSmernica Rady S4+/430/EHS 70 dia 10, Seplembra 1984 tykajitca sa Nivrh zikona o reldame a o zmene a doploeni niektorveh zikanov
klamlivej a porovmdivacej reklamy v zneni smernice 97/33
l. 2. 3. 4. 3. 0. 7. 8.
¢linok text spdsob &lanok 1oxt zhodu | admininistrativna pozndmky
lranspozicic inlrarukiora
C:1 |Ucclom tejto Smernice je chirinit’ spotrebitel oy, N | Tento zakon ustanovuje vieobecné poziaduvky! Y
asoby vykonivajice Zivotnost’ alebo na reklamu, osobitné poziadavky na reklamu
obchodujice alebo vykonivajuce remeslo alcbo nicktorveh produkiov. ochranu spotrebilelov
profesiv ake aj chrinit ziujimy vergjnosti vo a podnikatelov pred aginkami klamlivej rekliamy
: vicobeenosti proti Klmlivej  reklime 1 jgj i nepripustng POIOVIIAVICE) reklamy
! nckalym ndsledkom a wstanovit podmienky. za a4 pdsobnost” organov §titnej spravy pri vikone
klorvch je porovndvacia reklama povolend. dozoru nad dodrziavanim tohio zakona.
C:2 [Prcagely tejlo Smermnice sa rozumic: 2(1y |Podla tohto zdkona sa rozuimic Y
O:1  |.rekExmou™ presenticia v akejkolvek  podobe N 2{hay [reklamou  preszenticia  produktoy v kazdej
suvisinca s obchodom.  podnikom,  remesiom podobe za iicclom ich vplatnenia na trhu.
alebo  profesion za odelom presadenia dodavky 2()b) |produkiom vyrobky. tovar. shazby. vvkony,
tovarov  a sluzich vritane nemovitosti.  priv nchnuielnosti,  obchodné  meno.  ochranmi
a zdvizkov; . sramka. oznacenie povodu o iné priva a zivizky
‘ suvisiace s podnikanim
0:2 |.klamlivou reklamou” kaZdi reklama. Kiord N 4571y [Klamlivou reklamou je reklama wvyrobkov.| Y “zntena § 45 Obeh.
akvmkolvek  spdsobom.  vralane  svojej tovarov, sluzicb, vkonov. nchnutelnosti. zikonmnika
prezentacie. klame alebo mdze provdepodobuc abchodného mena, ochrannegj zndmky. oznadenia
klamat®  osoby. ktorym je uréend alebo ku povodu vy¥robkov ainych priv  azavizkov
ktorym sa dosiane, a klord pre svoju klamlivi sivistacich s podnikanim, ktorda uvidza do
povahu pravdepodobne ovplyyni ich omylu alcbo moZe uviest do omylu osoby,
ckonomické chovanie alebo kiord ztichio ktorym je prezentovand. aktord v dosledku
dovodov  poskodi alebo moze poskodit Klamlivosti modze ovplyvnit' ekonomické
konkurenta, spravanie tychto osdb alebo ktordi poskodzuje
alcbo moie podkedit’ indho sutazitela alebo
spotrebitela. Y
O:2a {"porovndvacia reklaoma™ znamend akikolvek N 4(1) |Porovndvacou rekiamou je reklama, ktord
reklamu,  ktord  explicitne  alebe  ako priomo  alebo nepriamo  identifikuje  iného
samozrejmy dosledok identifikuje sutazitela sit'azitela alebo feho produkty.
alebo  tovary  alebo  sluzby  ponukané
sarazitelom;
0:3 |..osobou~ kazda fvzicka alebo privaicka osoba. N :
C:3 |Pri urdovani. &i je reklama klamlivd. sa musia N 45°(2) |Pri  posudzovani Klamlivosti rekluamy sa] Y “znena § +5 Obch,




brat’ do dvahy véetky jej rvsv a predovietkym
victky informicic. ktoré obsahuje:

zobladiujt viciky jej znaky. najmil informdcic.
kioré obsahuje o

zakonnika

P:a  charakteristika 1ovarov alebo sluzich, ako je ich N 43°(2)a) [vyrobkoch, tovaroch. sluzbdch a vvkonoch, ichi Y
dostupnosl’. povaha, prevedenie,  zloZenie. dostupnosti.  vvhotoveni, zloZeni,  spdsobe
sposob  aditum  vveobv alebe  dodivky, a ditume vyroby alebo dodania, vhodnosti a
vhodnost’ pouZitia, spdsob pouZitia, mnoZsivo. spdsobe pouzitia. mnoZstve, zemepisnom alebo
Specifikdcin, zemepisny alebo obchodny pdvod obchodnom povode alebo wvisledkoch, ktord
alcbo vysledky. ktoré je moné ofakdvat od ich moino ofakdval' od ich pouZitia alebo o
pouZitia, alebo vysledky vecné charakteristiky vysledkoch ich skifok alebo kontroi.
skidok alcbo preverente  prevadzanyeh  na
tovaroch aicbo sluZbich;

P:b lcena alebo sposob. akym je cema vypotitand N 45 (2)byjcene  atebo spdsobe. akym  je vypoditandj Y
d podmienky. za klorveh je tovar doddvany a podmietkach.  za  klorych  sa vyrobky.
alebo stuZby poskyvtovand; tovarysluzby  a wiykony  doddvajy  nlebo

poskyiujd. Y

P:c  podstata, charakteristické zmaky a pravy stav N 457(2)c) [charakteristickych  znakoch  objedndvatela
veci inzerenta, ako je jcho totoznost’ a aktivita, reklamy, najmii jeho otoZnosti. kvatifikovanosti.
icho  kvalifikicie o drzanie  priemyselnych. jeho chriancnom pricnwyselnom prive. duseviom
obchodnycl alebo dusevnych vlastnickych prav vlastnictve, oceneni alcbo vyznamenani.
alebo jecho ocencnie 4 vvznamenanic,

C:3a . 7

O:1 {Porovndviacia rekluma mi. ¢o sa porovndvania N 4(2) |Porovndvacia reklama je pripustnd, ak Y
Ivka, byt povolend. ak si splnené nusledujiice
podmienky: ’

P |nie je klamliva podia ¢linkov 2 (2), 3a 7 (1); N 4(21g) inic je klamliva rcklamg. Y

P !porovniva tovary alcbo sluzby  spinajice N 4(2)a) jporovniva prodokiy, ktoré uspokojujil rovnaké| Y
rovnaké potreby alebo urtené na ten isty uéel; potreby alebo si uréené na rovinaky Glel,

P:c |objekiivne porovndva  jednu  alebo  viac N 4(2)b) jobjekiivine  porovidva  jednu  alcbo  viael Y
materidlnveh, relevantnveh. kontrolovatelnyeh konkrétnych, typickych, podstatnyveh
a reprezentativiych  vlastnosti  tychto  tovarov a overiteln¥ch vlasinosti produktoy, vritne ich
a sluzich, ktoré mdZu zahmat’ cenu, ceny. pri produktoch s oznadenim pdvodu

porovndva iba produkty s rovnakym oznalenim,

P:d [nesposobuje zmdilok trhu medzi inzerentom N 4(2)c) [destatoéne odlisuje salazitel'ov aich produkty.] Y
astrazitelom  alebo  medzi ochrannymi tak aby nemohlo dgjst’ k ich zimenc.
zndmkami,  obchodnymi  ndzvami.  invmi
identifikaény mi oznaceniami, tovarni
a2 sluzbami inzerenta a sutazitela ;

Pie |nediskredituje- ani  neodierfiuje  ochranné N 4(2)d) |neznevaZuje sirazitelov, ich pomery, konanie,] Y

zndmky, obchodné nazvv, d'aldie identifikacné
oznagenia.  tovary, slwby, Cinnosti  alebo

okolnosti sit'aZitela;

produkty alebo iné rozli$ovacie znaky,




P:f |uprodukiov soznadenim povodu sa musi N 4(2)b) |pri produktoch s oznatenim pdvodu porovndva
reklama tykat vkaidom pripade produktov iba produkty s rovnakym oznalenim,
s rovnakym oznadenim;

P:g |nevyuiiva nelestnt vyhodu dobrého mena N 4(2)e) |nevyuZiva neoprivnene vyhodu dobrého mena
ochrannej znidmky, obchodného niazvu alebo produktu alebo indho rozlifovacicho znaku
inych identifikalnych oznadeni sitazitela alebo siut'azitel'a,
oznatenie pdvodu konkurenénych produktov;

P:h |nepredstavuje tovary alebo sluZby ako imitacie N 42))) |neprezentuje produkt ako napodobeninu alebo
alebo reprodukcie tovarov alebo sluZieb kopiu produktu, ktory je chraneny ochrannou
oznafenych chrianenou ochrannou znamkou zndmkou alebo obchodnynt menon.
alebo obchodnym nizvom.

2 |Akékolvek porovnavanie odvoldvajice sa na N 3(7) |Reklama osobitngj ponuky produktov musi
zvla§tnu ponuku maA obsahovat’ jasnym obsahovat’

a jednoznaénym spdsobom uvedeny ditum, 3(7a) ([danum zadiatku lehoty, pocas ktorej osobitnd
kedy ponuka konéi alebo, kde to prichadza do ponuka bude trvat, ak tato lehota este nezadala
uvahy, Ze zvlaS$tna ponuka plati aZz do plynit’,

vyterpania zdsob tovarov alebo shiZieb a ak 3(7)b) [datum skonZenia lehoty osobitnej ponuky alebo
zvla§tna ponuka eSte nezadala, datum zaciatku udaj otom, Ze osobitnd pomuka plati aZ do
obdobie, poas ktorého plati zvlisina cena alebo vy&erpania zdsob produktov.

zvlddine podmienky.

C4 : _

Q1 Clengky §tat ma zabezpetit, aby existovali N 11(1} |Ak orgin dozoru zisti porusenic tohto zdkona,
adekvatne a Gginné prostriedky na boj proti Sirenie reklamy zakaZe, Sirenie reklemy mdze
klamlivej reklame a na dodrZiavanie ustanoveni zakazat' aj vtedy, ak hrozi porudenie zakona,

0 porovnavacej reklame v Zaujme
spotrebitel'ov, ako aj sutaZitelov a firokej
verejnosti.

Ticto prostriedky majun  zahfiat® zakonné
ustanovenia, na zaklade ktorych osoby alebo
organizdcie povazované podfa vnitroftitnych
zdkonov za majice oprdvneny zaujem zakaze
klamlivej reklamy alebo regulovani
porovnavacej reklamy méZu:

P:a |podar Zalobu proti takejto reklame; resp.

P'b  |predloZit takato reklamu pred spravny organ 0O
kompetentny bud’ rozhodnit’ o st'aZnosti alebo O 10 [Dozor mnad dodrziavanim tohto zakona
zahajit’ primerané sidne konanie. vykondvajii
Na kaZzdom ¢lenskom 3tite je, aby rozhodol, 10a) |Slovenskd polnohospodirska a potravinarska - Slovenska
ktord z tychto moZnosti bude k dispozicii, a ¢i indpekcia nad reklamou potravin, kazmetickych pol'nohospodirska
ma byt sidom alebo sprivaym orginom prostriedkov a tabakovych vyrobkov, a potravinarska
umoznené pozadovat, aby boli vopred vyuzité indpekcia,




iné zavedené prostricdky vybavovanie st'aZnosti 10b) [Statny ustav pre kontrolu lietiv nad reklamou - Stétny Gistav pre
vratane postupov uvedenych v Elinku 3. lieckov a dojéenskych pripravkov a nislednych kontrolu lietiv,
doplnkovych pripravkov, - Satny ustav pre
10c) |Stitny dstav pre kontrolu veterinarnych lieiv kontrolu
nad reklamou veterindmych lietiv, veterindmych liediv
10d) [Slovenska obchodni inSpekcia nad reklamou, - Slovenska obchodnd
nad ktorou podla vecngj  prisludnosti ingpekcia,
nevykondvaji  dozor  organy  uvedené
v pismendch a), b} a ¢).
(2 |Na zaklade pravnvch opatreni podla odstavea | 0]
musia Clenské Staty prepozitat sidom alebo
sprivniym  organom privomoc, kiomd im
v pripade, kde sa dommievajy, Ze sh take
opatrenia nevyhnutng, aZe so zretelom ku
véetlkym dotyénym zdujmom a predovéetiym
k verejnemu ziujmu, wimoZni:
V:1 |nariadit zastavenie, alebo zahdjit' sidne konanie N 11(1) |Ak orgin dozoru zisti porufenic tohto zdkona,
prislusné pre nariadenie zastavenia klamlivej Sirenie reklamy zaki’e, Sirenie reklemy moze
reklamy alebo nepovolengj porovnivace] zakazat' aj vtedy, ak hrozi porudenie zakona.
reklamy, alebo
V:2 |ak Kamliva reklama alebo nepovolend N I1(1) |Ak orgin dozom zisti porudenie tohto zdkona,
porovnavacia reklama efte nebola uvergjnena, $irenie reklamy zakaZe; §irenie reklemy moze
ale jej uverginenie je planované v blizkej zakizat® aj viedy, ak hrozi porudenie zdkona.
budiicnosti, nariadit’ zakaz, alebo zah4jit’ siudne
konanie prisluiné pre nariadenie- zdkazu jej
uverejnenia, ‘ :
dokonca bez preukazu skwtolngj straty alebo
zdmeru & nedbalosti zo strany inzerenta.
Clenské &iaty mdzu dalej delegovat pravomoci O
na sidy alebo spravne orginy umeZiinjice im,
s ohladom na odstrdnenie trvajdcich udinkov
klamlivej reklamy  alebo nepovolencj
porovnivacej reklamy, zastavenie ktorgj bolo
nariadené pravoplatnym rozhodnutim:
V:1 |bud’ s prechodnou platnost’ou, alebo 0
V:2 |s definitivnou platnostiou, O

stym, 7& j¢ na kaZdom &lenskom §tate, aby
rozhodol, kiorou ziychto dvoch moZnosti si

zvoli.




V:1

V2

03
Va

Vb

Clenské §taty naviac moZu prepoZitat’ sudom
alebo sprivnym orginom pravomoci, ktoré im
sohfadom na odstrinenie daldich vplyvov
klamlivej reklamy, ktdrej zastavenic by bolo
nariadené koneénym rozhodnutim, umozni tak:
pozadovat’ zvergjnenic tohto  rozhodnutia
v plnom alebo Ciastofnom rozsalin a v takejto
podobe, aki povaZuji za primerani,
poZzadovat' naviac zvergjnenie
prehlasenia,

Spravne organy podl'a odstavca 1 musia:

mat’ také zloZenie, aby nevznikali pochybnosti
o ich nestrannosti,

mat’ primerané pravomoci, ked rozhoduji
o st'aznostiach, aby udinne sledovali
a presadzovali dodrZiavanie svojich rozhodnut,
bezne uvddzat’ ddvody svojho rozhodnutia.
Tam, kde si@ privomoci podla odstavca 2
uplatnené vylune sprivnym orgimom, musia
byt” vidy uvedendé dovody pre jeho rozhodnutie.
Naviac musia byt v tomto pripade zaistené
posiupy, vdaka kiorym sa nesprivne alebo
neprinterané uplatnenie pravomoci spravoym
organom alebo nespraivie ¢i  neprimerané
upomenutie tielo pravomoci uplatnit, mdZe star
predmetom sidneho preskimania.

opravného

Z Z

11(1)V2

11(7)

V rozhodnuti o zdkaze Sirenia reklamy organ
dozoru méZe uloZit' povinnost’ uverejnenia tohto
rozhodnutia  alebo  jeho &asti  a povinnost”
uverejnenia opraviého vyhlasenia v hromadnych
oznamovacich prostriedkoch,

Na konanie organov dozom pri ukladani sankcii
sa vztahwje vieobecny predpis o spravnom
konani.

<

C5

Tato Smemica nevylutuje dobrovol'mi kontrolu
klamlivej alebe  porovnavacej  reklamy
vykondvanl  samosprdvnymi organmi, ktor
méZu  Elenské Sty  podporovat, mimo
konartia, na ktoré sa odvoldva tento ¢lanok.

Rada pre reklamu
{zdruZenig)

zdkon nezasahuje
do samoregulatnej
cinnosti zdmZenia

C:6

Clenské ¥aty musia prepozitat’ sadom alebo
spriviym Qrganom  pravomoci,
v oblianskom alebo spravnom riadeni podla
clinku 4, umoZni:

poZadovat od inzerenta predloZenic dbkazov
tykajucich sa presnosti faktickych tvrdeni
jpouzitych  vreklame, ak pri zohladneni
opravnenych zaujmov inzerenta
a ktoréhokolvel iného ufastnika konania javi
byt' takdto poZiadavka primeranou na zdklade

ktoré im|

11(2)

V konani pre porusenie ustanoveni § 3 ods.2 a §
4 je objedndvatel reklamy povinny na
poZiadanie orginu dozoru predlozit dokazy
o pravdivosti vecnych ddajov reklamy v lchote
15 dni od dorutenia vyzvy na ich predloZenie,




Vh

okolnosti konkrétneho prikladu a v pripade
porovndvacej rekdamy poZadovat’ od inzerenta,
aby takvto dbkaz predloZil v kratkom &asovom
obdobi, a

povazovat' faktické tvrdenia za klamlivé, ak
dokazy pozadované vsilade s (a) nie sO
poskytnuté alebo si siidom alebo spraviym
organom pozadované za nedostatolné.

11(2)V2

Ak objednivaiel’ reklamy takéto dbkazy organu
dozoru nepredloZi, ma sa za to, Ze reklama je
klamlivda alebo porovnidvacia rcklama  je
nepripustna.

a2

3

()

03

Tito Smemica nema branit’ flenskym $tdtom
ponechat’ si alebo prijat’ ustanovenia s cielom
zabezpefit' rozsiahlejfin ochrann spotrebitelov,
oséb  vykonavajucich obchodnu  Cinnost,
podnikatel'skia &innost’, remeslo alebo odborng
povolanie a diroki verejnost, o sa fyka
klamlivej reklamy.

QOdstavec 1 sa nevzt'ahnje na porovnavaciu
reklamu, o sa tyka porovnivania.

Uslanovenia tejlo smemice sit aplikovaicPné na
ustanovenia Spolodenstva o reklame pa urdité
produkty resp. sluzby alebo na obmedzenia
alebo zdkazy reklamy v urfitom médiu,
Ustanovenia tejto smernice tykajliice sa
porovndvajicej reklamy nemaji zavizovat
Clenské &taty, ktoré si v stlade s ustanoveniami
Zmluvy ponechali alebo zaviedli zdkazy na
reklamu urditych tovarov alebo sluZieb, & ué
uloZenych priamo alebo prostrednictvom orginu
alebo organizicie zodpovedngj, podla zdkonov
Slenskych $titov, za regulovanie obchodng;,
pricmyselnej, remeselnickej alcbo obchodnej
&innosti, povolit’ porovndvaciu reklamu tykajiicu
sa tychto tovarov alebo sluzieb. V pripadoch,
kde sa zakazy vzfahujii len na uréité médium,
Smernica sa vztahuje len na média, na ktoré
sa zakaz nevzt'ahuje.

Ni¢ vtejto Smernici nemad branit’ &lenskym
§titom v ponechani alcbo zavedeni, v silade
s ustanoveniami  Zmiuvy, zakazov alebo
obmedzeni na  pouZivanie  porovnivani

v reklame na odbormé sluzby, bez ohladu na to

§5 reklama alkoholickych napojov

§6 rekiama tabakovych vyrobkov

§7 reklama zbrani a streliva

§8 reklama lickov

$9 relkdama dojéenskych pripravkov a
naslednych dopinkovych pripravkov




& su ulozené priamo alebo prostrednictvom
organu alebo organizicie zodpovednej, podl'a
zdkonov ¢lenskych &titov, za regulovanie
vykonu odbornych &innosti.

Clenské Staty musia najneskér do 1. oktdbra
1986 uvicst’ do platnosti opatrenie nevyhnutné
pre zaistenie silladu s touto Smernicou. Musia
o tom neodkladne informovat’ Komisiu.

Clenské §taty musia oznimit Komisii znenie
vietkych ustanoveni narodného predpisu, ktory
v oblasti pdsobnosti tejto Smemice prijali.

n.a.

C:9

Tato Smernica je urend &lenskym §titom.

n.a.

Smernica 97/55/EC

C2

Systémy vybavovania st'aznosti
Komisia mad  S§tudovat’  realizovatelnost’
zavedenia  udinnych  prostriedkov na
vybavovanie cezhraniénych st'aznosti tykajicich

* |sa porovnavace) reklamy. Do dvoch rokov od

nadobudnutia platnosti tejto  Smernice ma
Komisia predloZit Eurépskemu parlamentu
a Rade sprivu o vysledkoch &midie doloZend,
v pripade potreby, navrhmi.

na.

C:3
(83|

Q2

03

Clenské &aty maju prijat’ zdkony, nariadenia
a administrativne predpisy potrebné na spinenie
tejto Smernice najneskdr do 30 mesiacov po jei
zvergineni v Qfficial Jouwrnal of the European
Communities. Maji  otom  bezodkladne
informovat’' Komisiu.

Ak tlenské $taty prijmi také opatrenia, tieto
maji obsahovat’ odkaz na tito Smernicu alebo
ma byt takyto odkaz uvedeny pri ich oficidlnom
zverginénl. Spdsoby wvadzania takychto
odkazov majii byt’ ustanovené Elenskymi Statmi,
Clenské #aty majn ozndmit Komisii text
havnych ustanoveni vnutrodtitnych zdkonov,
ktoré prijmu  voblasti upravengj touto
Smernicou.

n.a.

n.a.

na.

C4

Tato Smernica je adresovand Elenskvm $tatom.

n.d.




Narodna rada Slovenskej republiky

I1. volebné obdobie

Cislo: 161/2001

871a

Spolo¢nd sprava

vyborov Narodnej rady Slovenskej republiky o vysledku prerokovania vladneho navrhu
zakona o reklame a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov
(tla¢ 871) v druhom ¢&itan{

Vybor Nérodnej rady Slovenskej republiky pre hospodirstvo, privatizdciu a podnikanie
v silade s § 78 zakona NR SR & 350/1996 Z. z. o rokovacom poriadku Narodnej rady
Slovenskej republiky v zneni neskor3ich predpisov (d’alej len ,,rokovaci poriadok) predklada
Narodnej rade Slovenskej republiky ako gestorsky vybor (dalej len ,.gestorsky vybor*)
spoloénu spravu vyborov NR SR k vladnemu navrhu zdkona o reklame a o zmene a doplneni
niektorych zakonov (tla¢ 871) v druhom ¢itani.

L

Nérodna rada Slovenskej republiky uznesenim &. 1246 z 31. janudra 2001 pridelila
vladny navrh zakona na prerokovanie vo vyboroch do 14. marca 2001 a v gestorskom vybore
do 16. marca 2001.

Navrh bol prideleny vyborom:

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre zdravotnictvo

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie.

Ako gestorsky vybor NR SR uréila Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a
podnikanie na prerokovanie a schvélenie spoloénej spravy vyborov v urenom termine.

Uvedené vybory prerokovali prideleny vladny navrh zakona do 20. marca 2001 a
gestorsky vybor prerokoval a schvidlil podla § 79 ods. 4 rokovacieho poriadku spoloéni -
spravu vyborov NR SR uznesenim ¢&. 486 z 27. marca 2001.

Iné vybory NR SR viidny névrh zakona neprerokovali.

¢

iI.

Gestorskému vyboru do zafatia jeho rokovania predloZil poslanec NR SR Ivan Hudec,
ktory nie je ¢lenom uréenych vyborov Narodnej rady Slovenskej republiky, uvedenych
v uzneseni NR SR, svoje stanovisko podla § 75 ods. 2 rokovacieho poriadku.

Okrem tohto stanoviska sa vybor zaoberal aj so stanoviskami k vladnemu ndvrhu
zdkona, ktoré predloZili podpredseda vlady SR Pal Cséky, Philip Morris Slovakia, Slovak
International Tabak, a.s. Bratislava, Asociicia vonkajiej reklamy Bratislava a Rada pre
reklamu Bratislava.



II1.
Vybory NR SR, ktorym bol prideleny navth na prerokovanie, zaujali tieto stanoviska:

Ustavnopravny vybor NR SR prerokoval ndvrh 13. marca 2001 a uznesenim &. 518
odporutal Narodnej rade Slovenskej republiky vlddny navrh schvalit so zmenami
a doplnkami.

-Vybor NR SR pre pddohospodérstvo prerokoval navrh 13. marca 2001 a uznesenim
¢. 219 odporucal Narodnej rade Slovenskej republiky vladny navrh schvilit’ s pripomienkami.

Vybor NR SR pre zdravotnictvo prerokoval navrh 14. marca 2001 a uznesenim &. 160
Ziada predkladatel'a prepracovat’ vladny ndvrh v ustanoveniach, ktoré by mohli negativne
ovplyvnit’ vyvoj deti a mladeZe.

Vybor NR SR pre kultiru a média prerokoval navrh 14. marca 2001 a uznesenim ¢&.237
odporu¢al Narodnej rade Slovenskej republiky vladny navrh schvalit’ s pozmefiujucimi
a dopliiujicimi ndvrhmi.

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie prerokoval névrh 20. marca
2001 a uznesenim ¢. 474 odporical Narodnej rade Slovenskej republiky vlddny navrh
schvalit’ so zmenami a doplnkami. :

IV.

Z uzneseni vyborov NR SR, uvedenych vbode Il tejto spravy, vyplyvaju tieto
pozmenujice a dopliiujice ndvrhy s odporicanim gestorského vyboru:

1.KELTI §2pism. b)a kEL.II 1.bodu § 45 ods. 1 a 0ds.2 pism. a), b)

VELIv§2pism - bya vel. ITv 1. bode § 45 ods. 1 aods.2 pism. a), b) sa vypidtaj
slovéa ,,vyrobky", ,,vykony" v prisludnom gramatickom tvare s vynimkou v slovnom spojeni

»oznacenia pévodu vyrobkov®,

Podl'a navrhu pod produktom moZno rozumiet’ tovar,
vyrobky, sluzby, vykony, ale aj priava azidvazky
nehmotnej povahy a to vtedy, ak suvisia s podnikanim a
ide o ich uplatnenie na trhu (sifazné pdsobenie 0sdb na
trhu). Tovarom s vyrobky (vyrobena vec alebo latka),
ktoré sa predavaji a kupuju s ciefom uplatnenia na trhu.
Za vykon sa povazuje vykonavanie uritej &innosti a
slovo sluzby sa pouZiva vtedy, ak ide o vykondvanie
urlite] Cinnosti pre iného vo viézbe na podnikanie
(poistovacie sluzby). Pouzitie slov tovar asluzby je
v texte postatujiice, pretoZe zavisi od sutaznopravneho
vztahu medzi osobami na trhu. Preto navrhujeme
vypustenie slov vyrobok avykon. V¢El II § 45
navrhujeme vykonat’ obdobnii upravu.

Ustavnopravny vybor NR SR
Vybor NR SR pre podohospodarstvo



Vybor NR SR pre kultiru a média
Vybor NR SR pre hospoddrstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporica schvdlit’

2.K&.1§2ods. 1

V &l.1v § 2 ods. 1 sa dopiiia o pism. d) ktoré znie:

~d)  objednavatelom reklamy pravnicka osoba alebo fyzické osoba so sidlom v Slovenskej
republike, ktorej predmetom podnikatel'skej Sinnosti je vyroba, predaj alebo poskytovanie
produktu, ktory sa prezentuje v reklame, V pripade, Ze pravnicka osoba alebo fyzickd osoba
nema sidlo v Slovenskej republike, je objedndvatel'om reklamy nim poverena osoba so sidlom
v Slovenskej republike®.

Névrh zékona neobsahuje definiciu pojmu "objednavatel
reklamy", napriek tomu, Ze s nim v texte pracuje.
Definicia by mala reflektovat’ fakt, Ze objednavatel'om
reklamy v zmysle, Z¢ objednd jej vysielanie v médiu,
moze byt i reklamnd, ¢i medialna agentura. Pre rozdelenie
zodpovednosti je doleZité, aby pojem objednivatel v
tomto  zakone  znamena!l toho "originalneho
objednavatela" - t.j. vyrobcu a v pripade zahraniéného
vyrobcu nim povereny slovensky subjekt.

Vybor NR SR pre kultiru a média
Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatiziciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporuca schvalit

3.KELI & 2ods.1

V &l 1v § 2 ods.1 sa dopiita pismenom d), ktoré znie:

,»d) objedndvatel'om reklamy fyzicka osoba alebo prdvnickd osoba, ktora objednala §irenie
reklamy.*.

Vzhl'adom na pouZivanie tohto pojmu v zdkone ( § 8
ods.5, § 11 ods.2), je potrebné na ulely tohto zdkona
vymedzit, kto je objedndvatelom reklamy. Napokon
postavenie objednavatel'a reklamy ma .aj $iritel' reklamy
v pripade, ak objednavatel’ reklamy vykondva S$irenie
viasinej reklamy pre seba.

Ustavnopravny vybor NR SR
Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Gestorsky vybor odporica neschvalit

4 K¢&.T§30ds. 4

V EL L v § 3 ods. 4 sa vyplista pism. €). Pismena ,.f** aZ ,,n* sa oznacuju ako pismena e aZ
m‘ﬂ
" -




5.KEL.1§3 ods 4

Prezentaciu nahoty l'udského tela Gspesne posudzuje viac
ako 5 rokov eticky samoregulaény organ Rada pre
reklamu. TaktieZ nejde o exakine formulované reklamné
obmedzenie, ktoré by prinieslo niekolko mozZnych
interpretacii  jednotlivymi  organmi  dozoru  nad
dodrziavanim ustanoveni zakona.

Vybor NR SR pre kultiru a média

Gestorsky vybor odporuéa neschvdlit

VeE. L § 3 ods. 4 v pism. g) sa siovd ,odborne preukdzané“ nahradzaji slovami
»preukazané odbornym posudkom®.

6. K&l.18 3 ods.4

Ide o legislativno-technickli upravu, ktorou sa upresiiuje
povinnost objedndvatela reklamy. Z p6vodného znenia
navrhu nie je zrejmé, akym spdsobom sa ma preukazovat’
§pecificka vlastnost” produktov. Pozmenovaci ndvrh tito
povinnost’ $pecifikuje na predloZenie odbormého posudku.

Ustavnopravny vybor NR SR
Vybor NR SR pre kultiiru a média
Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vwbor odporiica schvalit

V 1. 1v § 3 ods. 4 sa za pism. f) vklada nové pismeno g), ktoré znie:

»g) ohrozovat’ fyzické ani psychické zdravie ob&ana,”.

Nasledne sa preznaéia d'al3ie pismena odseku.

7.K¢lL1§3 ods 4

Reklamné vstupy televizii maji vyraznejie zvukovi
intenzitu ako predchadzajuce a nasledujiice vysielané
bloky najmé vo vefernych hodinach.

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatiziciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporica schvalit

V&l 1v § 3 ods. 4 sa za pism. f) vklad4 nové pismeno g), ktoré znie:

»g) ohrozovat’ fyzické ani psychické zdravie a pohodu obZana,”.

Nasledne sa preznatia d’alsie pismenda odseku.

4




Sa zname pripady zneuZivania reklamnych prostriedkov
(balony, iné hralky, lizanky) vyrabané z nekvalitnych
a pochybnych materialov vzbudzujicich podozrenie, Ze su
zdraviu $kodlivé. V reklamnej praxi sa viak vyskytuju aj -
iné nepristojnosti. MnozZia sa opakované protesty, najmd
obéanov sidlisk, Ze reklamné vstupy televizii maji
vyraznejdiu  zvukovi intenzitu ako predchéadzajice
anasledujiice vysielacie bloky najmid vo vefemnych
hodinach. Pri hor3ej zvukovej izolacii sidlisk to spdsobuje
problémy najmd umalych deti adoslova to otravuje
divakov televizie, ktori su nlteni permanentne
manipulovat’ so zvukom.

Vybor NR SR pre kultiru a média

Gestorsky vybor odporuca neschvalit

8.K&.18§30ds. 4
V&L Tv § 3 ods. 4 sa vypusta,,pismeno j)*.

Nasledne sa upravi &islovanie.

Ide o legislativno-technickd upravu, ktorou sa upresiuje
povinnost’ objednavatel'a reklamy.

Ustavnopravny vybor NR SR

Gestorsky vybor odporiuca schvalit

9. KelL.1§30ds. 4

Vel v §3 ods. 4 vpism. n) v bode 4 sa za slovo ,,obsahovat™ vkiada slovo ,,priamo®.

Eurdpske smernice (89/552/EEC, ¢lanok 16) a z nich
vychadzajici zakon 308/2000 o vysielani a retransmisii
(§32 ods. 6) obsahuji v tomto kontexte slovo spojenie
"priamo vyzyvat' maloleté osoby". V navrhovanom zneni
je toto ustanovenie v podstate kontradiktivne, pretoZe
kazda reklama je “nepriamou vyzvou k nakupu".

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatiziciu a podnikanie
Gestorsky vybor odporiuca schvalit’

10, KeL 1§83
V &L 1v § 3 sa za odsek 4 vklada novy odsek 5, ktory znie:




+(5) Reklama musi spifiat’ po¥iadavky na verejné reCové prejavy, dodrziavat zasady
jazykovej kultury, gramatické, pravopisné pravidla, pravidla vyslovnosti slovenského
jazyka a ustdleni odbornu terminolégiu.“.

Nasledne sa upravi oznacenie odsekov.

Tvorcovia reklamy vreklamnych textoch nerepektuji
jazykovt kultiru a ustalend odbornii terminolégiu.

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatiziciu a podnikanie
Gestorsky vybor odporica schvdlit |

11. K81 §30ds. 5

V Eél.1v § 3 sa za odsek 4 vklada novy odsek 3, ktory znie:

»5) Reklama musi spiiiat poZiadavky kladené na verejné retové prejavy, respektovat
zasady jazykovej kultiry, gramatické, pravopisné, resp. vyslovnostné pravidla slovenského
jazyka a ustalenu slovensku odborni terminolégiu.*.

Je vieobecne znidme, Ze reklama méze pozitivne, ale aj
negativne ovplyviiovat’ jazykovd kultiru najir8ich vrstiev
nasej spolo¢nosti. Zial', vtomto smere mame v ostatnom
¢ase dost’ negativnych skisenosti. Tvorcovia reklamy
vreklamnych textoch niekedy nereSpektujii ustalené.
botanické, alebo zoologické nazvosiovie, ustileni
odbornu terminolégiu, ale ani gramatické, pravopisné,
resp. vyslovnostné pravidla.

Vybor NR SR pre kultiiru a média
Gestorsky vybor odporuca neschvdlir

12.K¢l.1 §30ds. 5

V&l 1v § 3 ods. 5 sa na konci pripdjaju slova ,, ,ktory je prijemcom reklamy®.

Uzivatelom telefaxu je aj ten, kto reklamu 3iri tymto
spdsobom (Siritel’). Tu sa viak ma na mysli, Ze sihlas sa
chee dosiahnut’ od osoby, ktora bude prijemcom tejto
reklamy a rovnako je aj uZivatel'om zariadenia, ktorym sa
reklama §iri. K znakom S$irenia takejto reklamy nepatri jej
osobna adresnost’ (adresit dorudenia reklamy). Preto sa
navrhuje pouZitie slova prijemca.

Ustavnoprévny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporica schvdlit
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13. K&8.1 §40ds. 1

V el.1v § 4 ods. 1 slovo ,.identifikuje” nahradzuje slovom ,,0znatuje’

Ide o pouZitie vhodnejdieho vyrazu vzhladom na to, Ze
v slovenskom jazyku mdame zodpovedajici vyraz
k tomuto cudziemu slovu.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pédohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultdru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporuca schvalit’

4. KEL1 § 4ods. 1

VE. Iv § 40ds. 1 za slovom ,sutaZiteTa“ sa vkladd prisluiny odkaz *), ktory
v poznamke pod ¢iarou znie:

. *) § 41 Obchodného zakonnika . «.
Nasledne sa upravi oznacenie odkazov.

V ramci Upravy sikromnopravnych otazok hospodarskej
sutaze v Obchodnom zdkonniku je sit'aZitefom osoba,
ktora sa zicastiiuje hospodarskej sat'aze (§ 41). Navrh
zakona neobsahuje vymedzenie tohto pojmu na ucely
predloZen¢ho navrhu zadkona, iked ho pouziva. Pre
jednoznaénost’ pouzitého pojmu, ¢o sa nim ma na mysli,
je vhodné v texte ustanovenia odkazat' na lpravu, kde je
tento pojem vymedzeny.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultaru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporuca schvalit’

15 Ke&lL.1k §6
V¢ 1§ 6 znie:
»§ 6
Reklama tabakovych vyrobkov

(1) Zakazuje sa reklama tabakovych vyrobkov:
(a) v pgriodickej tladi, v kinach a na velkoplo3nych nosi¢och so sivislou plochou véc3ou ako
2m°,
(b) rozdavanim vzoriek tabakovych vyrobkov verejnosti,



(c) na reklamnych veciach, ktoré nesuvisia s fajéenim a ktoré sa rozddvaju verejnosti, okrem
reklamnych veci, ktoré sa rozdavajii na miestach predaja tabakovych vyrobkov.

(2) Reklama tabakovych vyrobkov musi obsahovat’ upozomenie o $kodlivosti faj¢enia
s dodatoénym varovanim®; toto varovanie musi byt umiestnené na viditePnom
mieste a jeho plocha musi byt’ minimélne 10% celkovej reklamnej plochy.*.

Zakaz reklamy tabakovych vyrobkov v kinach pomoézZe
zvysit' ochranu osdb pod 18 rokov pred multimedidlnym
girenim reklamy tabakovych vyrobkov. Z tohto dévodu
bola reklama vkinich -=zakdzand, resp. obmedzena
vo vietkych &lenskych Statoch EU. Zakaz rozddvania
vzoriek.tabakovfmh V}'rrobkov verejnosti pomoze zvysit
ochranu verejnosti pred Sirenim fajéenia. Poskytovanie
vzoriek je zakézané, resp. obmedzené vo vSetkych
&lenskych Statoch EU. Reklamné predmety s spravidia
oznatené ochrannou zndmkou tabakového vyrobku.
Pouzivaji sa na reklamu tabakovych vyrobkov.
Skisenosti ukazali, Ze reklama tabakovych vyrobkov na
predmetoch ako st napriklad tricka, Siltovky, vetrovky, je
vel'mi atraktivna najmé pre osoby mladsie ako 18 rokov.
Pocas poslednych 4 rokov boli zdravotné varovania na
tabakovych vyrobkov povinné v stlade sZ.z. 67/1997.
Vsulade s § 3f) zakona navrhujeme tito povinnost
bliz§ie Specifikovat’ v §6 zakona tak, aby zdravotné
varovania na reklame tabakovych vyrobkov boli v silade
so zdravotnymi varovaniami tabakovych vyrobkov',

Navrhujeme 10% plochy, ako je to v Pol'sku, Mad’arsku,
Cechach, Svajdiarsku, Holandsku, Dansku, Portugalsku,
Nemecku a vo Velkej Britanii.

Poznamka pod &iarou k prisluinému odkazu znie:

- § 4 ods. 2 zékona &. 67/1997 Z.z. o ochrane nefajéiarov.”
Nasledne sa upravi oznatenie odkazov.

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie
Gestorsky vybor odporuca schvdlit

16. KELI §6

V ¢l.1 § 6 sa meni a znie nasledovne:

»§ 6
Reklama tabakovych vyrobkov

(1) Zakazuje sa reklama tabakovych vyrobkov' :
a} v periodickej tlaci, v kinach a na velkoplo3nych nosi¢och so suvislou plochou véésou
ako 2m?,
b) formou daréekov a na predmetoch uréenych det'om a mladezi,
¢) rozdavanim tabakovych vyrobkov detom a mladeZi.
(2) Reklama tabakovych vyrobkov musi obsahovat’ upozornenie o $kodlivosti fajéenia.




17. K €l.Tv § 8 ods.2 pism. d)

Navrhovany zakon rusi ustanovenia zdkona o ochrane
nefajciarov, ktoré s vieobecne potrebné (zdkaz reklamy v
kine, zdkaz rozddvania vyrobkov detom, povinnost’
uvadzania upozommenia o Skodlivosti fajéenia v reklame) a
nepremietol ich do navrhovanej pravnej Upravy.
Pozmefiujuci ndvrh ma tento nedostatok navrhu odstranit’.

. Vybor NR SR pre kultiiru a médid

Gestorsky vybor odporica neschvdlit '

V &l 1v § 8 ods.2 pism. d) sa vypusta slovo ,,dobry*.

18. KEL.1 § 8 ods. 4 pism. a)

Ide o zladenie so smernicou & 92/28/EHS o reklame
humannych liekov.,

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pédohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizdciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporuca schvdlit’

Vel Iv § 8 ods. 4 pism. a) za slovom ,,odborna verejnost™ sa vklada prisluiny odkaz *),

ktory v poznamke pod &iarou znie:

»¥) § 44 ods.] zdkona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 140/1998 Z. z. o liekoch
a zdravotnickych pomdéckach, o zmene zakona ¢&. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani
(Zivnostensky zakon) v zneni neskorSich predpisov a o zmene a doplneni zdkon Narodnej
rady Slovenskej republiky €. 220/1996 Z .z. o reklame v zneni neskorsich predpisov.“.

Nasledne sa upravi oznadenie odkazov.

Pojem odbornd verejnost’ je uZ raz v zikone pouzity
v stivislosti s reklamou zbrani a streliva v § 7 ods.1 pism.
a). Z kontextu textu sa d& vyvodit’ obsah tohto pojmu. V
tomto ustanoveni viak odboma verejnost’ ma iny obsah,

ako vo vysSie uvedenom ustanoveni. Pre jednoznaénost’
pouzittho pojmu, ¢o sa nim méd na mysli, je vhodné
v texte ustanovenia odkazat’ na upravu, kde je tento pojem
vymedzeny.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre p6dohospodarstvo
Vybor NR SR pre kultiiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie



Gestorsky vybor odporuca schvdlit

19. K&l.1§80ds. 5

V ¢lanku 1. § 8 ods. 5 sa na konci pred bodku vkladaji slova ,,alebo nim poverena osoba".

Navrhovand zmena umoziiuje objednat’ reklamu na lieky
vyrdbané v zahrani¢i ako aj na Slovensku aj slovenskym
reklamnym agentiram, ktoré na zaklade poverenia
distributérov  alebo vyrobcov tychto zastupwji pri
objednavani reklamy,

Ustavnopravny vybor NR SR
Vybor NR SR pre kultiru a média
Vybor NR SR pre hospodérstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vpbor odporuca schvdlit

20K ¢l 1 § 11 ods. 1

V&l 1v § 11 ods.1 sa za slovo ,porudenie” vklada slovo ,,ustanoveni®.

Sankcie sa ukladaju za konkrétne porusenie ustanovenych
povinnosti a nie za poruSenie zikona ako celku. Preto sa
navrhuje spresnenie.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporica schvalit

21 K¢L1 § 11 ods. 1

V&l 1v§ 11 ods.1 &ast prvej vety za bodko&iarkou znie:

»Sirenie reklamy moze zakazat' vtedy, ak hrozi poruée-nie ustanovenia § 3 ods. 2 alebo § 4

- ods. 3.

Znenie sa zosilad'uje so smernicami EU, ked' sa takymto
sposobom sankcionuje porulenie zdkazu klamlivej
a porovnavacej reklamy.

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporuca schvalit’




22.K&L1 §1] ods. 1

Ve Iv § 11 ods. 1 v prvej vete sa bodkotiarka meni na bodku a &ast’ vety za

bodkoéiarkou sa vypuasta.

23.K¢lL. 1§11 ods. 3

V smernici 84/450/EHS sa na rozdiel od pdvodného
navrhu zakona o pripadnom zdkaze pripravovanej reklamy
pojednava len fakultativne a vo vymedzenych pripadoch
(nepripustna  porovnavacia a klamlivda reklama).
Poziadavky smernice 84/450/EHS st plne dodrzané
mozZnost'ou zafatia siidneho konania prostredni¢tvom
obchodno-pravne] Zaloby na sude (obvykle nekalo-
sirazné konanie) a moZnostou vydania predbezného
opatrenia.

Vybor NR SR pre kultiru a médid

Gestorsky vybor odporuéa neschvdlit

VEL1v § 11 ods. 3 sazauvodnd vetu vkiada nové pismeno a), ktoré znie:

,»a) do 100 000 Sk siritel'ovi reklamy za poruSenie ustanoveni § 3 ods. 5.%.

Nasledne sa d’al$ie pismend preznacia.

24. KELLT 8§11 vods. 3

Odborné jazykoveé pracoviskd upozoriiuju neustdle na
nedodrZiavanie zakladnych pravidiel slovenského jazyka
v oblasti reklamy.

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporuda schvdlit

V &L 1v 11 v ods. 3 doplnit’ pismeno c) tohto znenia:

»C} do 100 000 Sk sa porudenie ustanoveni § 3 ods. 5.“.

Slovenska akadémia vied a Jazykovedny ustav Ludovita
Stira neustile upozoriiuje na nedodrZiavanie zdkladnych
pravidiel slovenského jazyka v oblasti reklamy. Ide
o podporu azvySovanie neustile zanedbavanej az
podcenovanej jazykovej kultury.

Vybor NR SR pre kultiru a média

Gestorsky vybor odporuca neschvadlit
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25.KéL1 §11

VELT za§ 11 sa vklada novy § 12, ktory znie:

»§ 12
ZdruZenia na ochranu etiky reklamy

22) st

(1) Zdruzenia na ochranu etiky reklamy zriadené podla .osobitnych predpisov
opravnené podavat’ podnety organom vykonavajicim dozor podl'a § 10.

(2) Organy dozoru spolupracuju so zdruZeniami na ochranu etiky reklamy a vyuzivaji ich
navrhy a podnety najmi pri vykone dozoru.*. '

- Odkaz pod &iarou 2) znie:
) napriklad zakon &. 83/1990 Zb. o zdruZovani ob&anov v zneni neskorsich predpisov,

§ 20f a nasl. Ob¢ianskeho zakonnika.”.
- Povodny § 12 sa oznacuje ako § 13.

Od rokn 1996, kedy bol prijaty zikon o reklame
(220/1996 Z. z.) §tatne organy dozoru nad dodrZiavanim
ustanoveni  zakona  vyrie§ili nepatmé  mnoZstvo
»spornych® reklam. Naopak, od roku 1995 fungujaci
samoregulaény systém v oblasti etiky v reklame ma za
sebou redlne vysledky, na ktoré sa nasledne casto
odvolavajt i organy dozoru. Predchadzajici zékon
obsahoval navrhované pozmeriujice znenie §12 a-
vysledkom jeho existencie okrem iného bola efektivna
spolupraca organov dozoru s takymto zdruZenim, preto
navrhujeme toto ustanovenie ponechat’ aj v tomto navrhu
zakona.

Vybor NR SR pre kultiru a média

Gestorsky vybor odporuca neschvalit’

26, KELT §12 1. bodu
V §12 1.bod znie:

»1. Zdkon Narodnej rady Slovenskej republiky &. 220/]996 Z. z. oreklame v zneni

zakona ¢. 140/1988 Z. z.“. _ _
PouZiva sa skritend citicia novely zadkona. (41. bod
prilohy ¢. 2 Legislativnych pravidiel tvorby zakonov).

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pédohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vibor odporica schvalit
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27. K¢l 11

V &l 11 vivodnej vete sa na konci slovd ,,a zdkona & 263/1999 Z. z* sa nahradzaju
slovami ,,zdakona €. 263/1999 Z. z. a zakona &. 238/2000 Z. z.“,

Ide o spresnenie.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kulturu a média o

Vybor NR SR pre hospodérstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporica schvalit

28, KélL I 1. bodu

V¢EL II v 1. bode § 45 ods. 1 sa slovd ,ktorym je prezentovand,” nahradzaji slovami
»ktorym je uréena, alebo ku ktorym sa dostane®.

Ide o zladenie so smemicou 84/450/EHS, tykajicou sa

klamlive) aporovnavacej reklamy vzneni smernice
97/55/ES.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciuv a podnikanie

Gestorsky vybor odporuca schvalit

29. K &L 11 1. bodu
V § 45 v ods. 2 pism. ¢ ) sa slovo ,,objednavatel'a” nahradzuje slovom ,sutaZitel'a“.

Ide o pouzitie pojmového aparatu Obchodného zakonnika
(§ 41). Objednavatel reklamy nie je v fiom zahrnuty.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor'NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatiziciu a podnikante

Gestorsky vybor odporuca schvalit

30. KeL I

V ¢l 111 sa za tivodnit vetu vkladé novy bod 1, ktory znie:

»1. V § 2 odsek 4 znie:

13



(4) Tento zdkon sa vzt'ahuje aj na pravnické osoby alebo fyzické osoby , ktoré nie st
vysielatel'mi podl'a odseku 1 pism. a) a b), nevzt'ahuje sa na ne odsek 2 a ktoré sa nepovazuji
za zriadené v &lenskom $tdte Eurdpskej tnie alebo v zmluvnej strane Eurdpskeho dohovoru
o cezhraniénej televizii,¥ ak

a) vyuzivaji frekvenciu® pridelent Slovenskej republike,

b) nevyuZivaju frekvenciu prideleni Slovenskej republike, élenskému $titu Eurdpske;j
iinie alebo zmluvnej strane Eurdpskeho dohovoru o cezhraniéne; televizii,®) ale vyuZivaji
druzicovii kapacitu Slovenskej republiky, o '

c) nevyuZivaju frekvenciu pridelent Slovenskej republike, élenskému §tatu Furdpskej
tnie alebo zmluvnej strane Eurépskeho dohovoru o cezhraniénej televizii® ani druzicova
kapacitu Slovenskej republiky, élenského Statu Eurdpskej unie alebo zmluvne;j strany
‘Eurépskeho dohovoru o cezhraniénej televizii,® ale vyuZivajii vzostupny signal vysielany
k druZici z Gzemia Slovenskej republiky.®

Nasledne sa upravi ozna&enie bodov.,

Navrhovanou fipravou sa odstrani technicka chyba § 2
ods. 4 zakona ¢, 308/ 2000 Z. z. o vysielani a retransmisii
aozmene adoplneni zékona ¢. 195/2000 Z. z.
o telekomunikaciach.  Platné znenie  predmetného
ustanovenia zakladd aplikdciu tohto zdkona aj
v pripadoch, ked uZ bola zaloZena aplikécia pravnych
poriadkov ¢lenskych $titov Europske) unie a zmluvnych
stran Europskeho dohovoru o cezhraniénej televizii, éo by
mohlo vpraxi viest kproblémom sriefenim tzv.
pozitivneho konfliktu jurisdikcie. Navrhovanou upravou
sa tento problém odstrafiuje, ¢im sa zdkon o vysielani
aretransmisii uvadza do siladu so Smernicou Rady
89/552/EEC o koordinacii niektorych  zdkonnych
. ustanoveni, regulativnych opatreni a administrativnych
postupov &lenskych $tatov, vztahujicich sa na aktivity
voblasti televizneho vysielania v  zneni smemice
97/36/EEC.

Slovenska republika sa zaviazala promptne vykonat'
apravu § 2 ods. 4 zakona o vysielani a retransmisii v
dokumente nazvanom Dodatoina informacia 2 z 12.
oktoébra 2000, ktory je doplnkom Negociaénej pozicie
Slovenskej republiky (CONF-SK 14/00) v zneni Doplnku
k negociaénej pozicii (CONF-SK 20/00) a Dodatoénej
informédcie I (CONF-SK 46/00) vzmysle pripomienky
obsiahnutej v Spolo¢nej pozicii Eurdpskej unie (CONF-
SK 27/00), a to doplnenim vladneho navrhu zékona
o reklame, v ktorom sa predpokladd aj &iastoénd uprava
niektorych ustanoveni zdkona o vysielani a retransmisii
suvisiacich s reklamou.

Vybor NR SR pre kultiru a média
Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie

Gestorsky vybor odporiuca schvalit’
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31. K &l 11
V ¢l. 11T sa za povodny bod 1 vklada novy bod 3, ktory znie:
»3. V § 32 sa text odseku 15 meni a znie nasledovne:

»(15) Na porovnavaciu a klamlivii reklamu sa vztfahujl vieobecné predpisy o
reklame.”.”,

Povodné body 1 a 2 sa oznacuji ako body 2 a 4.

Navrh zdkona neobsahuje ustanovenie, ktoré by
umozZiiovalo aplikovanie ustanoveni o porovnavacej a
klamlivej reklame v rozhlasovom a televiznom vysielani
(308/2000 neupravuje oblast’ porovnavace]j reklamy). Bez
tejto tpravy nebude eurdpska smemica o porovnivacej
reklame aplikovana vo vysielani.

Vybor NR SR pre kultiru a média
Gestorsky vybor odporuca neschvalit

32.Kéel 1V

V ¢l 1V sa slova ,,1. marca 2001* sa nahradzuja slovami ,,1. maja 2001,

Ide o posunutie ¢asu nadobudnutia G¢innosti zakona,
vzhl'adom na ¢as legislativneho prerokovanie v Narodnej
rade Slovenskej republiky.

Ustavnopravny vybor NR SR

Vybor NR SR pre pddohospodarstvo

Vybor NR SR pre kultiru a média

Vybor NR SR pre hospodarstvo, privatizaciu a podnikanie
Gestorsky vybor odporuca schvalit

V.

Gestorsky vybor odporu¢a o navrhoch vyborov NR SR, ktoré sit uvedené v spolocnej
sprave, hlasovat’ takto:

1. hlasovat’ o odporu¢ani Vyboru NR SR pre zdravotnictvo vratit’ vladny navrh zakona
podl'a § 79 ods. 4 pism. f) navrhovatelovi zakona na dopracovanie

Gestorsky vwbor odporica neschvalit
2. oodpori¢aniach Ustavnopravneho vyboru NR SR, Vyboru NR SR pre

podohospodarstvo, Vyboru NR SR pre kultiru a média a Vyboru NR SR pre hospodarstvo,
privatiziciu a podnikanie na doplnenie a pozmenenie vidadneho ndvrhu zdkona hlasovat’ takto:

15



a) obodoch 1, 5, 6, 8 9, 10, 12, 13, 14, 15, 17, 18, 20, 21, 23, 26,
27,28, 29, 30 a 32 spoloéne snavthom s ¢ hvalit

b) body 2 a 19 vyfat  na osobitné hlasovanie s odpori¢anim se¢ h va 1i ¢

c) obodoch 3, 4, 7, 11, 16, 22, 24, 25 a 31 hlasovat’ spoloéne s navrhom
neschvalit.

VL

Gestorsky vybor na zaklade rokovani vyborov NR SR v sulade s § 79 ods. 4 pism. f)
- tokovacieho poriadku :

odporiaca Nirodnej rade Slovenskej republiky

vladny navrh zdkona oreklame aozmene adoplneni niektorych zdkonov
(tlag 871)

schvalit

so zmenami a doplnkami ako st uvedené v spolo¢nej sprave.

Sucasne poveril uznesenim vyboru &. 486 z 27. marca 2001 spoloéného spravodajcu
vyborov predloZit' Narodnej rade Slovenskej republiky spolo¢nu spravu vyborov o vysledku

prerokovania vladneho néavrhu zakona a poveril ho oprévneniami podla §79 ods. 5
rokovacieho poriadku.

Bratislava, 27. marca 2001

Jaroslav Volf v, r.
predseda Vyboru NR SR pre
hospodarstvo, privatiziciu
a podnikanie
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